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WAS IST DIE
SUCHINTENTION?
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Wwas wiLL
OOOGLE
EIGENTLICH?
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e UND WIE
INTELLIGENT IST
OOOGLE
(NZUWISCHEN?
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UWIE BEWERTET
OOOGLE, OB EINE
SUCHINTENTION
GETROFFEN WVURDE?
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WELCHE SUCHINTENTIONEN OGIBT ES?

KLASSISCH Informational Navigational Transaktional
Die Nutzerinnen eine bestimmte Info | einen bestimmten eine bestimmte
wollen ... finden Inhalt finden Handlung oder
(Website, Ort) Aktion durchflhren
(kaufen,

herunterladen, ein
Tool verwenden

Beispiele suchintention, wann | google maps, rote sneaker gr. 40,
bruten meisen, marketing-zauber, download ebook seo
aulRenministerin login strato

deutschland

Marketing-Zauber



WELCHE SUCHINTENTIONEN OGIBT ES?

nach den Quality Rater Guidelines von Google

”EU Know/Know Do/Device Action = Go/Visit-in-person  Buy

simple
Absicht (schnell) eine konkrete Navigation zu einer | etwas kaufen,
informieren Handlung oder bestimmten Seite, Modelle
Interaktion mit Markenrecherche vergleiche,
einem Gerat oder Angebote
standortbezogene | vergleichen
Information
Beispiel hohe kolner duden download, | friseur koln, login leuchtturm 1917
dom, Alexa, stell den gmx, marketing ab pink,
algorithmus Wecker auf 8 Uhr | zauber softboxen led

oder algoritmus
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https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/de//searchqualityevaluatorguidelines.pdf

SUCHINTENTION ERKENNEN
TneorMATIONAL (KNOW ¢/ KNOW SIMPLE)

 wie kann man / wie kann ich
e Wwas ist

e warum

e wann

o tipps XXX

o tutorial yyy

e XXX lernen

e Dbeispiele yyy

e Xy selber machen

. L B B ]
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SUCHINTENTION ERKENNEN
Navieanional (66 + VISIT (N PERSON)

« [Markenname]
e [Produktbezeichnung]
« [Dienstleistung + Ort]

* marketing zauber
e podcast nachproduktion va
e Starbucks bochum

Marketing-Zauber



SUCHINTENTION ERKENNEN
TeansaknioNaL (Do / Bvy)

vergleich [+Jahreszahl]
beste xxx
bewertung xyz
erfahrung yyy
[Produkt + Farbe / Grol3e]
test [+Jahreszahl]
kaufen / bestellen
download
preis / kosten

unstig

9
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HAVPTINTENTION — NEBENINTENTION

... ist das Uberhaupt in
meinem Budget?

Google
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HAVPTINTENTION — NEBENINTENTION

Ok, ok, geht das auch
billiger?

Go()g|e schreibcoaching gunstig .
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HAVPTINTENTION — NEBENINTENTION

Na gut ... wer ist dann
am besten?*

Goog|e schreibcoaching vergleich @

*Anja natdrlich!
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HAVPTINTENTION — NEBENINTENTION

Hm, klar, wurde ich auch
schreiben. Mal sehen,
ob das stimmt ...

Goog|e schreibcoaching erfahrungen ® ‘
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KEYWORD IDEAS

KEYWORD

schreibcoach berlin

schreibcoaching berlin

schreibcoach hamburg

schreibcoaching wien

schreibcoaching masterarbeit

der schreibcoach

schreibcoach uni bremen

TREND

VOLUME

40

30

SUGGESTIONS

CPC PD

€154

€0

€0

€0

€0

€0,82

€0

33

30

42

42

SD

31

31
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OOOGLES
INTERPRETATION EINER
SUCHANFRAGE DECKT
SICH NICHT VNBEDINGT
MIT VNSERER!
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TIPPS 2UR RECHERCHE

Neuer Tab

c 0 (el O @ inkognito

B T0P-links W Marketing-Zauber [l Buchfihrung [l Creatve [l Tools [ Lemen/lehren [ Landingpages @ Suchintention verst.. » | W Weitere Lesezeichen

Du befindest dich jetzt im Inkognitomodus

Du kannst jetzt privat surfen. Andere Personen, die dieses Gerat verwenden, konnen deine
Aktivitat nicht sehen. Downloads, Lesezeichen und Webseiten auf deiner Leseliste werden
jedoch gespeichert.

Chrome speichert folgende Daten nicht: Deine Aktivitat bleibt eventuell sichtbar fiir:
« Den Browserverlauf « Von dir besuchte Websites
« Cookies und Websitedaten « Deinen Arbeitgeber oder deine
« In Formulare eingegebene Informationen Bildungseinrichtung
« Deinen Internetanbieter

Drittanbieter-Cookies blockieren

Wenn diese Funktion aktiviert ist, konnen Websites keine Cookies nutzen, die deine
Webaktivitaten erfassen. Einige Websites funktionieren dann méoglicherweise nicht
mehr richtig.
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ALLES 2VFALL AVF GOOGLE?
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LIVE BEISPIEL

SERP-ANALYSE




WAs BEDEVTET DIE
SUCHINTENTION NVN
FUR DIE RECHERCMHE
VAND DAS SCHREIBEN?
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“WILLST DV RANKEN
ODER WILLST DV EINEN
HERZENSBEITRAG
SCHREIBEN?"

Marketing-Zauber



MARKETING—-ZAVBER-CIRKEL

@ meine personliche Unterstiitzung bei allen Euren
Fragen rund um Marketing und Social Media - an sieben
Tagen die Woche, rund ums Jahr

@ monatlich insgesamt 5 Live-Veranstaltungen mit mir
personlich

@ einen geschutzten Mitgliederbereich auf meiner
Website, mit tber 100 Aufzeichnungen der
Online-Seminare
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SUCHINTENTION HAVSAVFGABE

Flir Eure nachste Keyword-Recherche
e schaut Euch die Suchergebnisse (SERPs) an - was fallt
auf, was stellt Google als Infos bereit
e welche Beitrage ranken auf den Platzen 3 bis 5? Lesen
und analysieren - inspirieren lassen, besser machen!

e Dbei der nachsten Recherche: Wiederholen!
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