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 Lehrangebote
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 Crowdsourcing
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 Mitarbeitergewinnung (Recruiting & Employer 
 Branding)

 Wie erschafft man eine 
 Community?

 Lagerfeuer-Erlebnisse
 Lives

 Huddles

 Befriedigung des Hungers nach Gemeinschaft

 Schaffen von Orientierung
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 Rituale
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 Vorstellung neuer Mitglieder
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 Facebook-Gruppe
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 Geschichten
 Was hat man gemeinsam erlebt?

 Was ist in der Gruppe passiert
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