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Fragen zum 
letzen Mal?
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Storytelling in 3 Minuten

http://www.youtube.com/watch?v=7pOQqG2z3T0
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storycodeX
• Ohne Handlung keine Story
• Ohne Veränderung keine Handlung
• Ohne Konflikt keine Veränderung
• Ohne Menschen kein Konflikt / keine 

Identifikation
• Ohne Identifikation keine Story

Quelle: Kleine Wieskamp, Visuelles Storytelling S. 63
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Themen

Themen kommen an 1. Stelle!

Erst, wenn ich weiß, worüber ich sprechen will, weiß 
ich, wem ich was wo erzählen kann. 
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Wie findet man die 
eigenen Themen?
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Thema 1 Thema 2 Thema 3 Thema 4

Markenpräsenz

© Tobias Dennehy

Story der Marke

Stories

Themen beeinflussen die Wahrnehmung des ganzen 
Unternehmens
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Geeignete Story-Arten
• Alltagsgeschichten
• Erlebnisse
• Sachgeschichten
• Tutorials
• Mitmachgeschichten
• Kundenerzählungen (Testimonials)
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Visuelles Storytelling

Wie verändert sich eine Geschichte, 
wenn wir die Reihenfolge der Bilder 
verändern?
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Best Practice: British Airways

http://www.youtube.com/watch?v=WPcfJuk1t8s
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Tipps Storytelling lernen


