


Content Marketing
Ist mehr als
Bloggen!



""""

Hier konnte Dein Content stehen ...



Was Content und Produkte
gemeinsam haben ...




Last FL Drehpunkt Kraft ,:K

Lastarm /, Kraftarm /,

Auflager =
Last + Kraft

studi111 @wikipedia.de

Marketing-Zauber



Im Zentrum steht das Bedurfnis der Zielgruppe

AN

Bediirfnis
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Alle Elemente spielen zusammen

[\

Inszenierung

Bediirfnis

Substanz
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Das Spannende geschieht an den Schnittstellen!

Mediennutzung

Viralitat Nachricht

Bediirfnis

Inszenierung

EmNOJEgiler Guter Funktionaler
Content Nutzen

Substanz
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Die zentralen Hebel des Content Marketings

/ Mediennutzung

—
—
\__/

Neue Daten, Fakten, Insights

Kreativitat in der Umsetzung
Vermittlung von Wissen & Expertise
Einsatz multimedialer Elemente
Bediirfnis Orientierung bei Entscheidungen

Inszenierun
: 9 Substanz
-
Funktionaler
Nutzen
Aufwand in der Produktion
Soziales Engagement “CSR”
M Provokation und Aktualitat Mafkﬂﬁﬂg"za‘ub@f

Aufzeigen neuer Zusammenhange




Beispiel fur eine virale Kampagne fur ein Produkt

Su

Ziele:

Hohes Engagement

Emotionales Involvement

Begeisterung und Stimulanz

Sympathie und Image
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Beispiel fur eine Kampagne im B2B Umfeld

Ziele:

Kompetenzfuhrerschaft ]

Innovationsfiihrerschaft
Substanz
Reputation und Vertrauen

[

Inszenierung

v
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Beispiel fur eine Kampagne im Marken-Umfeld

Ziele:

Inszenierung

Substanz
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Beispiel Marketing-Zauber

Vermittlung von Wissen & Expertise ]

Reputation und Vertrauen ]

S

Inszenierung

Sympathie und Image

Substanz
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Und bei Euch?

/[

Inszenierung Substanz
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Wie und wo nimmt der Kunde uns
wahr?

_ _ _ Influencer /
Social Media Website Multiplikatoren

Publikationen
Kundendienst (Bucher, Suchmaschinen
Zeitschriften)

Medien (TV Live Events

Hérfunk, Print) Paid Media (Ads) I(\I/|3arcamps,)
essen, ...




Wie und wo nimmt der Kunde uns

wahr?

4 4
Social Media Website
\ \
4 L
Publikationen
Kundendienst (eigene Bucher,
E-Books ...)

Medien (TV,
Horfunk, Print)

Paid Media (Ads)

-

\

Influencer /
Multiplikatoren

-

Suchmaschinen

Live Events
(Barcamps,
Messen, ...)




Von Kanalen zu Themen!

Blog /ISEO || Facebook | Instagram || Pinterest Xing LinkedIn Podcast

Irgendein Thema

Noch ein Thema

Spontane Idee

Noch was Spontanes

Was man ja auch ...



So sieht es doch heute aus!

Blog Facebook | Instagram | Pinterest Xing LinkedIn Podcast
Irgendein Thema | Kw 23 | | Kw23 | | Kw23 | | vergessen! | | Kw 23 | | Kw23 || Kw24
Noch ein Thema | KW 24 || Kw24 || Kw24 | | keineLust | | KW 24 | | vergessen | | Kw 25
Spontane Idee vergessen! vergessen vergessen! vergessen

Noch was Spontanes KW 23
Was man ja auch KW 24



Was doch viel cooler ware ...

Blog Facebook | Instagram | Pinterest Xing LinkedIn Podcast
Thema 1 | Kw 23 | | kw23 | | kw23 | | kw23 | | kw23 | | kw23 | | Kw23
Thema 2 | Kw 24 || Kw 24 || Kw 24 || Kw 24 || Kw 24 || Kw 24 || Kw 24

Thema 3

Thema 4

Thema 5




So sollte der Prozess aussehen

vereinfacht nach Scompler GmbH



