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Content Marketing 
ist mehr als 

Bloggen!
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Hier könnte Dein Content stehen ...
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Was Content und Produkte 
gemeinsam haben ...
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studi111 @wikipedia.de

Was sind die zentralen Hebel?
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Im Zentrum steht das Bedürfnis der Zielgruppe

Bedürfnis
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Alle Elemente spielen zusammen

Bedürfnis

Distribution

Inszenierung Substanz
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Das Spannende geschieht an den Schnittstellen!

Bedürfnis

Distribution

Inszenierung Substanz

Mediennutzung

Funktionaler 
Nutzen

Emotionaler
Nutzen

NachrichtViralität

Guter
Content
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Die zentralen Hebel des Content Marketings

Bedürfnis

Distribution

Inszenierung Substanz

Mediennutzung

Funktionaler 
Nutzen

Emotionaler
Nutzen

Variation an Kanälen/Netzwerken

Höhe des verfügbaren Budgets Qualität von SEO

Aufwand Influencer / Multiplikatoren

Kreativität in der Umsetzung

Einsatz multimedialer Elemente

Aufwand in der Produktion

Provokation und Aktualität

Neue Daten, Fakten, Insights

Vermittlung von Wissen & Expertise

Orientierung bei Entscheidungen

Aufzeigen neuer Zusammenhänge

Soziales Engagement “CSR”
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Beispiel für eine virale Kampagne für ein Produkt

Distribution

Inszenierung
Substanz

Hohes Engagement

Emotionales Involvement

Begeisterung und Stimulanz

Sympathie und Image

Ziele:
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Beispiel für eine Kampagne im B2B Umfeld

Distribution

Inszenierung Substanz

Kompetenzführerschaft

Innovationsführerschaft

Reputation und Vertrauen

Ziele:
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Beispiel für eine Kampagne im Marken-Umfeld

Distribution

Inszenierung
Substanz

Große Reichweite erzeugen

Mit der Marke omnipräsent sein

Viel Traffic erzeugen

Ziele:
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Beispiel Marketing-Zauber

Distribution

Inszenierung Substanz

Reputation und Vertrauen

Sympathie und Image

Reichweite erzeugen

Vermittlung von Wissen & Expertise
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Und bei Euch?

Distribution

Inszenierung Substanz
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Wie und wo nimmt der Kunde uns 
wahr?

Social Media

Kundendienst

Website

Publikationen
(Bücher, 
Zeitschriften)

Influencer / 
Multiplikatoren

Suchmaschinen

Paid Media (Ads)
Live Events
(Barcamps, 
Messen, …)

Medien (TV, 
Hörfunk, Print)
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Wie und wo nimmt der Kunde uns 
wahr?

Social Media

Kundendienst

Website

Publikationen
(eigene Bücher, 
E-Books …)

Influencer / 
Multiplikatoren

Suchmaschinen

Paid Media (Ads)
Live Events
(Barcamps, 
Messen, …)

Medien (TV, 
Hörfunk, Print)
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Von Kanälen zu Themen!
Blog /SEO Facebook Instagram Pinterest Xing LinkedIn

Irgendein Thema

Noch ein Thema

Spontane Idee

Noch was Spontanes

Podcast

Was man ja auch ...
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So sieht es doch heute aus!
Blog Facebook Instagram Pinterest Xing LinkedIn

Irgendein Thema

Noch ein Thema

Spontane Idee

Noch was Spontanes

Podcast

Was man ja auch ...
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Was doch viel cooler wäre ...
Blog Facebook Instagram Pinterest Xing LinkedIn

Thema 1

Thema 2

Thema 3

Thema 4

Podcast

Thema 5
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So sollte der Prozess aussehen

vereinfacht nach Scompler GmbH

Themen-
Planung

Content-
Planung

Content-
Erstellung

Distribution 
& 

Promotion

Analyse & 
Evaluation


