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abe eine Frage : gen aus Buche of[<

) \ =N\U

YouTube usw. zeigen mochte. Zitat reicht nicht aus, das ist mir klar. Wenn ich nichts verdandere, miisste ich den Verlag
fragen, denke ich. Wie ist es aber, wenn ich z.B. eine vereinfachte, deutlich verdanderte Version verwenden mochte? In
wissenschaftlichen Artikeln reicht dann eine Angabe “verandert nach... Zitat” (so habe ich dies zumindest gelernt, oft
gemacht und noch 6fter von anderen gesehen). Wie ist das aber in den erwahnten Fillen?

Reicht fiir ein Buch die Veranderung mit Zitat?

Und wenn ich die Abbildung nur in einem Video zeige, muss ich sie dann verandern? Den Verlag fragen? Oder reicht sogar

das Zitat?
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verwende (von Unsplash) gebe ich trotzdem die Fotografen bzw. den Namen im Bild an? Oder reicht generell
der Hinweis oder lasse ich das mit den Bildern gleich bleiben? Verlinkungen habe ich auch auf dem Plan, da

bin ich auch noch sehr unwissend...Bin gespannt auf heute Abend!
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Wochenenden, dazwischen schriftliche Hausaufgaben, mit schriftlicher Priifung und Zertifikat. Bewusst auf

die Bezeichnung Berater, nicht Therapeut. Bin selber Tierheilpraktikerin mit Stempel und habe mehrere
Fachseminare fiir BB beim Menschen absolviert, ebenfalls mit Zertifikat.

Habe mehrfach gehort (glaube auch bei dir, Birgit), dass das eine reine Online-Ausbildung ohne
Prasenzseminare mit Hausaufgaben, Priifung und Zertifikat nicht rechtens ist.

Halte am 25.02. ein Tages-Webinar zu diesem Thema und die komplette Ausbildung wurde auch mehrfach

angefragt.

Wie mache ich das mit der Ausbildung???
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Mitteilung zu einem Kurs zu Kunstgeschichte)
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nutzen, aber nicht der Nutzung durch Dritte zugestimmt haben.

Wenn ich Musik mit ausdriicklicher Zustimmung der/ des Kiinstlers sowie Nennung des Namens des
Kiinstlers/ der Gruppe mit eigenen Kompositionen in einem Video einbinde, sind dann noch weitere Sachen

zu beachten?
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Dieses halte ich rechtssicher liber das GermanMarket-Plugin
(https://marketpress.de/s.../plugins/woocommerce-german-market/), das mir die notigen Rechtstexte dafir
liefert. Unter anderem auch die Shop-AGB.

Meine Frage fiir heute Abend:

Bendtige ich zusitzlich noch weitere AGB fiir die DURCHFUHRUNG der Kurse?
Wo dann klassische Fragen eines Schulungsanbieters geregelt sind (z.B. was passiert, wenn Kunde nicht zum
Kurs erscheint, wenn der Kurs wegen Krankheit des Dozenten ausfillt, wenn die Technik bei Onlinekursen

spinnt usw).

Oder reicht es aus, diese DInge zB in der Kursbeschreibung zu verlinken, etwa mit einem Link

"Teilnahmebedingungen". Falls ja: Muss vor Kaufabschluss die Kenntnisnahme dieser Teilnahmebedingungen
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Ich wiirde gerne diesen Personen ermoglichen, ihre Fotos auf einer meiner Websites zu posten (noch steht
nicht fest, in genau welcher Form das geschehen soll, méglich waren etwa ein Forum oder als Kommentar

zum Blogbeitrag).

Wie sichere ich mich davor ab, dass dort keine Fotos Dritter gepostet werden, was ggf.

Nutzungsrechtsforderungen oder andere Rechtsprobleme nach sich ziehen kénnte? Oder sollte ich darauf

verzichten?
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wenn es einfach nicht gut ist.

Reicht es dabei aus, wenn ich Begriffe nutze wie "... nach meiner Meinung ...", "ich finde ..." oder "... nach
meiner Erfahrung..." um klarzuzmachen, dass es sich dabei um meine ganz personliche Sicht auf dierses

Produkt handelt? Und bin ich so sicher vor Klagen des Herstellers, weil ich damit unter dem "Schutz" der

Meinungsfreiheit stehe?

Oder sollte ich auf andere Weise vorgehen? Wenn ja, wie?
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Explore

pixabay
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Ubungen zum Thema "Bewerbungstraining”. Nun wollte ich sicher gehen, dass ich diese Dateien auch fiir

meine Onlinetrainings einsetzen darf und habe dem Verlag eine Mail gesendet. Daraufhin bekam ich eine
ziemliche Ohrfeige zuriick. Man sagte mir, ich diirfe alle Unterlagen nur 1x verwenden (auch offline)! Das
kann echt nicht sein. Ich habe ein paar Fotos gemacht. Vielleicht konnt ihr mir die Lizenzbedingungen (s.

Foto) ja mal libersetzen...hier stosse ich eindeutig an meine Grenzen

Das ware gaaaanz lieb und mir wiirde das sehr viel helfen! DANKE schon jetzt!
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1. Kerstin Schiosser e @gabal-verlag .4

f: AW: Anfrage zur Lizenz
1: 6. Februar 2018 um 1020

Sehr geehrte Frau Thiel,

vielen Dank fiir |hre Anfrage und lhr Interésse an unseren Verlagsinhalten. Bei den untenﬂ .
Eenannten Produkten handelt es sich ausschlieRlich um Einzelplatzlizenzen, die nicht furfhe
Verwendung in Seminaren berechtigen. Falls Sie Interesse am Gebraugh unserer Inhalte fiir
lhre Onlinetrainings haben, unterbreite ich Ihnen hierfiir gerne ein Lizenzangebot.
Diesbeziiglich briuchte ich allerdings nahere Informationen zu Art und Umfang der Nutzung.

Beste GriiRe
Kerstin Schlosser

Kerstin Schlosser | Rights Manager

Kerstin.schlosser@gabahvedag.de
Tel. 0049 761 38433024

www.gabal-verlaqg.de/ri

GABAL Verlag GmbH - Schumannstr. 155 - 63068 Offenbach - Germany
HRB 43867 Offenbach - Managing Director Ursula Rosengart -
Tax-ID. 035234 01143 - VAT-Nr. DE 172 280 008

Von: Christina Thiel [mailto:christinathie!@job-management.net]
Gesendet: Montag, 29. Januar 2018 16:02

An: Info <info bal-verlag.de>

Betreff: Anfrage zur Lizenz

Sehr geehrte Damen und Herren,

seit einiger Zeit habe ich mein Unternehmen digitalisiert und fithre nun auch
Onlinetrainings durch.

Ich gehe davon aus, dass ich die bei Thnen erworbenen Produkte aus dem Gabal verlag/
Jiinger TrainTool (u.a. 25 TOP-Ubungen fiir Bewerbungstrainings) auch fiir diese Art der

Seminare einsetzen darf.

Mit besten GriBen

Christina Thiel
Leiehter Karriere machen.

Zur Ngwsleger—Anme!dung
zur Homepage
zur Facebookseite
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l:e}ﬁllch bei Jiinger Medien Verlag + Burckhardthaus-Laetare Ginbr Uit
den jeweiligen Lizenzgebern der einzelnen Produktbestandteile.

§3 Lizenzgewdhrung
Mit dem Kauf und dem Einsatz der CD-ROM erhilt der Kaufereine nicht-

exklusive Lizenz, die digitalen Unterlagen, Medien und Dateien (digi-

talen Medien) entsprechend nachstehenden Vorgaben und Bedingun-

gen in Trainings, Seminaren und zu Schulungen und Prasentationen
einzusetzen und zu modifizieren.

« Die digitalen Medien konnen in abgeleitete Arbeiten wie Animatio-
nen, Illustrationen, Lehrfilmen, Multimedia-Prasentationen, Live-Auf-
fiihrungen oder Préasentationen ohne zusitzliche Gebiihren und -
abgesehen von den untenstehenden Ausnahmen - ohne Einschran-
kungen eingesetzt werden. Die digitalen Checklisten, Handouts,
Arbeitsblitter, Materialien zur Vor- und Nachbereitung kénnen als
Teilnehmerunterlage ausgedruckt, kopiert und verteilt werden.

« Die Einschrankungen im Gebrauch sind die folgenden:

(a) Keine digitalen Medien konnen in Génze oder in Ausziigen separat
(alleinstehend) verdffentlicht, vermarktet, verteilt, libertragen, ver-
kauft oder weiterlizenziert werden.

(b) Keine digitalen Medien kdnnen als Bestandteil von Computergrafi-
ken, Animationen, Softwareanwendungen oder anderen abgeleite-
ten Arbeiten verwendet werden, wenn die Digitale(n) Medien-Da-
tei(en) in Ganze oder in Ausziigen so verdffentlicht, vermarktet, ver-

teilt, iibertragen, verkauft oder weiterlizenziert werden, dass jegli-

che Teile von der urspriinglichen
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Hai
Produki bezai

§8 Vertragsbruch
Der Kaufer erkiart sich dam
zenzgeber von Regress- bz
bzw. fiir derartige Schaden
jeglicher Form aus dem Geb
sondere — aber nicht auss
oben genannten Bedingun
der gebotenen Sorgfalt oc
brauch.

§9 Garantie
Der Verlag garantiert fiir de
die digitalen Medien frei v(
beabsichtigten Funktiona
lieBliches Recht im Falle ei
digitalen Medien. Der Ver
preises wahlen, ist dazu g
Lizenzgeber geben (gewa

e hieriiber hinausgehent
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che von einer Spezialagentur/einem Speziduaiuier uerar Fio=: =
udialer Medien weiterlizenziert oder anderweitig verts
griindet ist, dass sie in eine

fligbar gemacht werden.

ellerund a
werden. und deren Hauptwert darin be

Art und Weise ahnlich eines ,clip art” ver

Wild,

§4 Einzellizenz standteile bee
Die digitalen Medien kdnnen zu jedem gegebenen Zeitpunkt nur durch auch weiterhin {

den Kaufer als Einzelperson selbst auf einem Computer modifiziert
oder in unmodifizierter Form genutzt werden. Der Kaufer kann die digi-
talen Medien nicht an andere Personen, Unternehmen oder Korper-
<chaften vermieten, verleasen, verkaufen oder weiterlizenzieren. Alles,
das durch den Einsatz der digitalen Medien geschaffen wird, muss fir
den eigenen Gebrauch oder den Gebrauch im Rahmen von Trainings,
Seminaren, Schulungen und Prasentationen sein. Wenn die digitalen
Medien in einem Netzwerk oder im Rahmen einer Firma mehreren Per-  Verlag
sonen zuganglich sind und somit potenziell von mehreren Benutzer ge- |
nutzt werden konnen, dann muss vom Verlag eine Mehrplatz- oder Fir-

menlizenz erworben werden.

§5 Besondere Einschrdankungen
Die digitalen Medien kénnen unter keinen Umstanden in Verbindung

mit pornografischen, diffamierenden, obszonen, verleumderischen, be-
triigerischen, verletzenden, unsittlichen oder illegalen Anwendungen
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