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Sales Funnel 2
Vertiefung
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e AIDA
e Praxis-Beispiel Garten-Center

* Eure Fragen

Marketing-Zauber



Marketing-Zauber



Stimmige Produkttreppe

Uber 1000 €

Bis 1000 €

Ca. 30-50 €

Anzahl Kunden
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Wie bekomme ich den potenziellen
Kunden an den Beginn meines Sales
Funnels?
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Touchpoints und Content Marketing

Marketing-Zauber



Customer Journey fur ein Produkt

Rasenmahroboter »Indego 350«,
fiir bis zu 350 m* Rasenfliche

Bestell-Nr.: 623579G

UVP T%143;35EUR

oder z.B. 48 Raten a 24,95 EUR
Preise inkl. gesetzl. MwSt. zzgl. Service und Versandkosten

| Lieferzeit 2-3 Werktage @

+

W Merken
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Customer Journey fur Karsten

Offline-Kurse

[ |
Online-Kurse

e
., Fotografie Mentor*
Facebook-Grupp I
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Attention = Aufmerksamkeit
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© Robert Schneider o stock.adobe.com



https://stock.adobe.com/de/contributor/205013998/robert-schneider?load_type=author&prev_url=detail
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Anleitung zur automatisierten Kundengewinnung und
Umesatzsteigerung mit Sales Funnel-Marketing
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Fang mit kleinen,
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Automatisiere erst,
wenn Du Sales Funnel
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Baue nicht zu viele
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Verstehe erst Deine
Tools, dann baue die
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Denke einfach!
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Mach nur, womit Du
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Deine einzelnen
Funnel-Element sind
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Mach Dir bewusst: E-
Mail-Listen sind
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Pugcal Schildknecht THE SUCCESS HACKER'S PLAYBOOK
“Make your product easier to buy than your competition, or you

will find your customers buying from them, not you.”
= Mark Cuban

SALES FUNNEL

SECRETS

JEFF WALKER

N

SalesFunnel

Das Praxishandbuch

-SEhritt-Anleitung zur
i : THE SUCCESS HACKER'S PLAYBOOK
automat|5|ert Kundgngewmnung FOR MULTIPLYING YOUR BUSINESS DMLINE
und Umsatzsteigerung

mit Sales Funnel-Marketing znc“ “lllEn

AUTHOR AND SALES FUNNEL EXPERT

NEW YORK TIMES #1-BESTSELLER
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https://www.amazon.de/Sales-Funnel-Marketing-Schritt-f%C3%BCr-Schritt-Anleitung-Umsatzsteigerung-ebook/dp/B016P9AAZ4/ref=sr_1_1
https://www.amazon.de/Sales-Funnel-Secrets-Playbook-Multiplying-ebook/dp/B075MQZH9W/ref=tmm_kin_swatch_0
https://www.amazon.de/Launch-Die-ultimative-Anleitung-Mail-Marketing-ebook/dp/B00XJFVLSI/ref=sr_1_1

Stellt mir Eure Fragen!

Im Chat oder per Audio

Marketing-Zauber



	Experten-Chat
	Agenda Sales Funnel 2 - Vertiefung
	Ein ganz einfacher Sales Funnel
	Stimmige Produkttreppe
	Touchpoints und Content Marketing
	Touchpoints und Content Marketing
	Customer Journey für ein Produkt
	Customer Journey für mein Skype-Marketing-Coaching
	Customer Journey für meine Buchung eines Kurses von Jens Hübner
	Customer Journey für Karsten
	Customer Journey für Karsten
	Foliennummer 12
	Das gute alte AIDA Modell
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15
	Foliennummer 16
	Foliennummer 17
	Tipp 1
	Tipp 2
	Tipp 3
	Tipp 4
	Tipp 5
	Tipp 6
	Tipp 7
	Tipp 8
	Lesetipps
	Stellt mir Eure Fragen!

