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Agenda Sales Funnel 2 - Vertiefung

• Kurze Wiederholung der letzten Woche
• Touchpoints und Content Marketing
• AIDA
• Praxis-Beispiel Garten-Center
• Eure Fragen
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Ein ganz einfacher Sales Funnel
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Stimmige Produkttreppe

Freebie

Bis 9 €

Ca. 30-50 €

Ca. 100 €

Bis 1000 €

Über  1000 €

Anzahl Kunden
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Touchpoints und Content Marketing

Wie bekomme ich den potenziellen 
Kunden an den Beginn meines Sales 
Funnels?
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Touchpoints und Content Marketing
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Customer Journey für ein Produkt
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Customer Journey für mein Skype-
Marketing-Coaching
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Customer Journey für meine Buchung 
eines Kurses von Jens Hübner
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Customer Journey für Karsten

„Fotografie Mentor“
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Customer Journey für Karsten

Online-Kurse

Blog

Newsletter

Bücher

Facebook-Gruppe

„Fotografie Mentor“

??

?
?

? Offline-Kurse
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Das gute alte AIDA Modell

A
I
D
A

Attention = Aufmerksamkeit

Interest = Interesse 

Desire = Kaufwunsch

Action = Kauf
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https://stock.adobe.com/de/contributor/205013998/robert-schneider?load_type=author&prev_url=detail
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Quelle für diese und die nachfolgenden beiden Grafiken:
Pascal Schildknecht, Sales Funnel Marketing: Schritt-für-Schritt-
Anleitung zur automatisierten Kundengewinnung und 
Umsatzsteigerung mit Sales Funnel-Marketing



Marketing-Zauber



Marketing-Zauber



Marketing-Zauber

Tipp 1

Fang mit kleinen, 
einfachen Sales 
Funnels an
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Tipp 2

Automatisiere erst, 
wenn Du Sales Funnel
verstanden hast
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Tipp 3

Baue nicht zu viele 
Sales Funnel
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Tipp 4

Verstehe erst Deine 
Tools, dann baue die 
Sales Funnel
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Tipp 5

Denke einfach!
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Tipp 6

Mach nur, womit Du 
Dich wohl fühlst
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Tipp 7

Deine einzelnen 
Funnel-Element sind 
austauschbar! Denk 
ans Testen!
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Tipp 8

Mach Dir bewusst: E-
Mail-Listen sind 
Menschen! 
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Lesetipps

https://www.amazon.de/Sales-Funnel-Marketing-Schritt-f%C3%BCr-Schritt-Anleitung-Umsatzsteigerung-ebook/dp/B016P9AAZ4/ref=sr_1_1
https://www.amazon.de/Sales-Funnel-Secrets-Playbook-Multiplying-ebook/dp/B075MQZH9W/ref=tmm_kin_swatch_0
https://www.amazon.de/Launch-Die-ultimative-Anleitung-Mail-Marketing-ebook/dp/B00XJFVLSI/ref=sr_1_1
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Stellt mir Eure Fragen!
Im Chat oder per Audio
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