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1) Impressumspflicht
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https://www.gesetze-im-internet.de/tm

Telemediengesetz (TMG)
§ 5 Allgemeine Informationspflichten
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https://www.gesetze-im-internet.de/tmg/__5.html
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Impressum 4

Dieses Impressum gilt auch fiir die Social Media Auftritte von Marketing-Zauber Birgit Schultz insbesondere auf Facebook, das private Facebook-Profil, Ee(‘.(-;-
die von Birgit Schultz erstellten und moderierten Gruppen sowie flr Instagram, Twitter und andere. ) /j&
L)

Angaben gemag § 5 MG Hebe dein Unternehmen lokal hervor, um Personen Marketing-Zauber

direkt hierher zu fihren: Westaap 23.
@marketingzauber

Birgit Schultz
Rat & Tat Marketing Birgit Schultz Lokales Unternehmen hervorheben Bei Marketing-Zauber bist Du richtig,

Westaap 23 wenn Du Hilfe bei Deinem Marketing fir
44581 Castrop-Rauxel Solopreneure und kleine Unternehmen
*  \Westaap 23 suchst. Ich bin Marketing-Beraterin &
Dozentin

. 44581 Castrop-Rauxel
Kontakt: _
02305 973299 @ rat—und-tat—marketrng.de/impressu@

Beigetreten November 2015
Telefon +492305973299 o )
Antwortet normalerweise innerhalb von ein paar

Stunden 53 462 Fotos und Videos

E-Mail info@marketing-zauber.de i § b
Nachricht senden & ’@E i

o \ .:- "

~. S g

UmS atZSt@u@f_ID: ILEEATNURICILCRE  Webseite hervorheben

Umsatzsteuer-ldentifikationsnummer gemall §27 a Umsatzsteuergesetz ﬁ Marketingberater - Social Media-Agentur

DE226451996

Angaben zur Berufshaftpflichtversicherung:

Name und Sitz des Versicherers:
Continentale Versicherung AG
Ruhrallee 92

44139 Dortmund

Geltungsraum der Versicherung:
weltweit

PR | 0 b marketlnqzauber Profil bearbeiten
V@I”antWOI”t]iCh ﬁjf dGIl Iﬂhah; IlaCh g 55 AbS. 2 RStV: b | 546 Beitrage 524 Abonnenten 504 abonniert

Birgit Schultz A = Birgit Schultz Gutes Marketing ist kein Hexenwerk! www.marketing-

Westaap 23 i | zauber.de

44581 Castrop-Rauxel

Verbraucherstreitbeiles
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2) Datenschutzerklarung
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Birgit Schultz

Mein Name ist Birgit Schultz und ich bin Marketing-

Beraterin und Social Media Expertin. Seit 1993 bin ich im
Marketing t&tig und seit 2003 selbststéndige Marketing-Beraterin. Mein
personliches Motto lautet, "Wissen wird mehr, wenn man es teilt'. Auf
Marketing-Zauber zeige ich Dir, wie Du Dein lokales Unternehmen sowohl
im Internet als auch im "echten Leben" bekannter machen kannst, um
mehr Kunden zu gewinnen.

© 2017 Marketing-Zauber + Impressum - Datenschutz

Beliebte Beitrage

» Google MyBusiness einrichten — und Tipps fiir Dein Unternehmen
» Mindmaps flr die Blogartikel-Erstellung

» Social Media Marketing fir Kiinstler — Jens Hiibner im Interview
» Das Geheimnis der Content-Hoheit entschlisselt

» Warum nutzt Du Google nicht? — 9 Tipps fir bessere Suchergebnisse

Vernetze Dichmitmir; in f W & @
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3) Cookie Law Information
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e Google will es!
e Achtung: Position kontrollieren!

Akzeptieren Batenschulzinfos
P — %
UBER MICH ANGEBOTE NEWSLETTER BLOG IMPRESSUM
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Recht am eigenen Bild
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Panorama-Freiheit
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Urheberrecht
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wird in Erflllung einer Verfigung von Todes wegen oder an
Miterben im Wege der Erbauseinandersetzung tUbertragen.
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das Werk auf einzelne oder alle Nutzungsarten zu nutzen
(Nutzungsrecht). Das Nutzungsrecht kann als einfaches oder

ausschlielSliches Recht sowie raumlich, zeitlich oder inhaltlich
beschrankt eingeraumt werden.

4
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Urheberrecht

* § 32 Angemessene Vergutung
(1) Der Urheber hat fir die Einraumung von
Nutzungsrechten und die Erlaubnis zur Werknutzung
Anspruch auf die vertraglich vereinbarte Vergltung. Ist die
Hohe der Vergltung nicht bestimmt, gilt die angemessene
Vergutung als vereinbart. Soweit die vereinbarte Vergutung
nicht angemessen ist, kann der Urheber von seinem
Vertragspartner die Einwilligung in die Anderung des
Vertrages verlangen, durch die dem Urheber die
angemessene Vergutung gewahrt wird.
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6) Schopfungshohe
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eingetragen)

 Werke von Natur, Maschinen und Tieren sind nicht geschutzt!
e Aufwand und Kosten fur die Erstellung stellen kein Kriterium dar
e Mehr Infos auf http://www.juraforum.de/lexikon/schoepfungshoehe.
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7) Stockdatenbanken
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* Bedingungen werden auch mal geandert!

e Stolperfallen:
e Nutzung in den falschen Medien
e Zu groRer Nutzerkreis
e Unterlizensierung
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Ahnliche Bilder
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Services Tools Hilfe

u
Uber uns Bilder kaufen AP Support FOTOLIA BLOG

TEN Collection Bilder verkaufen iPad App Forum ENTDECKT ALLE NEUIGKEITEN }
Biog

Fotolia

Corporaie Services Kontakt

SIE BRAUCHEN HILFE? %, 069 5880780077 Y¢ LEUCHTKASTEN (0) T EINKAUFSWAGEN (0)

fotol la BILDER VIDEOS ANGEBOTE Keyword(s} eingeben
by Adobe
[] WEBSITE Rechtliches > Nutzungsbedingungen
- Nutzungsbedingungen
- Datenschutzrichilinie
Guletzt aktualisiert am 26. April Zogrsetzt die Fassung vom 1. April 2015 in ihrer Gesamtheit.
a8 KAUFER
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- APl Nutzungsbedingungen



2.1 Standardlizenz. Vorbehaltlich Ihrer Einhaltung dieser Vertragsbedingungen gewahren wir Ihnen hiermit eine nicht exklusive, unbefristete, welweite,
nicht unterlizenzierbare, nicht ibertragbare Lizenz zu Gebrauch, Wiedergabe, Anderung oder Zurschaustellung des Werks vorbehaltlich der
Einschrankungen in Abschnitt 3. So ist Ihnen zum Beispiel die Verwendung, Zurschaustellung oder Anderung des Werks im Zusammenhang mit
Folgendem gestattet:

* Geschaftliche und gewerbliche Zwecke

*  Aus- und Weiterbildung

* Personlicher Gebrauch

* \Websites oder Blogs

* Druck- und digitale Medien wie Bicher, E-Biicher, Zeitungen, Zeitschriften und Newsletter
* Redaktionelle Zwecke

* Werbung

* Elektronische Publikationen

* Multimedia-Prasentationen

* Broschiren

* Prospekte

* Werbeposter, Grulkarten und Postkarten

¢ Digitale und webbasierte Werbung, einschlieltlich Web-Banner

* Verpackungen, Umhdllungen und Etiketten

* Kataloge

* \Verkaufsfordernde und dekorative Zwecke

& Zurschaustellung in einem Biiro, Ladengeschaft, Restaurant, Einkaufszentrum oder an einem anderen Ort, an dem Geschafte gefiihrt werden
* Verwendung und Zurschaustellung an privaten und dffentlichen Orten

* \Visitenkarien, Briefkopf und Briefpapier

* Plakatwande und Beschilderungen

* Drucksachen

* Kunstwerke

¢ Computerprogramme und -anwendungen

* Marketingmaterial, das per Post, E-Mail, Fax oder anderweitig zugestellt wird bzw. an Verkaufsstellen ausliegt
* Covergestaltung fir DVDs, CDs sowie Blcher und E-Blcher

* Verwendung an Messestanden und auf Vertriebskonferenzen

* Spielfilme, Filme, Videos, Fernsehprogramme und Theater

* Verwendung in anderen Urheberwerken

L4
* Alle anderen zulassigen Zwecke, einschliefilich des Rechts zu éffentlicher Zurschaustellung, Rundfunkibertragung, Streaming und Auffiihrung der Marthmg—Z&“bgr

Werke und des Rechts, die Werke zu verandern.




2.2 Verwendung durch Mitarbeiter und Vertragsnehmer. Sie dirfen die Dateien, die das Werk oder zuldssige abgeleitete Werke enthalten, an
Mitarbeiter oder Vertragsnehmer unter der Voraussetzung Gbermitteln, dass die betreffenden Mitarbeiter und Vertragsnehmer die Einschrankungen dieses
Vertrags beachten und das Werk nur in Inrem Aufirag verwenden. Mitarbeiter und Vertragsnehmer haben keine weiteren Rechte zur Mutzung des Werks.

2.3 Nutzung fiir Kunden. Sie diirfen die hiermit gewahrie Lizenz zugunsten eines lhrer Kunden nutzen, sofern Sie lhre vollstandige Lizenz an [hren
Kunden Gbertragen und Ihr Kunde die Bedingungen dieses Vertrags einhalt und samtliche Einschrankungen zu Lizenz und Gebrauch beachtet. Sie allein
sind verantwortlich und haftbar fir die Nutzung des Werks durch Ihren Kunden. Wenn Sie dasselbe Werk zugunsten eines weiteren Kunden nutzen
wollen, missen Sie auch weitere Lizenzen hierflr erwerben.

3.2 Nutzung auf Websites. lUngeachiet anderslautender Vereinbarungen in diesem Verirag haben Sie im Hinblick auf die Verwendung und
Zurschaustellung eines Werks auf Websites alle angemessenen Vorkehrungen zu treffen, die das Herunterladen oder die Wiederverwendung des Werks
durch Besucher der Website verhindern.

3.3 Nutzung in Social Media. Ein Werk darf nur dann auf Social-Media-Seiten (s. nachifolgende Definition) gepostet werden, wenn das Werk als ,Social
Media Enabled” (fur Social Media geeignet) gekennzeichnet ist, d. h. die einschiagigen Urheberrechtsangaben sind sichtbar in das Werk eingebettet, und
entsprechen unseren Grofkenbeschrankungen (die ,fir Social Media geeigneten Werke'): Sie durfen die fir Social Media geeigneten Werke (und
Anderungen derselben) direkt auf die Seiten von Social Media posten oder hochladen, sofern die Nutzungsbedingungen der Social-Media-Seite keine
Klauseln enthalten, die die Gewahrung von exklusiven Rechien oder Eigentumsrechiten in Bezug auf das Werk oder geanderte Werk fordern. , Social-
Media-Seite’ bezeichnet eine Website oder Anwendung, deren Hauptanliegen die Ermoglichung eines gesellschaftlichen Austauschs unter ihren Nutzern
ist und die Nutzern das Teilen von Inhalten im Zusammenhang mit diesem gesellschatftlichen Austausch gestattet.
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Intelligente Suche
Sehen Sie sich die folgenden beliebten Kategorien an.

Tiere Gebaude und Architektur
Getranke Umwelt

Essen Grafische Elemente
Industrie Landschaften

Menschen Pflanzen und Blumen
Wissenschaft Soziale Themen

Technologie Transport

<e Region andern |Lizenzbedingungen | Training und Support Firma Bilder verkaufen Impressum

Business

Gefiihle, Emationen und Geisteshaltung
Hobbys und Freizeit

Lifestyle

Religion und Kultur

Sport

Copyright © 2017 Adobe Systems Incorpo
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Adobe Stock-Lizenzinformationen

Mit einer Adobe Stock-Lizenz konnen Sie das Asset weltweit verwenden und die Lizenz l3uft nicht ab. Sie kdnnen das Asset fiir Print-Erzeugnisse, Prasentationen, Websites und sogar in sozialen Netzwerken verwenden. Sie kdnnen das
digjtale Asset jedoch nicht weitergeben, indem Sie es online oder auf andere Weise verdffentlichen, die es anderen Personen erlaubt, das Element zu verwenden, ohne es selbst zu lizenzieren.

Je nach Typ der Lizenz, die Sie gekauft haben, gibt es bestimmte Einschrankungen. Hier die wichtigsten Informationen:

Standardlizenzen

Unter einer Standardlizenz nicht zulassig:

e Erstellen von mehr als 500.000 Kopien des Bildes in Druck-Erzeugnissen, digitalen Dokumenten oder Software sowie die Ausstrahlung an mehr als 500.000 Zuschauer.
e Erstellen von Produkten zum Verkauf, bei denen das Bild selbst den Hauptwert des Produkts ausmacht. Beispielsweise diirfen Sie das Element nicht verwenden, um ein Poster, ein T-Shirt oder eine
Kaffeetasse zu gestalten, die andere des Bildes wegen kaufen wiirden, das darauf zu sehen ist.

Plus-Lizenzen

Plus-Lizenzen umfassen alle Rechte einer Standardlizenz, sind jedoch nicht auf hochstens 500.000 Kopien beschrankt. Adobe Stock-Videos und Premium-Bilder verfligen standardmafig tiber eine Plus-Lizenz.

Erweiterte Lizenzen

Erweiterte Lizenzen umfassen alle Rechte einer Plus-Lizenzen ohne die Einschrénkung auf hochstens 500.000 Kopien und erlauben die Verwendung fiir Produkte zum Verkauf.

Alle Informationen und weitere Einschrankungen finden Sie in unseren vollstandigen Nutzungsbedingungen.

Hinweis:
e Die oben genannten Beschreibungen der Adobe Stock-Lizenzen gelten nur fur Einzelpersonen und Creative Cloud-Teams. Unternehmensbenutzer finden weitere Informationen auf der Seite zu
Unternehmenslizenzen.

e Wenn Sie sich nicht sicher sind, welchen Typ von Lizenz Sie fur ein bestimmtes Element besitzen, ein Upgrade von einer Standardlizenz auf eine Plus-Lizenz erwerben mdchten oder eine weitere Lizenz fur
ein Element benatigen, klicken Sie auf der Navigationsleiste auf lhren Namen, um die Seite ,Lizenzverlauf" zu offnen.
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3.4 Redaktionelle Arbeiten. Sie diirfen ARBEITEN, die auf der Website mit ,nur zur redaktionellen Verwendung”
gekennzeichnet sind, (,redaktionelle Arbeiten") nur fiir nicht kommerzielle Zwecke und zur redaktionellen
Nutzung verwenden, vervielfaltigen und veroffentlichen, wobei weitere Einschrankungen gematd Ziffer 4.3
(Einschrankungen fir redaktionelle Nutzung) und etwaige zusatzliche Einschrankungen gelten, die in der
DOKUMENTATION fiir die REDAKTIONELLE ARBEIT aufgefiihrt sind (so diirfen einige REDAKTIONELLE
ARBEITEN beispielsweise nur in bestimmten Regionen verwendet werden). Sie dirfen redaktionelle Arbeiten fir
kommerzielle Zwecke verwenden, wenn Sie die notwendige Erlaubnis und die fiir Ihre Verwendung

erforderlichen Versionen separat erwerben. Zur redaktionellen Nutzung bedeutet, dass Sie die
REDAKTIONELLEN ARBEITEN in Verbindung mit Ereignissen, die berichtenswert oder von kulturellem Interesse
sind, in der Regel in Zeitungs- oder Zeitschriftenartikeln, Internet-Blogs oder ahnlichen Medien verwenden
kdnnen. Sie kdnnen auch andere (nicht mit ,nur zur redaktionellen Verwendung” gekennzeichnete) ARBEITEN
zur redaktionellen Nutzung verwenden. Samtliche ARBEITEN, die zur redaktionellen Nutzung verwendet werden,
missen einen Urheberschutzvermerk in Verbindung mit der ARBEIT im folgenden Format aufweisen: © Name
des Autors - stock.adobe.com.
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Lizenzrecht Marken
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YOUR MEME -
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WILL MAKE A FINE RDDITION
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https://irights.info/artikel/nicht-immer-unversoehnlich-meme-und-urheberrecht/27367
http://www.markenmagazin.de/abmahnung-jack-wolfskin-tatzen-logo/

Abmahnungen fur unerlaubte
Nutzung von ...
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Newsletter und Recht
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Rechtssicheres Newsletter Opt In

DR SCHWENKE

Unser Newsletter informiert Sie (ber Rechtsthemen, insbesondere aus dem
Bereich des Marketingrechts und des Datenschutzes sowie uber unsere Kanzlei
Informationen zu den Inhalten, der Protokolherung Ihrer Anmeldung, den Versand
Uber den US-Anbieter MaillChimp, statistische Auswertung sowie lhre
Abbestellmoglichkeiten, erhalten Sie in unserer Datenschutzerklarung

Newsletter

zum Marketing-.
Datenschutz- und A

Bl --ﬂs‘*

Vertragsrecht

Ihre E-Mail-Addresse

NEWSLETTER ABONNIEREN

Newsletter abonnieren

(Beispiete, Datenschutz, Analyse und Widerruf)
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https://drschwenke.de/mailchimp-newsletter-datenschutz-muster-checkliste/

Stellt mir Eure Fragen!

Im Chat oder per Audio
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