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Erste Einführung – erste Schritte
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Agenda

• Was ist Google Analytics?

• Was kann Google Analytics?

• Was kann ich Euch an einem Abend zeigen?

• Tracking einrichten und Rechtliches

• Datenansichten und Filter einrichten

• Kurze Führung durch GA

• Frage- und Antwort-Runde mit Jonas Tietgen als Experte
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Kurze Einführung 
Google Analytics
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Was ist Google Analytics eigentlich?
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Info von Google selbst:
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Tracking einrichten
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Organisation von GA

Google Analytics Konto

Property 1 Property 2 Property 3 Property X

Datenansicht 1 Datenansicht 2 Datenansicht X
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Organisation von GA

Birgit.Schultz@gmail.com

www.marketing-

zauber.de
www.rat-und-tat-

marketing.de
www.pflegelimbach.de

Alle Websitedaten

Ohne Bots
Alle Websitedaten Alle Websitedaten

Ansicht zum 

Testen

Alle Websitedaten

ungefiltert
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Organisation von GA
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Organisation von GA
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Wo finde ich den Tracking Code?



Marketing-Zauber

Code in WordPress einfügen
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Rechtslage zu Google 
Analytics
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Vertrag zur 
Auftragsdatenverarbeitung
• http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/de//an

alytics/terms/de.pdf (Link auch in der Linkliste zum Experten-Chat)

• 18 Seiten!

• 2x ausdrucken

• Beide Exemplare an Google senden

• Irgendwann kommt eines von Google zurück …

• Erst dann ist Google Analytics gemäß EU-US Privacy Shield zertifiziert

http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/de/analytics/terms/de.pdf
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IP-Anonymisierung
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Widerspruchsrecht einräumen
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Mobilen Nutzern Opt Out anbieten
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Mobilen Nutzern Opt Out anbieten
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Datenansichten und Filter 
einrichten
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Datenansichten einstellen
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Filter
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Kurze Führung durch 
Google Analytics
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Echtzeit-Ansicht
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Zielgruppen-Übersicht
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Zielgruppen-Übersicht
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Zielgruppen-Übersicht
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Richtig detailliert
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Interessen - Übersicht
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Geografie - Standort
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Geografie - Standort
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Geografie - Standort
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Benchmarking - Channels
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Benchmarking - Standorte
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Benchmarking - Nutzerfluss
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Rohrkrepierer erkennen
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Akquisition – Übersicht
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Adwords-Kampagnen tracken
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Verknüpfung mit der Search Console
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GSC - Suchanfragen
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Soziale Netzwerke - Übersicht
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Verhalten – Websitegeschwindigkeit -
Übersicht



Marketing-Zauber



Marketing-Zauber

Frage- und Antwort-Runde
Jonas Tietgen als Experte
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