
Marketing-Zauber

Experten-Chat
15. März 2017

Google

Teil 2 – Google Adwords



Marketing-Zauber

Fokus-Thema Google im März/April 17

• 15. März
• Google Adwords

• 29. März
• Google My Business

• Google Maps

• Google Hangouts

• Google Allo und Duo

• 12. April 
• Google Analytics mit Jonas Tietgen als Experten
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Agenda

• Google Adwords

• Grundlagen & Ziele 

• Einrichtung

• Tipps

• Weiterführende Infos
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Grundlagen & Ziele
Google Adwords
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Wie bucht man Adwords?
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Vorteile von Adwords

• Der Suchende hat bereits eine Kaufabsicht

• Der Anbieter sucht sich die passenden Kunden aus

• Der Anbieter kontrolliert die Werbekosten selbst

• Adwords sind sehr flexibel und können kurzfristig angepasst werden

• Ist das Angebot relevant und wird viel geklickt, ist es preiswert mit 

Adwords zu werben

• Messbare Erfolge



Marketing-Zauber

Ziele von Adwords

Mehr Klicks

Mehr 
Conversions

Mehr ROI
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ROI

(Gewinnanteil / durchschnittlicher 
Kapitaleinsatz) * 100 = ROI
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Kampagne

Anzeigengruppe

Anzeigengruppe

Anzeige

Anzeige
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Einrichtung

Kampagne
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Beispiel
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Suchnetzwerk & Displaynetzwerk

Suchnetzwerk Displaynetzwerk
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Suchnetzwerk & Displaynetzwerk
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Einrichtung einer 
Kampagne
Google Adwords
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Kampagne einrichten
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Tipps
Zu Google Adwords
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Tipp 1 - Testen
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Tipp 2 – Klein starten
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Tipp 3 – Lang starten
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Tipp 4 – Hoch starten
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Tipp 5 – Zielgruppe fragen
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Tipp 6 – Keyword-Planer
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Tipp 7 – Keywords 
ausschließen
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Tipp 8 – Keywords 
Optionen einsetzen
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Tipp 9 – hohen 
Relevanzfaktor anstreben
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Tipp 10 – Landingpage 
optimieren
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Tipp 11 – Monitoring



Marketing-Zauber

Tipp 12 – Conversion-
Tracking
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Stellt mir Eure Fragen!
Im Chat oder per Audio
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