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e 29. Marz

 Google My Business
e Google Maps

e Google Hangouts

e Google Allo und Duo

e 12. April
e Google Analytics mit Jonas Tietgen als Experten
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e Tipps
e Weiterfihrende Infos
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Grundlagen & Ziele

Google Adwords
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Q

hotel libeck

Alle Maps Shopping Bilder News Mehr Einstellungen Tools

Ungefahr 8.970.000 Ergebnisse (0,71 Sekunden)

B0 Hotels in Libeck - Bestpreisgarantie - booking.com

prnzeigs| WWw.booking.com/Lubeck/Hotels ~

4.5 Yk ke Bewertung fiir booking.com

Hotels in Litbeck reserieren. Schnell und sicher online buchen.

Sofortige Bestatigung - Echte Bewertungen - Kundensenice jederzeit - Keine Buchungsgebihran
Weltweit fihrende Online-Reisebiro - 2015 — World Travel Awards

€50 - €100 Hotels €100 - €150 Hotels

bis 150,00 € /Tag

Jetzt buchen

€0 - €50 Hotels
bis 50,00 € [Tag bis 100,00 € Mag

Jetzt buchen Jetzt buchen

otels in Ldbeck ab 36€ - Schnell. Einfach. Gratis - trivago.de

www._trivago.de/Hotel/Libeck

4 5 Yrik#d Bewertung fir trivago de
trivago® Ginstige Hotels in Libeck, bis -77%. Finde Dein ideales Hotell

1,300,000+ Hotels - Hotel? trivago® - Vergleichen & Sparen - Sparen

Ausstattung: WLAN, Frihstick, Pool, Fitnessraum
Zentrale Hotels - 4 Sterne Hotels - 3 Sterne Hotels - Hotels bis zu -77% - Die Besten Hotels

HRS Hotels in Libeck - Jetzt mit Preisgarantie buchen - hrs.de

www hrs de/Hotels/Lubeck ™
Jetzt direkt mit HRS Preisgarantie buchen & sparen: Hotel Liubeck!

Dienstleistungen: 24-Std -Hotline in Kdln, Stornierbar bis Anreise. Anreiseinfos per Mail
Hotels mit Friihstiick - Beliebteste Hotels - Ginstige Hotels - Hotels im Zentrum

q
S = ]
B&B Hotel Libeck Mengs; &
b Stelhragar Weg 69 E L Vs e - ;3:
- i s
% s | Marienkirche &
.::—-:"5 Ha Hotel Ll'.'l.beck [} Libeck Hof ] graunstrale INNENSTADT
City Centre@ Museum Holstentor | o Historische .
356 > () Rathaustreppe Lk
IRl | Petrikirche & ™
& A _ ; Libeck
& { ATLANTIC Hotel Lubeck @
7 =]l 127 €
% T Map data 2017 GeoBasis-DE/IBKG (D2009), Google
[ So., 26. Marz Ma., 27. Marz
2 Gaste~ Preis~ Bewertung~ Hotelkategorie =  Ausstattung ~ Sortieren nach -

ATLANTIC Hotel Lubeck 127 €

4.5 ¥k (78) - 4-Steme-Hotel
Modermes Hotel mit VWLAN und Restaurant

= Wrctanlnocao WA AN
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Wie bucht man Adwords?

GOO g Ie Ad Wo rd S Schon Google AdWords-Kunde? Anmelden

Ubersicht Vorteile Funktionsweise Kosten  Jetzt loslegen

Ihre Anzeige bei Google | Kateebar am Batro
Google

Mit Google AdWords kénnen Sie immer dann
gefunden werden, wenn potenzielle Kunden bei
Google nach lhren Produkten oder Dienstleistungen
suchen. Probieren Sie es am besten noch heute aus.

Jetzt starten

Kostenlose Starthilfe: 0800 6270 942 *

Kaffeebar
cafe unternehmen-beispiel de
Der perfekte italienische Kaffee. Fir den perfekien Start in den Tag.
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 Der Anbieter kontrolliert die Werbekosten selbst

e Adwords sind sehr flexibel und konnen kurzfristig angepasst werden

e |st das Angebot relevant und wird viel geklickt, ist es preiswert mit
Adwords zu werben

* Messbare Erfolge
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Ziele von Adwords

Mehr
Conversions
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(Gewinnanteil / durchschnittlicher
Kapitaleinsatz) * 100 = ROI

© Krisdog ® depositphoto.com
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Kampagne

Anzeigengruppe

Anzeige

Kampagne Anzeigengruppe

Anzeige _
Anzeigengruppe Anzeige

Anzeige

Anzeigengruppe

Anzeige
Anzeige
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Beispiel

Vollkommen Braut
Kunds - 554-955-3701

A Google AdWords

Em ‘ Suchen

Rat & Tat Marketing Birg

Kampagne: T¢

Alle Kampagnen

E Erofining

Erdffnung-Einladung

@ Aktiviert Typ:

Anzeigengruppen
E Terminversinbarung

Terminvereinbarung Keywords | Ausz

B Klicks ~

A Google AdWords

Winkelmann Immaobil

Kunde - 752750438

A\ Ihre Anzeigen werden derzeit nicht geschaltet. - [hn

| Suchen

Alle Kampagnen

ﬂ Hausverwaltung

Ihre Hausverwaltung

E Immabilienmakler

Haus Kauf
Haus Kaufen

Imimohilien

Rat & Tat Marketing Birg|
Kampagne: |

1§ Pausziert Tvp:

Anzeigengruppen

Keywords = Ausz

Alle auler entfern

A Google AdWords

Bl

Suchen

Fflegedienst Limbac

Kunde - §94-470-8358

Rat & Tat Marketing Birg

Alle Kampagnen

E Pflege

Einstellungen

Keywords ALSE

Alle aktivierten Ke:

B Kiickz ~ im
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Suchnetzwerk & Displaynetzwerk

Suchnetzwerk Displaynetzwerk

= Yo~

Google
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uchnetzwerk & Displaynetzwerk

Pﬂegedlenst Wuppertal - Wir nehmen Patienten auf
e| Www. abucura -pflegedienst de/Krankenpflege/Pflegedienst ~
: raqun de n Alten- und hranl-wnpﬂqu
ang - Pro
Wund , Hz I aft u Medigabe
Pflegeversicherung
Haushaltshilfe&Betreuung Pflegeberatung

Medium Rectangle
el
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Einrichtung einer
Kampagne

Google Adwords
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Gor ) gle skype marketing coaching Q HH

Alle Bilder News Videos Maps Mehr Einstellungen Tools

Ungefahr 377.000 Ergebnisse (0,61 Sekunden)

B Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN ANSEHEN

Telefon-Coaching - meuselbach-seminare.de
www.meuselbach-seminare.de/ ¥
Damit ihr Coaching nicht zu kurz kommt. Ortsunabhangig & flexibel.
Coaching - Workshoeps und Trainings - Mediation
Wer kommt ins Coaching? Warum Telefon Coaching?
Meine Ceaching Inhalte

Mehr Kunden, mehr Auftrage als - Coach, Trainer oder Berater

www.coaching-training.online/ v
Mit Online-Coaching entwickeln wir jetzt Deine persdnliche Mehr-Umsatz-Strategie

Angebote - Coaching Flatrate - Uber Onlinecoaching

Einladung zum Skype-Marketing-Coaching - Marketing-Zauber
www.marketing-zauber de/einladung-zum-skype-coaching/ -

Skype Marketing Coaching. Manchmal hast Du nur eine kurze Frage und brauchst einen Expertenrat
Das Marketing-Coaching per Skype ist das Richtige fir .

Sommermagie — Marketing-Coaching Paket - Marketing-Zauber
www.marketing-zauber.de/sommermagie-marketing-coaching-paket/ =

Das Sommermmagie-Coaching-Paket! _. Sichere Dir meine Unterstitzung fir Dein Marketing ... Finf
Stunden Marketing- und Social Media Coaching per Skype.

Online Marketing Coaching via Skype - bartmedien
barimedien.de/online-marketing-skype-coaching/ =

Online Marketing Coaching. Online Marketing Skype Coaching. Du willst erfolgreich Kunden im
Internet gewinnen? Deine \Webseite braucht einen neuen ...

Marketing-Coaching zum Nulltarif - Marcel Leeb
marcel-leeb.de/shop/marketing-coaching-nulitarif/ »

Mit einem Marketing-Coaching erichten Sie tragende Marketingkonzepte und ... lhnen 30 Minuten
kostenloses Marketing-Coaching per Telefon oder Skype.

Bilder zu skype marketing coaching




Birgit Schultz (Rat & Tat .
Kunde » 556-583-6570

A Google AdWords

- Startseiter  Kampagnen ~ Werbechancen  Berichie  Tools

A\ Ihre Anzeigen werden derzeit nicht geschaltet. - lhre Kampagnen und Anzeigengruppen wurden pausiert oder entfernt. Aktivieren Sie sie, um Anzeigen zu schalten. Anleitung | Weitere Informationen

Suchen i Rat & Tat Marketing Birgit Schultz =

Alle Kampagnen: Birgit Schultz (Rat & Tat Marketing)
Alle Kampagnen -

Kampagnen Anzeigengruppen Einztellungen Anzeigen Anzeigenernweiterungen Keywords Zielgruppen Automatische Ausrichtung Dimenzionen Dizplaynetzwerk
E Kampagne 1
E Grindareaaching Alle aulker entfernte Kampagnen - Segment ~ Filter + Spalten - | i~ Kampagnen suchen Q ﬂndemngsverlauf anzeigen
Online-Kurs Flyer - .
ﬂ ! M Kiicks v  im Vergleich zu  Keine Angabe ~ Monatlich -
E Texterworkshop
4+ KAMPAGHNE - Bearbeiten Details - Gebotsstrategie Autol isieren - -
@ Suchnetzwerk mit Displayauswahl Budget 7 Status | 7 Impressionen 7 Interaktionen 7| -+ Interaktionsrate 7
Die beste Moglichkeit, die meistan Kunden zu erreichen
00 €Tag Pausierd 32348 536
ﬂ Nur Suchnetzwerk wlicks
Google-Suche und Suchnetzwerk-Fariner
W00 ETag Pausien 3.097 26 034 %
ED MNur Displaynetzwerk flicks “TR
Google-Netzwerk von Parnerwebsites e :
|00 &Tag Fausier { - -
(3 Shopping

Die beste Methode zum Erstellen von Shopping-Anzeigen Pausier 0

[ video

Videoanzeigen auf YouTube und im Internet

(%) universelle App-Kampagne

Im Suchnetzwerk, im Displaynetmwerk und auf YouTube fur Ihre App werben
GESAMI - SUCNNETWErK

Alle Entwiirfe

I ind 3 =k
SEsan-—Rioplay e rEuRg

/00 €Tag

35437

35437

35437

562

562

562

1,59 %
1,50 %

1,59 %




o Kampagneneinstellungen auswiahlen o Eine Anzeigengruppe erstellen

EY Typ: Nur Suchnetzwerk - Alle Funktionen

Kampagnennaw{ Kampagne 2 )

Typ (7 B Nur Suchnetzwerk v () Standard - Keyword-bezogene Textanzeigen in den Google-Suchergebnissen 7
® Alle Funktionen ) Alle Funktionen und Optionen, die fiir das Suchnetzwerk verfiigbar sind #

App-Installationsanzeigen - Anzeigen, iiber die Mutzer Ihre App herunterladen kénnen 7

() | Hur Afruf - Anzeigen, die Mutzer veranlassen, bei lhrem Unternehmen anzurufen 7

Weitere Informationen zu Kampagnentypen

oder Einstellungen laden
aus ¢

Bestehende Kampagnen =

Werbenetzwerke 7| \Wenn Sie verschiedene Werbenetzwerke auswihlen méachten, bearbeiten Sie den oben aufgefiihrten Kampagnentyp oder erstellen Sie eine neue Kampagne.

" Google Suchnetzwerk
[] Suchnetzwerk-Partner einbeziehen

Gerate +  Anzeigen werden standardmaiig auf allen unterstitzien Geraten geschaltet.

Standorte ¢ Welche Standorte méchten Sie fur die Ausrichtung Ihrer Kampagne verwenden (oder ausschliefen)?
(7 Alle Lander und Gebiete
(O Deutschland
C (® Ich machte selbst auswéhlen)

Reichweit
Ziglregionen = WEI: Alle entfernen
Schweiz - Land 4.950.000 Entfemen |
In der Nghe
Osterreich - Land 5.280.000 Entfemen |
In der Nghe

L4
42.500.000 Entfernen |
Marketing-Zauber

Standert eingeben fir Ausrichtung oder Aussc| Erweiterte Suche




= Standortoptionen (erweitert)

Ziel 7 () Mutzer in meiner Zielregion bzw. Mutzer, die danach suchen oder sich dafiir interessieren (empfohlen) 7

(® Mutzer in meiner Zielregion 7
(") Mutzer, die nach meiner Zielregion suchen oder sich dafiir interessieren 7

Ausschliefen @ (@ Mutzer an dem von mir ausgeschlossenen Standort bzw. Mutzer, die danach suchen oder sich dafiir interessieren (empfohlen) @
(") Mutzer in der von mir aus hlossenen Region »

© Basierend auf Ihren Zielregionen machten Sie lhre Anzeigen vielleicht auf Seiten
ausrichten, die die folgenden Sprachen fur die Benutzeroberfliche verwenden:
= Deutsch
= Englisch
= Franzdsisch

Yorgeschlagene Zielsprachen

Sprachen @ Deutsch Bearbeiten

Marketing-Zauber



Gebotsstrategie + Wahlen Sie aus, wie Sie Gebote fiir Inre Anzeigen festlegen méchten.

Manuell: Manueller CPC [~] Auto-optimierten CPC aktivieren =

In AdWords werden [hre Gebote
Automatische Gebotsstrategien 3 : ange st um die

maximale Anzahl an Conversions zu

@ri E [ 5 o] it .
Ausrichtung auf Suchseitenposition erzielen.

Ziel-CPA
Standardgebot Fiel-ROAS

Dieses Gebot gilt f§  Kompetitive Auktionspaosition , die Sie im néchsten Schritt erstellen werden.

Klicks maximieren

Auto-optimierner CPC

& Auslieferungsmethode (er Manuelle Gebotseinstellung

Budget -

Manueller CPC

Marketing-Zauber



Gebotsstrategie +  Wahlen Sie aus, wie Sie Gebote flr Ihre Anzeigen festiegen méchten.

In einer Portfoliostrategie sind mehrere Kampagnen,
Anzeigengruppen und Keywords in einer einzigen
Gebotsstrategie zusammengefasst.

Automatisch: Auto-optimierter CPC

Ihre Gebote werden von AdWords
automatisch so angepasst, dass Sie () Bestehende Portfoliostrategie verwenden

méglichstviele Conversions erzielen.
® Meue Portfoliostrategie erstellen

Mame:  skype-Marketing-Coaching — Auto-optimierte

Standardgebot ¢

Dieses Gebot gilt Tur die erste Anzeigengruppe in dieser Kampagne, die Sie im ndchsten Schritt erstellen werden.

Budget 7 /e 4900 proTag

Die tatsdchlichen Tagesausgaben kBnnen variieren A7

=l Auslieferungsmethode (erweitert)

Auslieferungsmethode +| (@) Standard:|Die Anzeigenschaltung wird optimiert und das Budget wird gleichmafig verbraucht (empfohlen).

i) Beschleunigt Die Auslieferung von Anzeigen wird nicht optimiert. Dadurch wird das Budget schneller verbraucht und ist méglicherweise bereits vor Ablauf des Tages aufgebraucht.

Marketing-Zauber




Anzeigenerweiterungen

Mithilfe dieser optionalen Funktion kiinnen Sie relevante Informationen zu [hrem Unternehmen in Ihren Anzeigen zeigen. Tour starten

Standort Meine Anzeigen um Standorterweiterungen erginzen
Google Sitelinks  + Meine Anzeigen um einen Link zu meiner Website erganzen
Anruf 7 Meine Anzeigen um Telefonnummer erganzen
App Meine Anzeigen um einen Link zu einer mobilen App erganzen
Bewertungen - Meine Anzeigen um Bewertungen erganzen
Callouts Anzeigen um zusatzliche Beschreibungen erweitern

Snippet-Erweiterungen - Snippet-Erweiterungen zu meinen Anzeigen hinzufiigen

Marketing-Zauber



Erweiterte Einstellungen

=l Werbezeitplan: Startdatum, Enddatum, Anzeigenplanung
& ™
Startdatum 16.03.2017

Enddatum | () Keine Angabe
® | 25.032017
.

© |hre Anzeigen werden nach diesem Datum nicht mehr geschaltet, es sej denn, Sie andern s spater.

Anzeigenplanung -

Anzeigenplanung ¢ Montag bis Freitag =

Meontag bis Freitag 5
Meontag bis Freitag =
Samstag -

Sonntag -

+ Hinzufiigen

Samstag

Sonntag
Uhranzeigen () 12 Stunden (@ 24 Stunden

+ Hinzufiigen
Zeitrone EuropeiBerlin (xann nicht gedndert werden)

Uhranzeigen ) 12 Stunden (@) 24 Stunden
Zeitrone Europe/Berlin (sann nicht gesndert werden) Unrzeitén

Marketing-Zauber




o Kampagneneinstellungen auswahlen o Eine Anzeigengruppe erstellen

=l Anzeigenauslieferung: Anzeigenrotation

Anzeigenrotation @ () Fir Klicks optimieren: Anzeigen zeigen, die vermutlich mehr Klicks erzielen

Diese Einstellung wird fir die meisten Werbetreibenden empfohlen.

(@ Flr Conversions optimieren: Anzeigen schalten, die vermutlich mehr Conversions erzielen

CDiE&:— Einstellung wird empfochlen, wenn Sie das Conversion-Tracking von AdWords cder Google Analytics v:—r.'-'Eﬂ:IEﬂ.D

() Gleichmalkige Anzeigenrotation: Anzeigen werde(mindestens a0 Tage)ang gleichmafgiger geschaltet und danach findet eine Optimierung statt.

Diese Option kann sinnvell sein, wenn Sie Anzeigen auf der Grundlage lhrer eigenen Daten leistungsabhédngig schalten.

() Unbestimmte Anzeigenrotation: Anzeigen mit schlechierer Leistung werden in gleichmaRigerem Verhilinis zu leistungsstarkeren Anzeigen geschaltet. Es findet keine Optimierung statt.

Diese Option wird fir die meisten Werbetreibenden nicht empfohlen.

CE Dynamische Suchanzeigen:)

Website -

Domain-Sprache 7 Deutsch

1F

Ausrichtungsguelle Den Google-Index meiner Website verwenden
Mur URLs aus meinem Seitenfeed verwenden
URLs aus dem Google-Index meiner Website und aus meinem Seitenfeed verwenden

= URL-Optionen fiir Kampagne (enweitert)

racking-vVorlage ~

Beispiel: http://waw. trackingc. comy Pur={lpurl&id=5

Benutzer-definierter _
i_ i=
Parameter -
i_ i=
i_ i=

Speichern und fertfahren Neue Kampagne verwerfen




Y Typ: Nur Suchnetzwerk - Alle Funktionen

Mame der Anzeigengruppe

Eine Anzeigengruppe umfasst eine oder mehrere Anzeigen sowie einen Satz zugehdriger Keywaords. Die besten Ergebnisse erzielen Sie, wenn Sie alle Anzeigen und Keywords dieser Anzeigengruppe auf ein Produkt
oder einen Dienst ausrichten. Weitere Informationen zum Strukturieren lhres Kontos

Anzeigengruppenname: Schnupper-Coaching

Anzeige erstellen
(@ Textanzeige | () Dynamische Suchanzeige () App-Interaktionsanzeigen () Mur-Anrufanzeige
Finale URL =/  marketing-zauber.de/einladung-zum-skype-coaching/ Vorschau (7 Mobil

Anzeigentitel 1

Skype Marketing Coaching

Skype Marketing Coaching — 15 Minuten kostenfrei
www.marketing-zauber.de

Anzeigentitel 2 15 Minuten kostenfrei

Pfad =+ www.marketing-zauber.de
] | Ich unterstiitze Dich bei Deinem Marketing und Deinen

Social Media Aktivitaten.

Beschreibung 7| Ich unterstiitze Dich bei Deinem Marketing und Deinen
Social Media Aktivitdten.

Beispielanzeigen \Weitere anzeigen

Neue Studienprogramme flr Sie — Planen Sie fir hre Zukunft

= URL-Optionen fiir Anzeigen (erweitert) www.example.com/Onlinekurse
Bewerben Sie sich fiir Kurse Ihrer Wahl. Jetzt Informationen anfordern
Mobile URL) =

Tracking-\Viorlage = Mit Anzeigenerweiterungen kdnnen Sie Ihre Anzeige um zusatzliche Informationen wie
Beizpial: http:/fwee. trackinge. comy Turl={lpurl&id=5 Geschafisadresse oder Telefonnummer erganzen. Tour starten
Benutzer-definierter Pararhel 2 i=
i 1=

i_ i=




Keywords

=l Keywords auswahlen
lhre Anzeige kann bei Google erscheinen, wenn Mutzer nach Dingen suchen, die Bezug zu [hren Keywords
haben.

Tipps

[ Fangen Sie mit 10 bis 20 Keywords an]
Verwenden Sie spezifische Keywords und vermeiden Sie Keywords, die nur aus einem Wort bestehen.
Wahlen Sie Wortgruppen aus, die Kunden bei der Suche nach lhren Produkten und Dienstleistungen
verwenden wirden.
Standardmafiig werden Keywords mithilfe des Ubereinstimmungstyps "Weitgehend passend” den
Suchanfragen zugeordnet, damit Sie eine griftiere Bandbreite von relevanten Zugriffen nutzen kénnen.
Diese Zuordnung kénnen Sie mithilfe von Keyword-Cptionen steuern.
Weitere Informationen zur Auswah| effektiver Keywaords

Geben Sie nur ein Keyword pro Zeile ein.

Geben Sie nur ein Keyword pro Zeile ein. beratung soziale medien

aoccial media beratung

(=l Kategorie: social media ma marketing beratung
% Alle aus dieser Kategorie marketing coaching
« Hinzufiigen i i +telefon|marketing beratung
« Hinzufigen i +telefon|accial media beratung
« Hinzufugen ! ¢ Skype social media beratung ¢ Hinzufiigen marketing on social media
« Hinzuflgen skype marketing beratung « Hinzufigen marketing through social
« Hinzufiigen unteratiltzung marketing media
« Hinzufiigen i marketing hilfe

media unterstitzung sccial media
« Hinzufigen i i gocial media hilfe

marketing
« Hinzufigen marketing
« Hinzufigen marketing
% Hinzufigen
« Hinzufiigen
« Hinzufigen

SETVICES
% Hinzufigen
« Hinzufiigen
« Hinzufigen
« Hinzufigen
« Hinzufigen best social
« Hinzufigen =social medi
« Hinzufiigen marketing

—| Kategorie: social media marketing
« Alle aus dieser Kategorie hinzufigen
« Hinzufigen social media marketing
« Hinzufigen marketing social media
« Hinzufigen social network marketing
« Hinzufigen =social media and marketing

Geben Sie hier Ihre EKeyvwords ein.

« Hinzufigen using social media for
marketing

« Hinzufigen marketing and =social media

« Hinzufigen marketing with social media

« Hinzufigen =social media in marketing

« Hinzufigen social media services

« Hinzufigen social media marketing
SETVICES

« Hinzufigen social media for marketing

« Hinzufigen marketing in social media

« Hinzufigen sns marketing

« Hinzufigen smm marketing

« Hinzufigen best social media marketing

« Hinzufigen social media marketing 2016

« Hinzufiigen marketing using social media

Wichtiger Hinweis: Wir kinnen nicht garantieren, dass diese Keywords die Leis rer Kam = . Wir be = 5 das Recht vor, von Thnen hinzugefugte Keywords ehnen. Sie sind fir die ven |hnen ausgewshlten Keywords und for

die Gewdhrleistung verantwortlich, dass die




Maximales Cost-per-Click-Gebot (max. CPC)

Standardgebot -

Sie kbnnen Gebote auf Keyword-Ebene separat festlegen.

Erweiterte Einstellungen
=l URL-Optionen fiir Anzeigengruppen (erweitert)
Tracking-Varlage =+
Beispial: http:/fwaw. trackinge. com/7ur={lpur&id=5

Benutzer-definierter
Parameter ¢

{_

{_

Neue Anzeigengruppe verwerfen A Diese Anzeige entspricht nicht unseren Richtlinien. Folgende Probleme milssen behoben werden:
Skype: Marken im Anzeigentext. [+ Details

Anzeige erstellen

(@) Textanzeige () Dynamische Suchanzeige () App-Interaktionsanzeigen () Mur-Anrufanzeige

Finale URL # = marketing-zauberdeleinladung-zum-skype-coaching/ Vorschau =  Mobil | Deskiop

Anzeigentitel 1 » arketing Coaching

Anzeigentitel 2 | # 15 Minuten kostenfrei buchen Online Marketing Coaching — 15 Minuten

kostenfrei buchen
Prad (3 Www.marketing-zauber.de www.marketing-zauber.de
/ /
lch unterstitze Dich bei Deinem Marketing und Deinen

Beschreibung 7  Ich unterstitze Dich bei Deinem Marketing und Deinen Social Media Aktivitaten.
Social Media Aktivitdten.




Birgit Schulz (Rat & Tat ... _ Starseite \Werbechancen Berichte Tools Manager-fD: 695-876-7640 _ 1! ]
A GO OgIE AdWords Kunde - S60-550-55T0 SAMpAgHEN 5 adwords@rat-und-iat.info a "

I A\ N DIESER ANZEIGENGRUPPE: Diese Kampagne endet bald... Alle ansehen

= | Suchen L Rat & Tat Marketing Birgit Schultz > Alle K

pagnen > Skyps ing-Coaching > @ Entwirle ~ | Gesamte Zeit: 05.11.2009 - 15.03.2017 ~
El Anzeigengruppe: Schnupper-Coaching
Alle Kampagnen -
@ Aktiviet  Typ: Standard Anzeigengruppen-Gebote (Max. CPC) 5,00 € Bearbeiten
E Kampagne 1

ﬂ Grindercoaching

Einstellungen i i weiterungen Keywords Zielgruppen Automatizche Ausrichtung Dimensionen -
a Onlirte-Kurs Flyver ) . .

A chlieBends K ds Stichl iffe
ﬂ Skype-Marketing-Coaching Keywords uszuschlieben VWO Lichbegri

Schnupper-Coaching

B Testerworkshop

Alle auler Keywords * - Filter = Spalten = [ Keywords suchen Q, Anderungsverlauf anzeigen

=
4

M Klicks + | im Vergleichzu  Keine Angabe ~ Monatlich

+ KEYWORDS Bearbeiten = Details « Fi Gebotsstrategie ~ Automatisieren -

D (] Heyword Status 7 Max. CPC 7 Klicks Impressionen CIR!? Durchschn. Kosten 2] T Co i Kosten/Conw. Conv-Rate Alle Conw. View-through-Comw. Label
7 ? CPG[7 7 Pos. 7 7 £l 7 T ? 7
| ™ marketing coaching [ Kampagne i 0 000% 000€ 000€ 0,0 0,00 000€ 0,00 % 0,00 o -
ausstehend
[ . marketing beratung (J Kampagne ] 0 0,00% 0,00 € 000€ 0,0 0,00 0,00 € 0,00 % 0,00 0 -
ausstehend
[ & marketing hilfe J Kampagne 500€ i) 0 0,00% 000 € 000€ 0.0 0,00 0,00€ 0,00 % 0,00 0 -
ausstehend (auto-optimiert
O - unterstiitzung marketing 0 Kampagne S00€E 0 0 000% 0,00€ 0,00€ 0,0 0,00 0,00€ 0,00 % 0,00 |
ausstehend (auto-optimiert
] ™ social media beratung [ Kampagne 500€ i) o 000% 000 € 000€ 0.0 0,00 000 € 0,00 % 0,00 o -
ausstehend (auto-optimiart)
[ . social media hilfe [J Kampagne ] 0 0,00% 000 € n00€ 0.0 0,00 0,00 € 0,00 % 0,00 0 -
ausstehend
O ™ beratung soziale medien ) Kampagne 0 0 0,00% 0,00 € 0,00€ 0,0 0,00 0,00 € 0,00 % 0,00 0| =
ausstehend
O - +telefon marketing beratung O Kampagne ] 0 0,00% 0,00 € 0,00 € 0,0 0,00 0.00€ 0,00 % 0,00 o -
ausstehend
|:| . +telefon social media beratung [0 Kampagne o o4 00% 000E 000€ 0,0 0,00 000 € 0,00 % 0,00 o =
ausstehend
Alle Entwiirfe
|:| . skype marketing beratung [ Kampagne ] 0 0,00% 0,00 € n00€ 0,0 0,00 000 € 0,00 % 0,00 0 -
Alle Tests ausstehend
[ . skype social media beratung [ Kampagne o 0 0,00% 0,00€ 0,00€ 0.0 0,00 0,00€ 0,00 % 0,00 0 -
Kampagnengruppen ausstehend (auto-optimi
: |:| - unterstitzung sccial media [ Kampagne S500€ 0 o 0% 0,00 E 0o0E 0,0 000 0o0E 0,00 % 0,00 o -
Ggmemsa.m genutzte ausstehend (auto-optimiert
Bibliothek
Gesamt - alle auler entfernte
. a o0 0,00% 0,00 € 0,00 € 0,0 0,00 0,00 € 0,00 % 0,00 o
Bulk-Vorgange Keywords 7 ! !

Fi G“a““ S Sle AREgengUppen 0 0 000% 000  000¢€ 0,0 0,00 000€ 0,00 % 0,00 0
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% ANZEIGE « Bearbeiten - Automatisie

] ™ Anzeige

] Marketing Coaching online
an jedem Ot per Video-Chat
www.marketing-zauber.de
Ich unterstitze Dich bei
Deinem Marketing und
Deinen Social Media
Aktivitaten.

Marketing Coaching online
ortsunabhangiger Video-Chat
www.marketing-zauber.de

Ich unterstitze Dich bei
Deinem Marketing und
Deinen Social Media
Aktivitaten.

( J
' ] e S e n COnline Marketing Coaching
15 Minuten kostenfrei buchen

www.marketing-zauber.de
Ich unterstitze Dich bei
Deinem Marketing und
Deinen Social Media
Aktivitaten.
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Tipp 2 — Klein starten
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Tipp 3 - Lang starten
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Tipp 4 — Hoch starten
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Tipp 5 - Zielgruppe fragen
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Kampagnen  Werbechancen Berichte  Tools

Anderungsverlauf
- Skype-Marketing-Coaching =

Cﬂaching Conversions

Attribution
=n-Gebote (Max. CPC) 500€ Bearbeiten )
Google Analytics

Google Merchant Center
Keywords Zielgruppen Auto
Keyword-Planer
Spalten ~ I~ ¥

Planer fiir Displaykampagnen

Monatlich - Anzeigenvorschau und -diagnose

Tipp 6 — Keyword-Planer
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amazon balikleider grosse
grisse 54 56

hosenanzug hochzeit braut

abergrife

sweethear brautkleid

abendkleider rostock

brautkleid grifie 48 vintage

gothic hochzeitskleider grofe
groen

Tipp 7 - Keywords

ausschliellen

Weitgehend
passend

Weitgehend
passend

Weitgehend
passend

Weitgehend
passend

Weitgehend
passend

Weitgehend
passend

Ausgeschloss Erdffnung

Er6finung
Ergffnung

Erofnung

A
A
Eréfinung
A
A

Er6finung
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Tipp 8 — Keywords
Optionen einsetzen
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Tipp 9 — hohen
Relevanzfaktor anstreben
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Tipp 10 - Landingpage
optimieren
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Tipp 11 — Monitoring
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Tipp 12 — Conversion-
Tracking
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Stellt mir Eure Fragen!

Im Chat oder per Audio

Marketing-Zauber
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