15. Februar 2017
Social Media Monitoring

Teil 3 — Fanpage Karma und Audiense Free

Marketing-Zauber



Marketing-Zauber



fanpage karma FUNKTIONEN PREISE TOOLS » UBERUNS ~ | JOBBORSE NEWS | HILFE [ LOGIN WITH FACEBOOK

Social Media Profile analysieren und verbessern

Analysiere deine Profile — und die der Konkurrenz.
Mit Kennzahlen, Auswertungen und Reports. Miss den
Erfolg und steigere deine Reichwelte Tag fur Tag

Starte Deine Analyse jetzt ——_

=1

Fanpage Name oder ID eingeben KOSTENLOS ANALYSIEREN

Beispiele: Coca Cola, Barack Obama, Allianz

«=n No0 P
Mit einem Klick erhéltst du detaillierte Analysen
aller Fanpages

Social Media _ A &
u . MEHR

Management P, A4 ERFAHREN
mit Engage. —

Unbegrenzte Seitenanalyse Reports mit einem Klick Effizientes Arbeiten

The Littla Things * . .
e LA W mmw omA w g Fanpage Karma aert
&
« - @ @

hour
>

R, Beyork Sthae :
~. S 15.1 e ! 31 New Post on Mashable's Facebook Wall

F W e

—— 24 . . . “Social Media Day i st throe woaks away, How will you celetrate? Shane your...”
T 14 nrms i & g0 on Facabaok
Mon Tuy Whad Thu Fri Sat £
Dominiere den Markt: Analysiere deine Seite und alle Mach deinen Job so zeiteffizient wie moglich: Alle Bleib auf dem Laufenden: Dank minutenschneliem
Seiten der Konkurrenz. Checke Kennzahlen und Daten, Grafiken und Zahlen bekommst du mit einem Shitstorm Alert, Sofortbenachrichiigungen zur
vergleiche beliebig viele Seiten miteinander — nie war Mausklick ibersichtlich zusammengefasst in unseren Konkurrenzbeobachtung und individuellen Morning
es leichter, Trends zu erkennen und Inspiration zu Excel-Exports — zur direkten Vorlage bel Chefs oder Reports verpasst du keinen entscheidenden Moment —
bekammen. Kunden. und musst nicht mal am Computer sitzen.

Entdecke alle Tool-Features



fanpage karma

Alle Features 14 Tage kostenlos testen ——

Alle BELBEIBYEGIER Interaktionen

auf einer Plattform. Mit Engage.

Analytics

Pro
49,90 € / Monat *

Der Einsteiger-Tarif fr
alle, die beliebig viele
Seiten anatysieren und
beobachten wollen.
Inklusive: Facebook
Dashboard und
Vergleichsanalysen.

1 Nutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 £ / Monat

Zeige alle Features

FUNKTIONEN PREISE TOOLS ~ UBERUNS ~ | JOBBORSE NEWS

Premium
99,90 € / Monat *

Du willst alles aus einer
Hand? Eei Premium
Zusatzlich: Twitter-

Analysen und -Monitering,
Teamfunktion mit
gemeinsamen
Dashboards,
umfangreiche Fan-
Analysen etc.

1 Mutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 € / Monat

Zeige atle Features

‘ JETZT BESTELLEN ‘

‘ JETZT BESTELLEN ‘

Feedback? Fragen?

Anatyse und Reporting far Facebook, Twitter, YouTube, Google+, Instagram und Pinterest

Business
149,90 € / Monat*

Das Rundumsorglos-Paket mit
Tagging-Funktion, Shitstorm
Alert, umfangreichem Excel
Reporting, personlichem
Telefonsupport, unbegrenztem
Archiv uvm.

1 Nutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 € / Monat

Zeige alle Features

HILFE [ LOCIN WITH FACEBOOK

MEHR ERFAHREN

Wanrung 'am:rern-[ $ - US-DOLLAR ~

Enterprise
199,90 € / Monat *

Mutze Fanpage Karma mit
Deinem Corporate Design
und Loge. inklusive aller
Reports und 10 Shitstorm
Alerts.

1 Nutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 £ / Monat

Zeige alle Features

Suite
349,90 € / Monat *

Alle Analytics
Funktionalitaten, zwei
Zusatzliche Mutzer und
Advanced Monitoring in

einem Paket.

3 Nutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 € / Monat

Zeige alle Features

‘ JETZT BESTELLEN ‘ ‘ JETZT BESTELLEN

* Alle Preise sind monatliche Nettowerte, ggf zzgl 19% MwSt.
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Der Einsteiger-Tarif fur
alle, die beliebig viele
Seiten analysieren und
beobachten wollen.
Inklusive: Facebook
Dashboard und
Vergleichsanalysen.

1 Nutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 € / Monat

Zeige alle Features

bl b A Y R R Tk o

Du willst alles aus einer
Hand? Bei Premium
Zusatzlich: Twitter-

Analysen und -Monitoring,
Teamfunktion mit
gemeinsamen
Dashboards,
umifangreiche Fan-
Analysen etc.

1 Mutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 £ / Monat

Zeige atle Features

JETZT BESTELLEN ‘

‘ JETZT BESTELLEN ‘

b T i o A e e GRS e gl

Das Rundumsorglos-Paket mit
Tagging-Funktion, Shitstorm
Alert, umfangreichem Excel
Reporting. personlichem
Telefonsupport, unbegrenztem
Archiv uvm.

1 Nutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 € / Monat

Zeige alle Features

JETZT BESTELLEN

bt Lo i 0 L . b B s L

Mutze Fanpage Karma mit
Deinem Corporate Design
und Logo. Inklusive aller
Reports und 10 Shitstorm
Alerts.

1 Nutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 € / Monat

Zeige alle Features

b i & ot e A B b oh LT

Alle Analytics
Funktionalitdten, zwei
Zusatzliche Nutzer und
Advanced Manitoring in

einem Paket.

3 Mutzer inklusive
jeder weitere Nutzer je
4990 € / Monat

Zeige alle Features

‘ JETZT BESTELLEN ‘ ‘ JETZT BESTELLEN

* Alle Preise sind monatliche Nettowerte, ggf. zzgl 19% MwSt

Kostenlose Version: Detailanalyse fiir 1 Fanpage, Basis-Dashboard, wichentliche Reports und 90 Tage Analysezeitraum. Jetzt anmelden

IV

Feedback? Fragen?

S

alle Social Media Kandle

Standard
9,90 €/ Monat*

Der giinstige Einstieg in die
Welt des Social Listening. Mit
allen grundlegenden

Coa=tiirme

) Eine zentrale Ubersicht iiber

L=

%
W Zugriff fir alle Kollegen oder Kunden — ohne

weitere Kosten und ohne Anmeldung

Social Monitoring

Menitoring und Analyse von Suchbegriffen in Twitter und Google+

Advanced
99,90 € / Monat*

Hore alles Gber Dich und Deine
Konkurrenz. Die perfekte
Version fir kleine Teams.

199,90

Expert

Jetzt entgeht Euch nichts
mehr. GroBe Unternehmen
und Agenturen, hort her!

(") z
I'-.::__;_‘ Jlederzeit aktuelle Kennzahlen

und Analysen

< MEHR ERFAHREN

wahrungandem:l S - US-DOLLAR ~ |

€/ Monat*

Individuell
Auf Anfrage

Moch mehr Listening-Power?
Sprich uns an, wir sind ganz

Ohr..




Beim Login anzeigen

D MING » Markenfiihrung —
MTRTERIN wie B2B-Marken
(digitale) Chancen
nutzen kéinnen «

MARCONOM

ZEn

TWITTER ric 2 YOUTUBE #icre

JETZ

=% Passe die von dif verwalteten Profile an

[ Fecaback? Fragen? |



fanPElge karma FUNKTIONEN PREISE TOOLS ~ (BERUMNS - JOBBORSE NEWS | HILFE & Q B~

Dashboard Insights Monitoring Tagging Google Analytics Live"™ ' : P E
€} Facebook EINSTELLUNGEN
-

TABELLE CHARTBOARD ANALYSEN HISTORIE MATRIX REPORTS B Letzte 28 Tage

Profite (8) £

& Excet
# KENNZAHLEN AUSWAHLEN Brofilname -
] e O]
Anzahl Engagement Antwortzelit
Perf g Fans
E Katharina Lewald % J7% 20k 0.44% 0,76%
A '
We ol %54 g7 0.9 5
Cr
E Marketing-Zauber {3100% 838 23% 30% 1,0% 29 968
| S
S
A Rat & Tat Marketing 20% 250 01 0% 0%
&
Simone Abelmann / Webservi... }54% 642 1,2% 1.2%

iback? Fragen?



Fanpage Karma

TABELLE CHARTBOARD ANALYSEN HISTORIE MATRIX REPORTS £3 Letzte 28 Tage

ENGAGEMENT ANZAHL FANS

A

e 8 P
HEE == =

GESAMTANZAHL REAKTIONEN, KOMMENTARE, ENGAGEMENT VS WOCHENTLICHES WACHSTUM
SHARES

Marketing-Zauber

TIPP: Sortiere die Charts per Drag&Drop



TABELLE CHARTBOARD ANALYSEN HISTORIE MATRIX REPORTS

HAUFIGKEIT UND REAKTIONEN

Gesamtanzahl Reaktionen, Kommentare, Shares

-]
15.01.; Du willst bekannter werden und deine ...
a
® s ° @, ®o @

o - ' Sol.
SPIIRIARALN {1 T By 3

25122016 2102017

Schau Dir alle Beitrage des gewahiten Zeitraums an_ Je hoher der Punkt, desto groBer ist der Wert der
gewahlten Kennzahl Klicke auf einen Beitrag fur Details.

B2 Letzte 28 Tage

Ausgewahlter Beitrag

! Marketing-Zauber hat ein Bild geteilt -
15. Januar 17:05

Du willst bekannter werden und deine Reichweite
steigern?

@ Dann mach doch mit: Beim Marketing-Zauber
Marketing-Sonntag! @

@ Verlinke deine Facebook-Seijte! z.B.
https://www.facebook.com/marketing.zauber/

@ Wichtig: Klicke 'Gefallt mir' direkt auf den Seiten,
die Dir gefallen!

® Teile diesen Beitrag fiir noch mehr Sichtbarkeit
deiner Seite

Was Dir das bringt? Kostenloses Marketing fiir Dei...

' Timeline Photos
facebook.com

Zeige Details 2 Qe [l B ® 1558 [E-J 1




TABELLE CHARTBOARD ANALYSEN

TOP LINKS

Effektives Netzwerken in der
Facebook Gruppe

SRN0DK-grunn.

So sieht Facebook 2017 aust -~

Katrin Hill

BRELT WL C LW T o LN e i )

I zwei Wochen zu deinem
eigenen WordPress Blog -

markesing-warkshops.de/

dirico.io Marketing Kalender -

360+ Events for 2017

LI P LRI - LT

fonewsroomus files.wordpr,.,

2. gif Pw=560
“HrrEwroaris fiies wordnress

Kooperationen als
Sprungbrett fir deine

= LER = |J':"..' § fa LER REL el i} '-:'.. .::'

Was bleibt - Was kommit?
20162017

Mein Todoist Jahresrdckbiick
2016

rovte I IO TRE ey TF
C VI Y. ..'__I_'_I_.

WordPress.com und
WordPress.org - Zwei

13 wichtige WordPress
Plugins, die deinen Blog

htige-wardpr

HISTORIE

MATRIX REPORTS

TOP HASHTAGS

#marketing -
#facebook -
Hzitatechallenge ~
#marketingsonntag -
H#facebookfreitag
#marketingfreitag -
Hweileseinfachsoist -

Hweitergehts

TOP STICHWORTE

WordPress -
Facebook -
Marketing -
Woche -
Blogs
Reichweite -
Sichtbarkeit ~
Video
Gruppen

Facebook-Seite

meh

£ Letzte 28 Tage




TABELLE CHARTBOARD ANALYSEN

TOP LINKS

m
-
=

Effektives Netzwerkenin der
Facebook Gruppe

s 1341} ank¥=TTin
om oia0 Tl

Sosieht Facebook 2017 aus! -

Katrin Hill
katrinhilLcom/facebonk-2017
Inzwel Wochen zu deinem
eigenen WordPress Blog -

bleg-marketing-wiorkshops.de/

dirice.io Marketing Kalender -
360+ Events fur 2017

cola/marketing-kalender/|

fonewsroomus files.wordpr..
2.gif fw=350

TOMEWSTDL 15 THESWONdDTess

Kooperationen als
Sprungbrett fur deine

d-iEWatl GErEMoiIg-1mi

Was bleibt - Was kommit?
2006/2017

Mein Todoist Jahresrickblick
2016
todoist.com/review/2010fayih
WordPress com und
WordPress.org - zwei

e e e TN e L At
niaf KETINE-ZFUDECOer WOTdpTe

13 wichtige WordPress
Plugins, die deinen Blog

wp-ninjasde/wichilge-words

MATRIX  REPORTS

TOP HASHTAGS

ﬁ Katrin HIN - online wachsen hat ein Bild getelit -

30. Dezember X016 07:20

2016 war geil uyd 2017 wird MOCH besser!
® Verlinke deine\Facebook-Seite! z.B.
www.fb.com/katriphillcom

® Wichtig: Klicke "gefalit mir' direkt auf den Seiten
die dir gefallen
© Teile diesen Beitragg fur noch mehr Sichtbarkeit
deiner Seite
Warum? — kostenloses Marketing fiir dein
Business!
#FacebookFreitag

#MarketingFreitag

#Marketing FFacebook

Timeline Photos
facebook.com

#facebook
#zitatechallenge
#marketingsonntag
#facebookfreitag
#marketingfreitag
Hweileseinfachsoist -

#Hweitergehts

TOP STICHWORTE

WordPress
Facebook
Marketing
Woche
Blogs -
Reichweite
Sichtbarkeit
Video
Gruppen

Facebook-Seite

mehr

E2 Letzte 28 Tage

Marketing-Zauber




TABELLE CHARTBOARD AMNALYSEN

TOP LINKS

mehr

Effektives Netzwerken in der
Facebook Gruppe

Sosieht Facebook 2017 aus! -

Katrin Hill

In zwei Wochen zu deinem
eigenen WordPress Blog -

srketing-warlst

diricofo Marketing Kalender -

360+ Events fir 2017

fonewsroemus files wordpr...
2gif 7w=960

Kooperationemn als
Sprungbrett fiir deine

Was bieibt - Was kommit?
2672017

Mein Todoist Jahresrickblick

WordPress.com und
WordPress.org - zwei

13 wichtige WordPress
Plugins, die deinen Biog

Md> O WCTES

MATRIX  REPORTS

TOP HASHTACGS

#marketing
#facebook
Hzitatechallenge
#marketingsonntag
#facebookfreitag -

#marketingfreitag

#weileseinfachsoist ~

Hweitergehts -

£ Letzte 28 Tage

TOP STICHWORTE

WordPress

Simone Abelmann / Webservice & Design hat
einen Link getellt - 3. Januar 14:49

Du willst endlich deine eigeneeite
erstellen? Vielleicht hast Du noch &m
Baukastensystem und willst endlich autark werden
und die Kraft von Wordpress nutzen? Dann gibt es ein
unglaubliches Angebot van Birgit Schultz und Jonas
Tietgen!

In 14 Tagen lernst Du Deine Seite zu erstellen!
Wahnsinn... Ein super Angebot!

Coach Success
blog-marketing-workshops.de

AL B Sebeaing & oo ThE e
10 Janar 2017 - 26 Jariie 2017

Facebook
Marketing
Woche
Blogs

Reichweite

Marketing-Zauber




Fanpage Karma

NACH WOCHENTAGEN FREQUEN/Z

MO Dl Mi Do FR 548 50

Sind die Beitrage regelmaBig verteilt oder gibt es besonders aktive Tage?

»POsts pro Tag: 1,2“

Wie oft wird durchschnittlich im gewahlten Zeitraum pro Tag gepostet.

Marketing-Zauber




TAGESZEITANALYSE

UHRZEIT

Day: 6,5
Hour: 18
Reactions per post: 27,75
Posts: 8

Mo Di i Do Fr 5a S0

Was sind die besten Tageszeiten?
Je griBer der Krels, desto mehr wurde gepostet. Je grilner der Krels, desto mehr Interaktionen.

Zeitzone fur Darstellung

GMT+1Bertin, Parls, Madrid

Interyvall

4 Stunden

Klicke auf den Graphen, um alle Posts des Zeitraums

anzuzeigen

Marketing-Zauber




HAUFIGKEIT ENGAGEMENT MATRIX

gogement = hoch

=
L
W
fa gl
=
)
£
o

selten < Verwendung > aft

Hier siehst Du die Verteilung der Post-Typen, die von den ausgewahiten Die Engagement Matrix zeigt fir die ausgewahiten Fanpages, welche Post-
Fanpages verwendet wurden. Welche Post-Typen wurden im gewahlten Typen haufig verwendet werden und wie sehr die Fans auf die jeweiligen
Zeitraum am haufigsten verwendet? Post-Typen reagieren.

Marketing-Zauber




ANHANG ART DER BEITRAGE

Link und Bild
Neuer [nhalt

Welche Arten von Anhangen enthalten die Beitrage? Welcher Anteil der Beitrage ist eigener Content?

Marketing-Zauber




MEISTBENUTZTE WORTE MEISTBENUTZTE HASHTAGS

ymentare Tipps WOIdPIESS Design Tietgen #MarketingSonntag -«
Challenge N Anleitungen Webinal : '
Tipp Facebook Marketing-Sonntag Ziel Thema
media Schritt Klicke Jonas Kostenloses Verlinke
Woche - | zirgit Facebook-Seite
. Video Angebot Tools riane Sichtbarkeit
Zeit
Marketing-Zauber Marketing Business

Reichweite kimden Google Bloggst Spaft

#FacebookFreitag #MarketingFreitag

CroBe = Hauflgkeilt GroBe = Haurigkelt
griin = viele Reaktlonen griln = viele Reaktlonen
rot = wenlg Reaktlonen rot = wenlg Reaktionen

Welche Themen und Formulierungen werden haufig verwendet? Diese Hashtags wurden in den Posts verwendet.

Marketing-Zauber




Fanpage Karma

TABELLE CHARTBOARD ANALYSEN HISTORIE MATRIX REPORTS

E= Letzte 28 Tage

Profile (5 von 8 angezeigt) £

m Katharina Lewald I ﬁ Katrin Hill - online wachsen
m Simone Abelmann / Webservic... I " WP Ninjas
e

ENCACGEMENT

Kat nar..ewalu

ANZAHL FANS

‘—..ﬁ.
I b Marketing-Zauber

Wihle drel Kennzahlen und siehe auf einen
Blick, welches Profil am besten abschneidet.

x-Achse (von links nach rechts)

AnzahLFans

y-Achse (von unten nach oben)

Engagement

GroBe der Punkte

Anzahl Fans

Marketing-Zauber




TABELLE CHARTBOARD AMALYSEN  HISTORIE MATRIX REPORTS £ Letzte 2B Tage

Profite (5 von 8 angezeigt) €

m Katharina Lewald I

»r
Katrin Hill - oritine wachsen I E Marketing-Zauber I
-
m Simone Abelmann/ Webservic .. I

A
‘F WP Ninjas

BENCHMARKING-
REPORT

FROFIL-REPORT KENNZAHLEN-REPORT TOP-POSTS-REPORT

& EXCEL & EXCEL & EXCEL & EXCEL

X POWERPOINT

Die klassische Kennzahlen-
Tabelle mit alten Werten.

Erhalte detaillierte Kennzahlen zu
einem einzelnen Profil.

Fanpags Karma
Performance Report Fanpagekarma

Stelle Deine eigenen Reports fiir
den Profilvergleich zusammen.

Die Top-Posts aus den gewdhlten
Profilen im gewahlten Zeitraum.

Facebook: Anzahl Fans

Fans man
i oo ; owe Message
1Bk A 18k ": Page Humborofians.  Humboredposts A Craaming of @ somo fun & i san and
- ln_ll] Today's Viem Fosts 3T a5t 18 Fob 2016 Baachos shoudd vist naxt!
" it Bl 1ROBE20 238
Prodiatnn 1R5L597 "3 Scheckas] plosptan,
SPEGEL ONLINE A1 1038 02 tar 20,18 ; ; .
el s Lowi o wan  m Myl s i
= (FRy o 453 We recently unvesiod the winnors of this
: > .} sh 3 kot 18 Fob 2016 e wiint YOU 12 lod us know which of I
Airbnb 4% > 5"& 44% 100% 8,6h ’ Udsubshraien (DE) 1527152 a1
2698510 FL Bapom Minchen AT el \n soaech of # beach gelmway that won'i
Piaeey Barmis Botas 35 w0 Pe— Desisns
_ _ e pny ik
Ponury Mt Coaii repuitikn EhiF) 108 %2, 3. .57, B8] 59, 611 #Rondo #FCR
B e 2 oo 1 ¥ T B 1007 Ovganic 7B 1 09 Mar 2016
TVEMLES 155550 3
— 74 1 Wiskcha Tipps Rabd e, um Foulel oy
e Ot Mutusl {650} 18504 3 ¥ Fob 2016 . s
ool dir eSS v
. .Ill|lll||ln.ll||lu| - i i i hiy: tuijatrtinen

- S Girlin, gdn, gl sind afa moma Smi

Marketing-Zauber




Excel-Export: jetzt mit Fanpage Karma
Premium

Erstelle umfangreiche und anschauliche Excel-Reports. Versandfertig in

nur wenigen Sekunden.

Jetzt mehr Uiber Fanpage Karma Premium erfahren

Marketing-Zauber



fanpage karma FUNKTIONEN PREISE TOOLS ~ UBERUNS » | FORUM EXPERTEN JOBBORSE NEWS | HILFE & ﬁ B~

Dashboard Insights Monitoring Tagging Google Analytics Live™ 3+ ¢ M P Suchenach Fanpage E

FACEBOOK

Marketing-Zauber :

Uber: “Marketing-Zauber hilft Dir, das Marketing fiir Dein Unternehmen einfach setbst in
die Hand zu nehmen. Abonniere hier die Zauberspriiche bit ly/newsletter-mz”

Katharina Lewald
Rat & Tat Marketing
Sandra Holze
Kategorie: Produkte & Co.andern  Besonders beliebt in: Deutschland Marketing-Zauber

Erster Einblick: Marketing-Zauber postet regelmagig. WE Ninjas

Simone Abelmann /..

BeiFacebook | Excel Export
Petra Dobbert- P

Katrin Hill - onl

Kennzahlenubersicht [7)

Anzahl Fans Jree Posts pro Tag s Profile

Wochentliches Wachst.. Engagement e | ReHorAnce
0
ErfDewer 360 € oOST-INteraktion
Werbewert (EUR Post-Interakti 62A

Service Level na Gesamtreichweite pro T

Dashbioard anzelgen

%%
Antwortzeit na. Post-Reichweite pro Tag o«

Marketing-Zauber




fanpage karma FUNKTIONEN PREISE TOOLS ~ UBERUNS » | FORUM EXPERTEN JOBBORSE NEWS | HILFE & g B~

Dashboard Insights Monitoring Tagging Google Analytics Live™ » 3+ | 2 A~ | G E

WP Ninjas wcebook In : FACEBOOK

Katharina Lewald
Uber: “Jonas zeigt Bloggern auf WP Ninjas, wie sie Wordpress perfekt fir sich nutzen Lies
jetzt das kostenlose eBook mit 8 Geheimtipps: http: /it Ly /IVIEOPw "

Rat & Tat Marketing
Sandra Holze

Kategorie: Produkte & Co.andern  Besonders beliebt in: Deutschland Marketing-Zauber

Erster Einblick: WP Ninjas hat eine durchschnittiiche Wachstumsrate. WE Ninjas

- Simone Abelmann /..
BeiFacebook | Excel Export
Petra Dobbert- P

Katrin Hill - onl

Kennzahlenubersicht [7)

Dashbioard anzelgen
Anzahl Fans |50 Posts praTag - Profile

Wachentliches Wachst. Engagement ; ENHolinmocs
0

Werbewert (EUR) na. Post-Interaktion a 53 A}

Service Level na. Gesamtreichweite proT.. a %

Antwortzeit na Post-Reichweite pro Tag : o

Marketing-Zauber




Fanpage Karma

Engagement Matrix Erfolgreiche Tageszeiten

n Wder povten, *

Eine Box voll groBartiger Features.

Marketing-Zauber



INHALT ZEITEN & TYPEN MULTIPLIKATOREN FAN-BEITRAGE WERBEWERT HISTORIE VIDEOQS

Finde die Themen, Formulierungen und Bilder, die funktionieren B Letzte 28 Tage

POST HISTORIE

Gesamtanzahl Reaktionen, Kommentare, Shares Ausgewahlter Beitrag

Klicke auf einen Punkt, um Details anzuzeigen.

e @ @
25122016 21012017

@& Status @ Bud ® Link ® \Video ® Frage @ Offer ® Muslk 12 p

Schau Dir alle Beitrage des gewdhlten Zeitraums an. Je hoher der Punkt, desto groBer ist der Wert der
gewdhlten Kennzahl Klicke auf einen Beitrag fiir Details.

Marketing-Zauber




TOP UND FLOP POSTS

Hier siehst du die erfolgreichsten und schwachsten Posts. SORTIEREN NACH  Gesamtanzahl Reaktionen, Kommentare, Shares v ANZAHL POSTS |5
Top Posts Flop Posts
! Marketing-Zauber hat ein Bild getellt - 15. Januar 17:05 ..‘ Marketing-Zauber hat sinen Status getellt - 20. Januar 16:40
Du willst bekannter werden und deine Reichweite steigern? Wie sind Deine Erfahrungen mit dem Einsatz von Twitter fiir Dein Marketing?
W Dann mach doch mit: Beim Marketing-Zauber Marketing-Sonntag! @
@ Verlinke deine Facebook-Seite! z.B. https://www.facebook.com/marketing.zauber/ Zeige Details o LJo 0 100 Eﬂq 0

@ Wichtig: Klicke 'Gefallt mir' direkt auf den Seiten, die Dir gefallen!
@ Teile diesen Beitrag fiir noch mehr Sichtbarkeit deiner Seite

Was Dir das bringt? Kostenloses Marketing fir Dei... ! Marketing-Zauber hat 2in Bild getelit - 20. Januar 16:25

Immer freitags gibt es zukiinftig diese neue Rubrik "Mach mal wow!"

Timeline Photos Postet in den Kommentaren Dein Wow-Erlebnis der letzten Woche. Hat ein
Unternehmen es geschafft, Dir mit einer Marketing-aktion oder einem Angebot ein
"Wow" zu entlocken?

Wenn Du Deine Wow-Erlebnisse hier teilst, kiinnen alle davon lernen und unser

eigenes Marketing zu einem Wow-Marketing machen!
Zeige Details h26 Q6 [J31 B @ 1558 fa i Schreibe in den Kommentar Dein...

facebook.com

W ETEIRVHIRAYENE  Timeline Photos
facebook.com

! Marketing-Zauber hat einen Link getellt - 2. Januar 19:54

Mit WP2W lernst Du endlich, wie einfach es ist, WordPress auf einem eigenen Server

zu installieren. Verabschiede Dich von Deinem Homepage-Baukasten und starte mit n

Deinem Blog in 2017 richtig durch. Wir, Jonas Tietgen von WP Minjas und ich, helfen

Dir dabei und stehen Dir zwei Wochen lang kostenlos zur Seite. Alle Details auf dieser Zeige Details o Lle BEo 733 Eﬁq D
Seite:

https://blog-marketing-workshops.de/
.! Marketing-Zauber hat einen Link getellt - 11. Januar 08:45

Rt  In zwel Wochen zu deinem elgenen WordPress Blog - Kostenlos! Was 2017 fir die Suchmaschinenoptimierung wichtig ist:
PRESS IN ZWEI'W

http:/fwww.selbstaendig-im-netz. de/2017/01/10/suchmaschinen/seo-rankingfaktoren-

blog-marketing-workshops.de
2017-was-ihr-aus-der-aktuellen-searchmetrics-studie-lernen-koennt/

At Dirgh Schuay A Jonau Thengm
T Javmsar 2OTT - 24 Jwmaise 2007

L SEO Rankingfaktoren 2017 = Was lhr aus der aktuellen
Casrerhmatrliee Studle learnen KEAP AT




VOLLSTANDIGE POST-LISTE

Datum i Post Likes Kommentare Shares Love Haha Woaw Traurg Wiitend

21.01.2017 Wie sind Deine Erfahrungen mit dem Einsatz von Twitter fi.. 1 0 0 0 0 0

200002047

n0120r
“y

Was Marian hier schreibt, gilt nicht nur fir Autoren, son. .

Immer freitags gibt es zukiinftig diese neue Rubrik "Mach ..
20.01.2017 Wie sind Deine Edfahrungen mit dem Einsatz von Twitter .

19.01.2017 2016 2016 war ein Wahnsinnsjahr Oder ein wahnsinniges Jahr? J...

Blatter schnell durch alle 42 Posts. Jetzt mit Fanpage Karma Pro.

Alle Posts des gewdhlten Zeitraums in einer Ubersicht. Sortiere die Posts nach Datum oder Reaktionen.

hﬂa-.jJ Du bist Administrator dieser Fan Page? Dann erhalte noch detailliertere Auswertungen. Jetzt insights-Daten freischalten

Marketing-Zauber




Fanpage Karma

MEISTBENUTZTE WORTE

Angebot =ellen lernst Marketing-Sonntag websites msalieren R@1ICHWeE1te MarketingSonntag Sichtbarkeit Kunden
WOW gilt Wow-Smiley entlocken Hacker wimschst Marketing-Aktion Verlinke Postet geandert Social ' Klicke Unternehmen
sukinftig bringt geschafft Media WordPress Marketing nenk=: PASSWOTIT profitieren Z.B wow-Marketing W OCHhEnN

rc Kostenloses Kommentaren Facebook freitags Rubrik xundenkompiment Marketing-Zauber wais
Facebook-Seite

GriBe = Hauflgkelt
grin = viele Reaktionen
rot = wenlg Reaktlonen

Welche Themen und Formulierungen werden haufig verwendet?

Marketing-Zauber




LANGE DER POSTS
AUSGEWAHLTER POST

! Marketing-Zauber hat 2in Bild getellt -
27. Dezember 2016 18:07

Dias neue Jahr kann kommen!
Ist der Schreibtisch frei, ist es auch der Kopf. Wie
bereitest Du Dich auf das newe Jahr vor?

Photos from Marketing-Zauber's
post

Raaktionen

facebook.com

“ r * e
v g g ® !
zeigeDetails ¢ 14 Q1 @262 03 B1 @ zom:

i o

Posts sollten kurz und einfach geschrieben sein. Aber wie kurz ist kurz? Gibt es einen Zusammenhang
Zwischen Lange und Anzahl der Reaktionen?

Marketing-Zauber




LA wuwF CER 2879
AUSGEWAHLTER POST

! Marketing-Zauber hat 2in Bild getellt -
16. Januar 12:47

Hacker und Phishing-Mails
Dieser Montag Vormittag ist anders verlaufen als
geplant: Von einem meiner Kunden bekam ich Mails von
seinem Provider 1&1 weitergeleitet, dass seine E-Mail-
k.onten FPhishing-Mails wersenden wiirden und dass sein
Control-Center gesperrt worden sei.
Also habe ich Gibernommen, da sein PC offensichtich

* iiber einen Virus/Trojaner den Hackern Tir und Tor zu
seine...

Raaktionen

°
B
E _
“ r - -! ' Timeline Fhotos
gegoe g ® '

facebook.com

zeigeDetails ¢y8 Q4 @1 )1 B @oos f1
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INHALT ZEITEN & TYPEN MULTIPLIKATOREN FAN-BEITRAGE

WERBEWERT HISTORIE VIDEOS

Finde die besten Tage und Uhrzeiten fur Posts

POSTS NACH TAGEN

MO ol M oo FR S8 S0

-Marketing-Zauber postet viel am Freltag, Ist aber erfolgrelcher an elnem
anderen Tag. “

Wann posiet diese Fanpage? Wie sieht es am Wochenende aus? Hier ist die
Verteilung im gewahlten Zeitraum,

[ Letzte 28 Tage

POST-HAUFIGKEIT

.Marketing-Zauber postet regelmaBig.”

Hier siehst Du die Anzahl der Posts pro Tag im gewahlien Zeitraum. Denk
daran, dass guter Inhalt wichtiger ist als die Haufigkeit. Zu haufiges Posien
wird die Fans belastigen.




ERFOLGREICHE TAGESZEITEN

Zeitzone Tur Darstellung

CMT+1 Bertin, Paris, Madrid

Intervatl

4 Stunden

UHRZEIT

Klicke auf den Graphen, um alle Posts des Zeitraums
anzuzeigen

Day: 65

Hour: 18

Reactions per post: 31
| Posts: 4

S5a S0

Der Zeitpunkt eines Posts kann (iber Erfolg oder Misserfolg mitentscheiden. In diesem Zeitplan siehst Du,
wann die Fanpage gepostet hat. le groBer der Kreis, desto mehr Posts zu dieser Zeit. le gruner der Kreisist,
desto mehr haben Fans die Posts zu dieser Zeit geliked, geshared und kommentiert.

Marketing-Zauber




Mit welchen Post-Typen ist die Fanpage erfolgreich?

HAUFIGKEIT ENGAGEMENT MATRIX

¢ my
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. |

selten < Verwendung = aft

«Marketing-Zauber solite an der Qualitst der Links arbelten. “

Hier siehst Du die Verteilung der Post-Typen. Welche Post-Typen wurden im Die Engagement Matrix hat vier Bereiche. Das Ziel ist es, die Posts in die

gewahlten Zeitraum am haufigsten verwendet? Ein guter Mix macht's! rechte obere Ecke zu fiihren: Oft verwendet und von Fans geschatzt. Postsin
der linken oberen Ecke sollte hdufiger verwendet werden, Posts in der
rechten unteren Ecke sollten inhaltlich verbessert werden.




ERFOLG JE POST-TYP

Typ Likes je Post Kommentare je Post Shares je Post Gesamtreaktionen je Post
Status 18 3] 0 54
Bilder 73 55 19 16
Links

Videos

Offers

Musik

5lideshows

Andere

Gesamt

[i] Du bist Administrator dleser Fan Page? Dann erhalte noch detailliertere Auswertungen. Jetzt Insights-Daten freischalten

Marketing-Zauber




INHALT ZEITEN & TYPEN MULTIPLIKATOREN FAN-BEITRAGE WERBEWERT HISTORIE VIDEOS

Lerne die Leute kennen, die diese Fanpage am meisten unterstitzen B Letzta 28 Tage
Letztes Update; 061216 21:12 Aktualisieren

TOP MULTIPLIKATOREN

Die aktivsten Fans der letzten 30 Tage. Diese Fans sind sehr wertvoll, denn sie verbreiten die Pasts und Inhatte unter lhren Freunden.
ﬂ Birglt Schultz

Timo Schlappinger

Isabel Rodrigues -

Christine Konstantinldis

Klicke auf einen Multiplikator um Details anzuzeigen

Jonas Tletgen

Sabine Roeltgen

Petra Amann

Dorls Simitz

Monlka Peters

Holger Schinhardt

2B 0PFPER

Danlela Sprung

Kerstin Wemheuer

-'.T} ULl Gloger

w

9 Simone Abelmann Marketh]g—za“bgr

Tl
il




INHALT ZEITEN & TYPEN MULTIPLIKATOREN FAN-BEITRAGE WERBEWERT HISTORIE VIDEOS

TOP LANDER WELTWEITE HERKUNFT DER FANS

Osterreich

Ceutschiand

Aus welchen Landern kemmen die meisten der 770 Fans? Entdecke wie die 770 Fans weltweit verteilt sind. Klicke auf eine Region um
mehr Details zu sehen. Klicke erneut um herauszuzoomen.

Marketing-Zauber




Fanpage Karma

WELTWEITE HERKUNFT DER FANS WELTWEITE HERKUNFT DER FANS

f

Deutschland Saudi-Arabien
Fans: 671 - g Fans: 1

=

- \

e

h =

—

Entdecke wie die 770 Fans weltweit verteilt sind_Klicke auf eine Region um

Entdecke wie die 770 Fans weltweit verteilt sind. Klicke auf eine Region um
mehr Details zu sehen. Klicke erneut um herauszuzoomen.

mehr Dietails zu sehen_Klicke erneut um herauszuzoomen.

Marketing-Zauber




INHALT ZEITEN & TYPEN MULTIPLIKATOREN FAN-BEITRAGE WERBEWERT HISTORIE VIDEOS

FANS ONLINE
i N —e— ey Gn  ma Finde heraus, zu welchen Tageszelten Delne
T - i
I Fans online sind.
(5.1
e B ) - .
" Du bist Administrator dieser Fan Page?
oo [
Z B

o JETZT INSIGHTS-DATEN FREISCHALTEN iﬁ‘l
Die freigeschalteten Insights-Daten sind ausschlieBlich
fiir Dich {und andere Administratoren dieser Fanpage)
sichtbar. Fir niemanden sonst.

g}
o
o
1
o
Fieo)
2
nm

FAN-BINDUNG

Wie oft interagieren Deine Fans mit dieser Seite? Es ware groBartig, wenn sie

immer wieder liken und kommentieren. Markgth]g—za“bgr




INHALT ZEITEN & TYPEN MULTIPLIKATOREN FAN-BEITRAGE WERBEWERT HISTORIE VIDEOS

Wie hoch ist der Werbewert dieser Fanpage? £ Letzte 28 Tage

WOCHENTLICHER WERBEWERT DER POSTS

Wieviel hatte es gekostet, so viele Menschen mit Werbung auf anderen Kanalen zu erreichen, wie diese Fanpage mit Posts erreicht hat

Wochendurchschnitt: nurin Premium-Version

Gesamt: 0,00 -1.000 Euro

Zeige konkrete Werte durch Upgrade auf
Fanpage Karma Premium oder schaue Dir die
Beispielwerte von Coca Cola an.

25122016 21012007

Wieviel sind Fosts wert? Wir berechnen die Anzahl der Personen, die mit den Posks erreicht wurden, und multiplizieren dies mit eingm durchschnittlichen
Tausenderkontaktpreis fir Online Werbung. Das Ergebnis ist der Werbewert der Fanpage-Posts. Der Wert der gesamten Fanpage ist naturgemas hoher. Der Nutzen der
Community und Facebook als Servicekanal wird in der Rechnung nicht bericksichtigt.

[EJ Du bist Administrator dleser Fan Page? Dann erhalte noch detailliertere Auswertungen. Jetzt Insights-Daten freischalten




INHALT ZEITEN & TYPEN MULTIPLIKATOREN FAN-BEITRAGE WERBEWERT HISTORIE VIDEOS

Wie hat sich die Fanpage entwickelt? £ Letzte 28 Tage

PROFIL-HISTORIE

Anzahl Fans v Beitrage des gewahlten Profils

<

70 e Klicke auf den Graphen, um alle Posts des Zeitraums
anzZuzeigen

& Kumuliert ) Zuwachs ab erstem Wert [ als Balken 1 7-Tage-Ansicht

O Verglelchszeltraum

Wie haben sich die verschiedenen Kennzahlen des Profils entwickelt?




INHALT ~ZEITEN & TYPEN MULTIPLIKATOREN FAN-BEITRAGE WERBEWERT HISTORIE VIDEOS
Wie hat sich die Fanpage entwickelt? I 221016- 210117

PROFIL-HISTORIE

Anzahl Fans v Beitrage des gewahlten Profils

<

_J""!

Klicke auf den Graphen, um alle Posts des Zeitraums
anzZuzeigen

2016 Jar 2017

& Kumuliert ) Zuwachs ab erstem Wert [ als Balken 1 7-Tage-Ansicht

O Verglelchszeltraum

Wie haben sich die verschiedenen Kennzahlen des Profils entwickelt?




INHALT ZEITEN & TYPEN MULTIPLIKATOREN FAN-BEITRAGE WERBEWERT HISTORIE VIDEOS

Analysiere die FACEBOOK-VIDEOS deiner Fanpage. R

el < N Organische Views
°®° "' (‘@"\ 1.021 g o900 (»)

VIDEO VIEWS Bezahlte Views
ANZAHL FACEEOOK- ERREICHTE ABSPRUNGRATE

VIDEDS PERSONMNEN 31
8 900 73,95% @

Um die restlichen Kennzahlen anzeigen zu kGnnen, benotigst du die Fanpage Karma PREMIUM Version.

JETZT UPGRADEN

Marketing-Zauber



FACEBOOK-VIDEO HISTORIE

Gesamtanzahl Reaktionen, Kommentare, Shares von Facebook-Videos Ausgewahlter Beitrag

5 Marketing-Zauber hat 2in Video geteilt -
11. Dezember 2016 19:00

. Posted by Mamketin—
22102016 21.01.2017

Herzlich willkormmen zum 3. #FragMichVWas im Advent
2016. Hier beantworte ich wieder Eure Fragen zu
Marketing und Social Media.

Zeige Details 15 Q3 [3s EBo @roe 2

Schau Dir alle Facebook-Videos des gewahlien Zeitraums an. Je hoher der Punkt, desto groBer ist der Wert
der gewahlten Kennzahl. Klicke auf einen Punkt fir mehr Details.

Marketing-Zauber




KENNZAHLEN MATRIX

x-Achse (von links nach rechts)

Gesamtanzahl Reaktionen, Kommentare, Share ™

Gesamtanzahl Reaktionen,
Kommentare, Shares von
Facebook-Videos: 53

y-Achse (von unten nach oben)

Gesamtanzaht Reaktionen, Kommentare, Share ~
Gesamtanzaht Reaktionen,

Kommentare, Shares von
Facebook-Videos: 53 AUSGEWAHLTER BEITRAG

Klicke auf einen Punkt, um Details anzuzeigen.

Analysiere deine Facebook-Videos in Hinblick auf 2 verschiedene Kennzahlen gleichzeitig!

Marketing-Zauber




PROFIL-HISTORIE

Gesamtanzahl Reaktionen, Kommentare, Shares von Facebook-Videos Beitrage des gewahlten Profils

E Marketing-Zauber hat 2in Video getelit -
11. Dezember 2016 15:00

Herzlich willkommen zum 3. #FragMichWas im Advent
2016. Hier beantworte ich wieder Eure Fragen zu
Marketing und Social Media.

Zeige Details 515 Q3]s Bo @ Los ﬁ 1

O Kumullert 4 ; 1 L1 als Balken [ 7-Tage-Ansicht

[ Verglelchszelitraum

Wie haben sich die verschiedenen Kennzahlen der Facebook-Videos und die Video-Views der gesamten
Fanpage entwickelt?




INHALT ZEITEN &6 TYPEN MULTIPLIKATOREN FAM-BEITRAGE WERBEWERT HISTORIE VIDEQOS
iehst du die erfolgreichsten und sch sten Facebook-Videos. SORTIEREN NACH | Gesamtanzahi Reaktlonen, Kommentare, St
Top Facebook-Videos Flop Facebook-Videos

a n g Marketing-Zauber hat ein Video geteilt - 11. Dezember 2016 19:00 E Matketing-Zauber hat ein Video getellt - 22. Dezember 2016 12:41

Faceboo e Studio!

Facebook, Instagram & Messen_ ..
Posted by Marketin : Posted by Man Smith
231 Views 15,380 Views

ich willkemmen zum 3. #FragMichWas im Advent 20168. Hier beantworte ich 2017 - definitiv das Video-Jahr auf Facebo
der Eure Fragen zu Marketing und Social Media. https ww.facebook.com/marismith/videos/ 10154057032145009/

Zeige Details 3 1) BHo @ o §a Zeige Details iz o Bo @1 fo

€ Marketing-Zauber hat ein Video getelit - 27. November 2016 19:01 E Marketing-Zauber hat &in Video getelit - 8. Dezember 2016 19:00
LS =

P

1.*Advent Mdrketing-Zauber live__. EUGH verscharft die Linkhaftung
Posted by Marketing-Zauber | Posted by Rechtsanwalt Dr. Tho_ .

188 Vickgy EdGHvVerscharft d__ig"qgn khaftung} oLk

Leider etwas, das Du Dir ansehen solltest, wenn Du eine Website | einen Blog hast und
externe Links setzt.

Herzlich willkommen zu meinem Live-Video am 1. Advent. Unter dem Motto
#FragMichWas beantworte ich live Deine Fragen. Einfach in die Kommentare
schreiben! 1)

Zeige Details 2 @10l Bo




audiense:

With
Watson"

Find new customers

Use what Audiense can teli you about
Your current cu to discover
new addres udiences and
boost revenue growth.

What do you need to do?

o 's

Eliminate market

Power sophisticated
research costs strategies

Don't pay too much for a 1% sample of Leverage the w 's largest human
the available insights into an consumer panel to enable
audience all the insights on sophisticated strategies such as

ience for precise affinity marketing, values-based
n-making inteliigence. marketing and personalisation.

READ MORE

Increase customer
loyalty and lifetime
value

Deliver more specific, more relevant,
more targeted messages at scale, for
deeper, more personal, longer-term
refationships.

Marketing-Zauber



Audiense (Ex Social Bro)
| | o [ ‘“ a Chan& Urp!an-' »w

'Fhe account or source you want to add does not fit in your current plan. To confinue please select another plan or igRoe

Professional Business Business + Enterprise

Stariing at

$10200 /-

Social Contacts 150 000 1000 pog 0G0 .0c0 QO Demand
Social Monitarng & Add-on Add-on Add-on Add-on
Collaborafion teams On Demand COn Demand On Demand On Demand

E-mail impor & 250 2000 5 000 500 000

ccount Manager €y L] L} L] P
Technical supporl € Premium Fremium Premium Enierprise
Customized Bitling 6 L} L L e
Professional sefvices and training 6 L] L} L] "
. il EXTRA FEATURES (EXPAND) ¥ ) o o o

Are you an individual looking to manage your followers?

Marketing-Zauber




Audiense (Ex Social Bro

d Home My Community Monitoring

QO @marketingzauber ~ Monitering ~

Analytics -~

Engagement -

Target

Monitoring

Analyze 50 000 Tweets

$150°

pay once

«" Demographics
& Content
& Profiles
" Tweets

BUY NOW
* Excludes WAT (if applicable)

\Want to make Monitoring part of your monthly ar
annual subscription? Contact us to find out how!

With this package you have access to ALL of this ~

Marketing-Zauber




C.l Home My Community Monitoring Reports Analytics « Engagement Target «

—

E, @marketingzauber no source selected + Home
Social Contacts Upgrade Account
Remember that you are using the Free version of Audiense
‘ & = (] RCEF = EE ® - E AVAILABL
Show all accounts and sources - Q
Latest Blog Posts
Accounts

My Twitter Acc.c_aur_wts | | dUd!@SE:

multimedia TN

I /
Muolimedia direct messages at scale, for a world of richer experiences

Previous Next @

@marketingzaube:

619

My Instagram Accounts




c'] Home My Community Monitoring : Analytics ~ Engagement - Target

.

Ea@markeﬁngzauber ~ no source selected Dashboard ~ Period: this week Last updated: about an hour ago {'_}

Your account @marketingzauber ()
@ Community Insights wil Engagement Stats

§!£§ ! ﬂ.ﬁgﬂﬂ_ . Click and drag in the plot area to zoom in
g =
o DEMO DATA

Limited {o Pro

=0l

Followers, Following and Tweets evolution

P =
Click and drag in the plot area fo zoom in - — I
D i i i i
850 I——— S 11 Feb 12. Feb 13. Feb 14, Feb 15, Feb
- e i e o S M Retweets B Mentions B Likes
A L_.____..'.- ==ET
600
13. Feb 20. Feb 27. Feb 6. Mar 13. Mar
-s- followers  — - followers forecast Retweets Wentions Likes

share | more engagement siats
annotaticns ¥ | share | more insights

_ () Languages
'l"" New Followers
I German: ~534 (85.7%)
1 0 t ¥ English: ~73 (11.7%)
+5 = Portuguese: ~4 (0.6%)
i Spanish: ~4 (0.6%)
Hhis week B Russian: ~2 (0.3%)
share | browse |evolution ¥ Arabic: ~1 (0-2%)
M French: ~1 (0.2%)
) Il Romanian: ~1 (0.2%)
T Recent Unfollows B serhian ~1 (0 2%
127
1 share | more insights
this week
() Gender

share | browse |evolution ¥



Home My Community Monitoring Analytics - Engagement « Target «

eg@marketingzauberv nosourceselem?a‘v Dashboard ~ ™, Period; this week W Last updated: about an hour ago {"

Your account @mal ... @

Search users

&5 Community Insights ) ) uli Engagement Stats
Community Insights

623 Best time to tweet 434 Click and drag in the plotarea to zoom in
[
500

followers Tweet analytics following 2
Benchmark DEMO DATA
Followers gvolution + 250 Limited to Pro
click Real time analytics I e = I
: ]
650 Discover new Twitter Users BT e == 11. Feb 12. Feb 13. Feb 14, Feb 15. Feb 16. Feb
go5 - = ====="1 Rule Builder M Retweets I Mentions B Likes

Account comparison

600
13. Feb 20. Feb Hepcrrts W Mar 13. Mar 3 1 0 397 946

Retweets Mentions Likes
O Kt fnllch Followers Retention/Chum ,’J
share | more engagement slals

annofstions ¥ | share | more insights

. () Languages
N New Followers
I German: ~534 (B5.7%)
1 0 t ¥ English: ~73 (11.7%)
+5 = Portuguese: ~4 (0.6%)
: Spanish: ~4 (0.6%)
i M Russian: ~2 (0.3%)
share | browse |evolution ¥ Arabic: ~1 (0.2%)
Ml French: -1 (0.2%)
- Il Romanian: ~1 (0.2%)
¥ Recent Unfollows I serhian ~1 (0 2%:)
02Y
+1 share | more insights
this week
(™) Gender

share | browse |evolution ¥



d Home My Community Monitoring Analytics - Engagement -

e

X influence: =500 X followers: 500 - 3000 &

E @marketingzauber « no source selected Search users » All community ~
- C‘ Soried by: Followers - Biggest first

-y
e H YOu - o YOU e ) YOu -y oo -y —an You -~y
=2 0 % 9 . 783 685 4] 997 732 686 726 730 603 583
a Influence 500 m Followers Following m Followers Fallowing Followers Following m Followers Following i - Followers Followring
18888 @ de
500 Fallowers 3000 - '?_r:‘:] =
Tagh, e
. Y4 e
i ollowing 10K+
YOUu YOu =an AL = YOu oy YOUu -
592 2101 590 246 575 443 562 717 527 1697
m Folliowers Following 487 2 Followers Foliowing Foliowers Following m Followers Fofiowing Foliowrers Following
a List 10K+
0 =
a Followers/Following Ratio 100+ SOl ey
4
0 days Accouni Age 10 years+ YOu 514 1621
Foliowers F ollowring
fi] Tweets per Day 1000+

Gdays  Time Since Last Tweet 10 years+

Reset

Order by



d Home My Community Monitoring Analytics - Engagement -

e

X influence: =500 X followers: 500 - 3000 &

E @marketingzauber « no source selected Search users » All community ~
- C‘ Soried by: Followers - Biggest first

-y
i - You e = You — : You i = s YOu = o You ~
=2 0 % 9 . 783 685 4] 997 732 686 726 730 603 583
a Influence 500 m Followers Following m Followers Fallowing Followers Following m Followers Following i - Followers Followring
1888 @ de {
500 Fallowers 3000 - '?_r:‘:] = & C
Tagh, e = Mi
. 4 1) 4
0 ollowing 10K+
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L# m
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a List 10K+
- Tools =
2
E T Germany
a Followers/Following Ratio 100+ 0 e telwer
Kooperationsparin_
34 PE! p
0 days Account Age 10 years+ YOu e = Content Marketing
514 1621
Foliowers F ollowring 0
[i] Tweets per Day 1000+ Dozentenkaliegen
Tweetings Favorit..
Gdays  Time Since Last Tweet 10 years+ Zauber-Freunde
-
Reset h it

Order by



d Home My Community Monitoring Analytics - Engagement - Target -

e

X influence: =500 X followers: 500 - 3000 &

E @marketingzauber « no source selected Search users » All community ~
- C‘ Soried by: Followers - Biggest first

-y
i - You e = You — : You i = s YOu = o You ~
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Tagh, e
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Y
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E T Germany
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¥
* § Un-Mute
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Analytics +

Home My Community Monitoring

Engagement «

Target -

no source selected v Search users s All community ~

90.@ma{keﬁhgza uher-

i 3

| Updates
tnahen

L2 Notes & Tags for: @FederfuehrendPR

= @ c}{) s : You 783

a influence 500 Ell rooves | Tags
@EwunderkinBs
£09 Fallowers E000 . Bern
= I — -
Foli e
a oliowing 10M+
2 2 You 592
m Followers |
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a Followers/Following Ratic 190+ WK :
= 4
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Followers |
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oy L
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Resat

Order by
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Motes

mMRealizinn ldeas S
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@Fededushre
Schwieberdimgen

Fe
U 562 717

m Followers Foflowing

™ (E—y < r—

Last update e

m : Diorim

2

ﬁ Deulzchiand

4

YOU 03 583
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Home My Community Monitoring = Analytics « Engagement « Targ:

©= 500 follow 500-300
9 [(@marketingzauher~ no source selected v Search users v All community v SSIEMERE < SHE IS L =20 Last update "
- O Sorted by: Followers - Bigaest first
d
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ﬂg@markeﬁngzauherv no source selected « Community Insights ~ Insights about @marketingzauber

Insights about @marketingzauber

You follow / don't follow you

Followers Following Followers not reciprocated Back Reciprocal followers Potential Reach
619 434 3T 132 302 ~ 4025K
Followers Following
LANGUAGES B+ TIME ZONES B+
This chart shows you fhe primary languages of your community, useful when deciding which language to Tweetin. This chari shows you the time zones of your community. This information can be used when creating your Best Time 1o Tweet
Report
B German: ~531 (85.8%) M Berlin- ~108 (17.4%)
= ey 5 B Pacific Time (US & Canada): ~93 (15%)
BMahai: — 8 [i ) B Bern: ~59 (9.5%)
¥ Portuguese: ~3 (0.5%) § i "
B Spanish: ~3 (0.5%) B Amsterdam: ~23 (3.7%)
pEa s2 B Greeniand: ~23 (3.7%)
B Russian: ~2 (0.3%) : e
Arabic: ~1 (0.2%) Athens: ~22 (3.6%)
B Erench: ~1 (029 M Ljubljana: ~16 (2.6%)
rench: ~1 (0.2%) B Vienna ~15 3
S & : (2.4%)
= Romanian: ~1 (0.2%) B Belgrade: ~7 (1.1%)
= Serbian ~1 (0.2%) M Paris: -5 (0.8%)
B indonesian: ~1 (0.2%) Briissels- 4. (0.6%)
Danish: ~1 (0.2%) o g
Other: ~244 (39.4%)
AVATARS B+ URLS =
A default avatar can be an indicator of a fake, inactive or a spammer profile. This information can be used to clean up your Users with URLs in their Bios are likely to be professionals (links to their websites or blogs).

community

Pl | Ty P | e



Followers Foliowing

LANGUAGES

=

This chart shows you the primary languages of your community, useful when declding which language to Tweetin.

AVATARS

W German: ~531 (85.8%)
M English: ~74 (12%)

M Fortuguese: ~3 (0.5%)
M Spanish: ~3 (0.5%)
M Russian- ~2 (0.3%)

| Arabic: ~1 (0.2%)

M French: ~1 (0.2%)

B Romanian: ~1 (0.2%)
M serbian: ~1 (0.2%)

M indonesian: ~1 (0.2%)
I panish: ~1 (0.2%)

B+

A default avatar can be an indicator of a fake, inactive or a spammer profile. This information can be used to clean up your

community

PRIVACY

B Custom: ~601 (97.1%)
M Default: ~18 (2.9%)

B+

Frivate profiles are not likely to belong fo professionals and limit your reach, ideally you do not want a large percentage of these.

TIME ZONES

B+

This chart shows you the fime zones of your community. This information can be used when creating your Best Time to Tweet

Bl Berlin- ~108 (17.4%)

B Pacific Time (US & Canada): ~93 (15%)

Bl Bern: ~59 (9.5%)

B Amsterdam: ~23 (3.7%)

M Greenland: ~23 (3.7%)

[ Athens: ~22 (3.6%)

M Ljubljana: ~16 (2.6%)

M Vienna: ~15 (2.4%)

M Beigrade: ~7 (1.1%)

M Paris: ~5 (0.8%)

[0 Brussels: ~4 (0.6%)
Other: ~244 (39.4%)

=

Users with URLs in their Bios are [ikely fo be professianals (links fo their websites ar blogs)

@

B URL: ~476 (76.9%)
I No URL: ~143 (23.1%)

B+

Verified users are likely to be celebrities and have a large Iinfluence [t is therefore useful to know who they are for targeting




PRIVACY B+

Private profiles are not likely to belong to professionals and limit your reach, ideally you do not want a large percentage of these.

M Public: ~611 (98.7%)
M Private: ~8 (1.3%)

GENDER B+

This chart shows which percentage of your community are male or female, useful for targeting.

I Female: ~216 (34.9%)
I male: ~154 (24.9%)
[ Unknown: ~249 (40.2%)

FOLLOWERS B+

This bar graph shows the number of followers your community has, indicating your potential reach. The more followers your
followers have, the more people will see your tweets if they retweet you.

VERIFIED =

Verified users are likely to be celebrities and have a large influence. It is therefore useful to know who they are for fargeting.

M Non Verified: ~616 (99.5%)
[ verified: ~3 (0.5%)

ENTITY TYPE ="

This chart shows which percentage of your community are individuals or companies/any other entity.

M individual: ~441 (71.2%)
[ corporate: ~178 (28.8%)

NUMBER OF PEOPLE THEY ARE FOLLOWING B+

This bar graph shows the number of people members of your community are following. Users who are following a large number of
people are unlikely to read all or any of the tweets you post unless they have included you in a list.




FOLLOWERS B+

This bar graph shows the number of followers your community has, indicating your potential reach The more followers your
followers have, the mare people will see your tweets if they retweet you.

o-50 I 125 (20%)
so-100 | ~+ (%)
100 - 500 _~1zzcma
500 - 1K _%ffﬁ%i
1K - 5K —~1a1c26%=
SK- 10K _ ~27 (4%)
10K - 50K _ ~31 (5%)
S0K - 100K - ~6 [1%)

=100k [ -8 (1%)

] 20 40 B0 &0 100 120 140 160 180
Mumber of Users

RATIO B+

This chartindicates how influential your community is. Peaople with a rafio of 2 or above have more people following them than
they are jollowing, meaning that they are influential and users want to listen to what they have fo say

Following many more users than folowing t.. ~245 (40%)

Following more users than following themi 0. ~470 (27%)

Has more followers than they are followingi .. ~-162 (26%)

Ty O R L S DR PO ESL T I PPRLy TF ET——

NUMBER OF PEOPLE THEY ARE FOLLOWING B+

This bar graph shows the number of people members of your community are following. Users who are following a large number of
peocple are-unlikely to read all or any ofthe tweels you post unless they have included you in a list

oo I 5
50- 100 _~33{6%i
w00-sco N 14> 24+
o0~ N - )
18- 5K :
5K - 10K _~251-m:
10K - 50K _—~23{4%I
>50K -~ﬁ¢m:

o 25 50 75 100 125 150 175 200 225
Number of Users

TIME SINCE LAST TWEET B+

This chart shows how active your community is. Users who have not tweeted in a long ime may no longer be using their Twitter
accounts and may be worth unfollowing o clean up your Twitter community.

Last2ahours  GERETN 95 (5%
tastweek [ 35 o)
Lastzweeks  [|NNNGEGEEEEE s (v
Lastmontr [ -5 (10)
Last 3 montns |, -24s (a0%)
LastGmontrs [N -57 (9%)
Last year _ ~41 (T%)




TWEETS PER DAY =5 COUNTRIES =

This chart shows how many tweeis users in your community post each day. You wantan active Twitter community but users This map aroups the cammunity by the country they live in making targeting more accuraie and effective
Twesfing too many fimes could be spammers ar noisy users who can be unfollowed.

1-2 tweels par week _~53f9‘5‘ui
Less than 5 tweets per day |
5- 10 tweets per day - ~39 (6%)
10 - 20 tweets per day - ~38 (6%) W -

20 - 50 tweets per day . ~16 {3%) o .y
[ = ?
= 50 tweets per day . ~40 (2%) w
] 50 100 150 200 250 300 350
Mumber of Users
CITIES

This is & tagcloud showing ihe city of vour followers, useiul for targeiing and locating new markets

[ Aachen ] Augsburg ] Baden-Baden [ Badou ] Berlin [ Bochum | Bonn [sremen [ armstaat ] D Ortmund [ Dasseldorf Frankfurt am Main
Hamburg [ Hannover [ techingen Y Heideerg Jichen ¥ Kassel | K &I [Landesnauptstact Magaeburg J Langenietd X Leipzig X Leutsirch im Atgau J London | wiainz [ war ¥ Montabaur [ wiriacter

Minchen Vienna

BIO TAGCLOUD



Followers: Faollowing

LANGUAGES = TIME ZONES B+
This chart shows yau the pnmary |BI"IDUBQES of your CCII'!'ITTILIFIit‘_.'. useful when dECiUing which Ianguage fo Tweetin This chart shows you the fime Zones of}-uur communlt\_f. This imfarmation can be used when EFEEHHQ your Best Time to Tweet
Repori.

M Berlin: ~100 (23%)
[ Pacific Time (US & Canada): ~58 (13.4%)
[ Bern: ~46 (10.6%)
W Amsterdam: ~22 (5.1%)
B vienna: ~19 (4.4%)

| Athens: ~19 (4.4%)
B Greenland: ~19 (4.4%)
B Ljubljana: ~15 (3.5%)
M Eastern Time (US & Canada): ~7 (1.6%)
il Belgrade: ~7 (1.6%)
0 London: ~7 (1.6%)

Other: ~115 (26.5%)

B cerman: -371 (85.5%)

I English: ~59 (13.6%)

B swedish: ~1 (0.2%)

B spanish: ~1 (0.2%)

M butch: ~1 (0.2%)
Danish: ~1 (0.2%)

AVATARS B+ URLS B+
A default avatar can be an indicator of a fake, inaclive or a spammer profile, This information can be used fo clean up your Users with URLs in their Bios are likely to be professionals (links to their websites or blogs).
community.

B URL: ~392 (90.3%)

M custom: ~434 (100%) I No URL: ~42 (9.7%)

PRIVACY =1 VERIFIED EH+

Private profiles are notlikely fo belong to professionals and limit your reach, ideally you do not want a large percentage ofthese. Verified users are likely to be celebriies and have a large influence. itis therefore useful to know who they are for targeting
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E@' @marketingzauber + Monitering ~

Monitoring from Audiense

The most powerful Twitter data mining tool in the world now at your disposall Audiense Monitoring
combines the massive data source of Twitter with the end to end campaign management functionality of
the Audiense platform.

With Audiense Monitoring you can:

& Unlock comprehensive global coverage of Tweets, sift through millions of real time and historical Tweets and
discover the most relevant data quickly and easily.

" WMine for data based on complex queries, using combinations of hashtags, mentions, and keywords.

" Uncover actionable intelligence and insights and shape dynamic marketing strategies on Twitter and across
other channels.

" Zoom in on important demographics that affect your marketing strategy. such as gender. locations. and
languages..in addition to analyzing the sentiment of Tweets.

+ Segment and target audiences with great precision and deliver tailored actions and creative solutions.

&" Create Lists, DM campaigns and automated actions for segmented groups.
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Audiense (Ex Social Bro)

d Home My Community Monitoring

90 @marketingzauber ~

Best time to tweet @

Generate the best time to tweet report

no source selected «

Generate a default report for 100 followers now.

Integrate it with Buffer and Hootsuite once created.

Analytics «

Best time to tweet «

Engagement +

Target +~

Custom BTTT Report:

‘.

Your account @marketingzauber

All community
FederfuehrendPR

View Report

Marketing-Zauber




'O@mameﬂngzauher w no source selected Best fime to tweet v Best time to tweet: BTT Biggest

Best time to tweet: BTT Biggest

' Your account @marketingzauber
- L. Followers

Sorted by: Followers - Biggest first

— Your best time to tweet in the next 24 hours is: tomorrow 10:00 Hours | share
— Your best time to tweet during this week is: Thu 10:00 Hours | share
— The community talks about: 2017, marketing, social. media, content | share

— The community shares links about: 2017, marketing, social, media, content | share

WHEN IS THE COMMUNITY ONLINE?

1 rr

-4 minutes ggo based on the top T0Q users of this criterio, @r

Your Best Time to Tweet report shows you at which times the community has the most users online. Posting Tweets at this time will make them more effective as they will reach a larger audience and can gain more retweets and repligs!
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ONLINE COMMUNITY USERS BY HOUR ONLINE COMMUNITY USERS BY DAY OF WEEK

This chart represents what % of the communify is online during the day and therefore what ime is bestio tweet Ifyou click on one This chart shows the % ofthe communily users grouped by the day of the week, 8o you'll know which days are the besi to tweel
day (Monday, Tuesday, etc.) you can see the % for ihis specific day.
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20
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= Bition EETie BEwes BETw BEF BEcs ERAI ? i
POTENTIAL EXPOSURE BY HOUR POTENTIAL EXPOSURE BY DAY OF WEEK
This graph shows the sum of the community followers that potentially are reading your tweets. There may be more Tollowers anling This graph shows the sum of the community followers that ;mt_enﬁall\,r are teading your tweets. There may be more followers anline
at one fime butthe reach Is higher at another because the followersare more influential. Pass the mouse over a pointto see the ‘at ong fime butthe reach Is higher atanother because the followers are mare Influential. Pass the mouse over a point to see the
potential number of community followers hat are reading the tweet potential number of community followers that are reading the tweet
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THE COMMUNITY TALKS ABOUT

The TegCloud below enables yau io discover the interests of the commiunity i.e whatthey have been tweeting about. This information is crucial to creating personalised and effiective engagement with your contmunity
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THE COMMUNITY TALKS ABOUT

The TagCloud below-enables you to discover the Interests of the community 1.e. what they have beentweeling about This informatien 15 ciucial to creating personalised and effective engagement with your community.

2017 content [ contentmarketing] dank [ facebook JacoseJarea] marketing | media [ metrJonine ] social [ socialmedia [ tipps Jioos  twitter Fvideo

YOUR FOLLOWERS TOP HASHTAGS

The TagCloud below enables you to discover the different interests of the community i 2. what fop hashtags they have been tweefing about This information is crucialand can be used to create personalised fweets that effectively engage your community.

D O CED D G G CD G CD GO D D R e

THE COMMUNITY SHARES LINKS ABOUT

The TagCloud below shows vou what your community has been sharing links about e, what they are interested in: This information is crucial to creating personalised and effective engagement with your community,

2017] content [ contenimarketing [aaniJ facebook [ao-] marketing [media [ metJ orine] so cial [sociaimedia] tipps [ieox] twitter [ video Jvielen
wocne § worspress § wurde




Real-time analytics (©)

Real-time analytics about: | Your timeline v
RIGHT NOW ACTIVE USERS PER SECOND
16 1270K )
active users totai followers
15
10
ACTIVE USERS
5
o e S ’ i
0 @00802008H0n ¢
0
17.02 17:03 17:04 1705
TOP LANGUAGES
TOP APPS & CLIENTS
English: 37.5 % |
Socialromph - 1

German: 62.5 %

3

Meet Edgar

Crowdfire - Go Big

Post Plannar Inc.

-
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QD @marketingzauber -~ no source selected Discover new Twitter Users ~
-

Discover Twitter Users

search

=

Find people to interact with searching by keywords, filters and advanced syniax to maximize your target on Twitter
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