
Experten-Chat
31. August 2016

Facebook-Marketing
„bezahlt“



Agenda

• Grundsätzliches
• Vor- und Nachteile
• Die wichtigsten Infos zur Anzeigenerstellung
• Typische Anfängerfehler
• FB Ads und Landing Pages
• Tipps und weiterführende Infos
• Positive & negative Erfahrungen von Jonas
• Custom Audiences und Lookalike Audiences
• Der geheimnisvolle Facebook-Pixel
• Fragen & Antworten / Diskussion mit Co-Experte Jonas Tietgen



Grundsätzliches



3 Möglichkeiten zur Anzeigenschaltung

• Bewerbe diesen Beitrag / Hervorheben
• Werbeanzeigenmanager
• PowerEditor



Facebook Anzeigenwerbung

Vorteile
• Hohe Reichweite, vor allem B2C
• Extrem genaue Targetierung
• Hohe Flexibilität: jederzeit ändern, 

anpassen, stoppen, starten …
• Keine Mindestlaufzeit, kein 

Mindestbudget
• Hohe Transparenz – ob eine 

Anzeige funktioniert, sieht man 
sehr schnell

• Gute Erfolgsmessung

Nachteile
• Für B2B nur bedingt geeignet
• Nicht jede Targetierung ist in D 

erlaubt
• Anfangs sehr komplex – Lehrgeld!
• Selbst lernen kostet Zeit (und Geld)
• Unübersichtliche Einstellungen / 

Nutzerführung nicht optimal
• Unbefriedigende 

Dokumentation/Hilfe von Facebook



Die wichtigsten Infos
zur Anzeigenerstellung















Typische Fehler





Anzeigenschaltung 
ohne (Split-)Tests



Anzeige 
unbeobachtet 
laufen lassen



Keine s.m.a.r.t e
Zielfestlegung



Langweilige Anzeigen



Direkter Verkauf
relativ teurer Produkte 

Schlechte / zu allgemeine
Zielgruppenauswahl



Rechtschreibpfähler



Nicht gute Texte, 
eh?!



Fehlender CTA



Landing Pages
The Good, the Bad and the Ugly























Tipps
Weiterführende Infos



Die richtigen Fans bekommen

Menschen, die in diesem Land leben
+
Sprache: Deutsch!



Klickpreisfestlegung

Facebook überlassen! Ist in der Regel 
günstiger als selbst zu experimentieren



CTA-Button

Button mit „Registrieren“ vermeiden 



Freischaltung

Wenn‘s mal wieder länger dauert …

2. Anzeige erstellen, die sich nur ein einem 
winzigen Element unterscheidet – wird in der 
Regel sofort freigegeben



A/B Splittests

Immer mehrere (mindestens 2) Anzeigen erstellen
Anzeigen sollten sich immer nur in einem einzigen Element 
unterscheiden (z.B. Testen des CTA-Button-Textes)
Gegebene Zeit beobachten (5 Stunden, 1 Tag)
oder
Bestimmtes Budget investieren
dann
Schlechteste Anzeigen deaktivieren



Sprechende Kampagnen- und 
Anzeigennamen wählen

Schlecht
• Anzeige Blogartikel
• Beiträge bewerben (Interaktion 

mit Seitenbeiträgen)
• Marketing-Freitag
• Default name - Webseitenklicks

Gut
• 201608 Erfahrungsbericht 

Online Business Webseitenklicks
• CA-LA August 2016



Hilfe, Tools, Gruppen

• Vollständige Liste aller Targeting-Optionen der Facebook Werbung von Felix 
Beilharz

• Tool zum Testen der 20% Regel
• Leitfaden für Anfänger: Schaltung von Facebook-Anzeigen, die für hohe 

Conversion Rates sorgen
• Die 1 Cent pro Klick Formel von Björn Tantau
• FB-Gruppe: Kostenpflichtige Anzeigen auf Facebook schalten
• FB-Gruppe: Facebook Fragen & Antworten
• FB-Gruppe: Facebook Werber
• FB-Gruppe: Facebook Ads Mastermind (Experten) Deutsch

https://felixbeilharz.de/facebook-werbung-anleitung/
https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay
http://neilpatel.com/de/2016/08/15/leitfaden-fur-anfanger-schaltung-von-facebook-anzeigen-die-fur-hohe-conversion-rates-sorgen/
http://go.bischucas.83663.digistore24.com/CAMPAIGNKEY
https://www.facebook.com/groups/erfolgreichwerben/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/groups/fragen.antworten.gruppe/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/groups/616050461772357/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/groups/1516723278632998/?ref=ts&fref=ts


Positive und negative Erfahrungen mit Facebook

Der geheimnisvolle Facebook-Pixel

Was sind eigentlich Custom Audiences und Lookalike
Audiences – und wie werden sie erstellt?

Jonas Tietgen
WordPress Coach



Stellt uns Eure Fragen!
Im Chat oder per Audio
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