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3 Moglichkeiten zur Anzeigenschaltung

e Bewerbe diesen Beitrag / H

 Werbeanzeigenmanager

e PowerEditor

‘{’
Was mochtest du tun?
Hebe deinen Beitrag hervor

Bringe mehr Menschen dazu, mit deinen Seitenbeitragen zu
interagieren.

&N =

Deine ,,| istri Sch
Ermutige mehr Menschen dazu, eine Handlung
vorzunehmen

Hebe deine Webseite hervor

Bringe mehr Personen dazu, deine Webseite zu besuchen
pt, Veran:

Dein lokales Unternehmen hervorheben
Verbinde dich mit mehr Personen aus deiner Umgebung

Hebe deine Seite hervor
Verbinde mehr Menschen mit deiner Seite

Lade deine Freunde ein
Erweitere deine Zielgruppe, indem du deine Freunde einladst | 2
eitenkli
Alle Promotions anzeigen

Ermdgliche anderen Personer

a Verwende die Schaltiache .Rol

@ - Konto: Brgit Sehuliz

Sssgazen in oen beizien T Tagen: 3367 €

A Karpas = | Harpages srieien
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Facebook Anzeigenwerbung

Vorteile
e Hohe Reichweite, vor allem B2C

 Extrem genaue Targetierung

 Hohe Flexibilitat: jederzeit andern,
anpassen, stoppen, starten ...

 Keine Mindestlaufzeit, kein
Mindestbudget

* Hohe Transparenz — ob eine
Anzeige funktioniert, sieht man
sehr schnell

e Gute Erfolgsmessung

Nachteile
e Fir B2B nur bedingt geeignet

e Nicht jede Targetierungistin D
erlaubt

e Anfangs sehr komplex — Lehrgeld!
e Selbst lernen kostet Zeit (und Geld)

e Unibersichtliche Einstellungen /
Nutzerfuhrung nicht optimal

e Unbefriedigende
Dokumentation/Hilfe von Facebook



Die wichtigsten Infos

zur Anzeigenerstellung

!
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Hilfe: Ein fiel auswihlen Bestehende Kan

KAMPAGNE: Wahle dein Ziel aus

What's your marketing objective?

Bekanntheit Beachtung Conversion

Bewirb deine Beitrage

Hebe deine Seite hervor

Erreiche Menschen in der Nahe
deines Unternehmens

Markenbekanntheit steigern

Leite Menschen auf deine Webseite

Erhalte mehr Installationen deiner
App

Sorge fur mehr Teilnehmer bei deiner
Veranstaltung

Erhalte Videoaufrufe

Leads fir dein Unternehmen
sammeln

Steigere Conversions auf deiner
Webseite

Erhéhe die Interaktion in deiner App

Bringe Menschen dazu, dein Angebot
in Anspruch zu nehmen

Produktkatalog bewerben



Zielgruppe
Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu.

Neu erstellen

+ Mit Optionen der vorherigen Werbeanzeigengruppe ausfillen

Custom Audiences € | Lookalike

Lookalike (DE, 1%) - People who like Marketing-Zauber

Interaktionen

Videogucker
Durchsuchen
Meu erstellen =
Standorte €  Personen, die in diesem Ort le... «
Spanien
@ Spanien
Schweiz
@ Schweiz
Osterreich
@ Osterreich
Deutschland
@ Deutschland
@ Einschlieen «
Mehrere Standorte hinzufiigen ...

Alter & 35« |- b5«

Geschlecht @& Alle Manner

Sprachen € | Deutsch

Zielgruppendefinition

Deine Zielgruppe
ist definiert.

Zielgruppendetails

= Custom Audience:

o Lookalike (DE, 1%) - People who like
Marketing-Zauber oder Videogucker

= Ort-Wohnhaftin:

o QOsterreich

o Schweiz

o Deutschland

e Spanien

n Alter
o 35-55
= Geschlecht:

o Weiblich

= Sprache:

o Deutsch

= Platzierungen:

o aufden Seiten: Deskiop News Feed,
Mews Feed auf Mobilgeraten, Rechta
Spalte auf dem Computer, Apps und
Webseiten Dritter auf Mobilgeraten
oder Instagram-Feed

= Personen, die mit Folgendem
Ubereinstimmen::

o Interessen: Kleinunternehmen,
Kleine und mittelstandische
Unternehmen, Startup-Unternehmen
oder Selbststandig

o Verhalten: Inhaber von
Kleinunternehmen

FPotenzielle Reichweite: 41.000 Personen

Geschatzte tagliche Reichweite

E3 1600 - 4300 Personen auf Facebook
[ |

0 von 19.000.000 @

[©) 210 -560 Personen auf Instagram
[

vor 4600 @

Das ist nur eine Schatzung. Die angezeigten
Zahlen basieren auf der durchschnittlichen
Leistung von Werbeanzeigen, die sich an
die ausgewahlte Zielgruppe wenden.

Meu erstellen =

Custom Audience

Erreiche Personen,
I Imtarnahman intaraniart hahan
Lookalike Audience

Erreiche neue Personen auf Facebook, die dei

e ten Fielomnimnan Ghneln

Bl mroto ]l e

Jederin digsem Ort
lorte @ » Personen, die in diesem Ort leben
Personen, die kirzlich in diesem Ort waren

FPersonen, die diesen Ort besuchen

T Spanien

Sprachen % | Deutsch
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Personen EINSCHLIESSEN, fiir die mindestens EINES der folgenden Merkmale
Detaillierte zutrifft €

Zielgruppenauswahl €
Interessen = Gewerbe und Branchen

Kleinunternehmen
Interessen = Zusatzliche Interessen
Kleine und mittelstandische Unternehmen
Selbststindig
Startup-Unternehmen
Verhalten = Digitale Aktivitaten

Inhaber von Kleinunternehmen

Vorschldage | Durchsuchen

Personen ausschlielten oder Zielgruppe eingrenzen

Verbindungen € | Verbindungsart hinzufiigen -

Diese Zielgruppe speichern

Platzierungen
Lege fest, wo deine Werbeanzeigen angezeigt werden sollen. Mehr dazu.

Platzierungen @
D Maobiler Mews Feed €

Instagram

[J) Audience Network @

(=] Deskiop News Feed ©

O 0 o o o

[ Rechte Spalte auf dem Deskiop

Mobilgerate
Alle Mobilgerate +

Mur mit WLAN verbundene Gerate

Zielgruppendefinition

Deine Zielgruppe wird immer noch
ausgefillt, du kannst jedoch die
Zielgruppendetails festiegen und deine
Werbeanzeigengruppe erstellen. Den
Status neuer erstellter Zielgruppen
kannstdu im Zielgruppenmanager
Uberprifen.

Zielgruppendetails
= Custom Audience:

o Lookalike (DE, 1%)- People who like
Marketing-Zauber, Videogucker,
Lookalike (DE, 1%) - Katharina
Lewald Webbesucher, Lookalike
(DE, 1% to 2%) - Katharina Lewald
Webbesucher oder Lookalike (DE,
2% to 3%) - Katharina Lewald
Webbesucher

= Ort-Wohnhatftin:

o Osterreich

o Schweiz

o Deutschland

o Spanien

n Alter:

o 35-55
Geschlecht:

o Weiblich

» Sprache:

o Deutsch
Platzierungen:

o gufden Seiten: Deskiop News Feed,
Mews Feed auf Mobilgeraten, Rechte
Spalte auf dem Computer, Apps und
Webseiten Dritter auf Mobilgeraten
oder Instagram-Feed

Personen, die mit Folgendem
Ubereinstimmen::

o Interessen: Kleine und

mittelstdndische Unternehmen,

Kleinunternehmen, Startup-
Unternehmen oder Selbsistédndig

o \erhalten: Inhaber von
Kleinunternehmen

Geschatzte tagliche Reichweite

3 1600 - 4300 Personen auf Facebook

|

0 von 19.000.000 €

210 - 560 Personen auf Instagram
]

0 von 4500

Das ist nur eine Schatzung. Die angezeigter
Zahlen basieren auf der durchschnittlichen
Leistung von Werbeanzeigen, die sich an

Ain anemnirahlbe Finlaninnn arandan

jJaben. Interessen o Vorschldge | Durchsuchen

und MUSSEN AUCH mindestens EINES der folgenden Merkmale erfiillen @

SSEen o Vorschlage | Durchsuchen

Personen AUSSCHLIESSEN, fiir die mindestens EINES der folgenden
Merkmale zutrifit &

Verhaltens Durchsuchen

N ) | Verbindungsart hinzufiigen +

Personen, denen deine Seite gefallt

Apps

Freunde von Personen, denen deine Seite gefallt

Veranstaltungen Personen ausschliefen, denen deine Seite gefallt

Erweiterte Kombinationen

ﬁ.

Verbindungen € = Erweiterte Kombinationen +

Personen, die verbunden sind mit &

Fiige eine Seite, App oder Veranstaltung hinz

Diese Zielgruppe speichern




Platzierungen
Lege fest, wo deine Werbeanzeigen angezeigt werden sollen. Mehr dazu.

Platzierungen €
D Mobiler News Feed @

Instagram
[JI Audience Network @
[=] Desktop News Feed @

[ Rechte Spalte auf dem Desktop

Mobilgerate
Alle Mobilgerdte -

Mur mit WLAM verbundene Gerate

Marketing-Z.auber



Format
Lege fest, wie deine Werbeanzeige aussehen soll.

|
Karussell Einzelnes Bild Einzelnes Video Slideshow
Erstelle eine Werbeanzeige mit Create up to 6 ads with one image Erstelle eine Werbeanzeige mit Erstelle eine Looping Video Ad mit
2-10 Bildern und Videos, die each at no extra charge einem Video bis zu 7 Bildern
gescrollt werden kinnen

Marketing-Z.auber



Bilder Empfohlene Bildspezifikationen

« Empfohlene Bildgréke:
1200 x 628 Pixel

Mehr dazu

Bibliothek durchsuchen Kostenlose Standardbilder « Bildseitenverhaltnis: 1.91:1
e Um die Auslieferung der Werbeanzeige
ZU maximieren, verwende ein Bild, das
wenig oder keinen liberlagerten Text
enthalt. Mehr dazu.
Bilder hochladen

Bilder auswahlen

[Z1 Bibliothek I8 Standardbilder [ Bilder hochladen

1 frauen UNTERSTUTZT VON SHUTTERSTOCK

"

Einige Standardbilder sind nicht mit den Facebeck-Richtlinien kompatibel. Lies dir unsere Werberichtlinien durch, bevor du ein Bild auswahist

ﬁu‘@ﬁ%&iﬂ Gf vl

S

Ausgewihlite Bilder (0 von 6)



Typische Fehler

!
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Marketing-Zauber
g Gepostet von Birgit Schultz [?]1- Gestern um 12:47 - €

Mein neuer Blogartikel bildet den Auftakt zu einer vierteiligen Mini-Serie
Zum Thema Newsletter-Marketing. Versendest Du schon regelmafig einen

Newsletter?
hitp://www marketing-zauber de/auswahl-newsletter-provider/

Was Du bei der Auswahl Deines Newsletter Providers
bedenken solltest

Die Auswahl eines Mewsletter Providers ist gar nicht leicht. Was Du beachten. ..

MARKETING-ZAUBER.DE | VOM MARKETING-ZAUBER

Mehr ,,Geféllt mir‘-Angaben, Kommentare und Teilen
Dieser Beitrag bringt eine bessere Leistung als 90 % der anderen Beitrage auf

deiner Seite. Bewirb ihn, um weitere gute Ergebnisse zu erzielen.

[] | Marketing-Z.auber

253 emreichte Personen




Anzeigenschaltung
ohne (Split- )Tests _




Anzeige
unbeobachtet
laufen lassen

™
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Keine s.m.a.r.t e
Zielfestlegung

™
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Langweilige Anzeigen

()_S-ai SAS - DACH il Seite gefallt mir
ponsert - €

What Executives Need to Know About the Cloud:

- One size does not fit at all.

= Partner, not purchase.

= The cloud isn't free.

= Your business requirements should inform your choice.... Mehr anzeigen

Cloud Essentials

A SAS Best-Practice white paper

Cloud Essentials: what to know before deploying analytics in the cloud.

KOSTENLOSES WHITE PAPER DRI

Trv Quip Free!

1l Seite gefalit mir

YOUR TEAM'S WIKI
BUT BETTER.
ORGANIZED. COLLABORATIVE. ALIVE,

Quip

Quip doubles as a “living”™ wiki and a project management tool that evolves with

your organization.

QUIP.COM

Registrieren

Marketing-Z.auber



Direkter Verkauf
relativ teurer Produkte

{) Rosetta Stone
[~

Beginne die Welt besser zu verstehen und lerne eine Fremdsprache mit
der einzigartigen Sprachsoftware von Rosetta Stonel

Download 3 9 9 E
Special

L 149¢€

Stone. @

DOWNLOAD-SPECIAL: nur 149 € statt 309 €

Starte jetzt und profitiere von unserem aktuellen Download-Special. Mur fir kurze
Zeitfir nur 149 € mit der Download-Version beginnen!

Jetzt einkaufen

aus igus il Seite gefalit mir

igus® 3D-Druck-Filamente fiir maximale Lebensdauer

Schlechte / zu allgemeine
Zielgruppenauswabhl

2e

Tribo Filament Spezial

Tribe Filamente sind bis zu 50mal abriebfester als herkdmmliche 3D-Druck-
Materialien « Schmierirei vWartungsfrei vLieferung ab 24h

= Marketing-Z.auber



Rechtschreibpfahler

™

Mafketing—Zaub er



Nicht gute Texte,
eh?!

Mafketing—Zaub er



Fehlender CTA

E video2brain Video-Trainings il Seite gefallt mir
Gesponsert - €

Einen Misserfolg interpretieren wir haufig als Folge eigener Fehler. Aber
Misserfolge sind ein normaler und notwendiger Teil des Lebens. Todd
Dewett erklart euch die Psychologie des Misserfolgs und unterscheidet
zwischen guten Misserfolgen (wohllberlegtes Ausprobieren) und
schlechten Misserfolgen (leichtsinnige Unachtsamkeit).
http:/ivideo2bra.in/aus-misserfolgen-lernen

Aus Misserfolgen lernen

Einen Misserfolg interpretieren wir haufig als Folge eigener Fehler. Aber
Mizserfolge sind ein normaler und notwendiger Teil des Lebens. In diesem Kurz-
Training erklért Ihnen Todd Dewett die Psychologie des Misserfolgs und. .

VIDEQOZBRAIN.COM

OO 14

i Gefillt mir ¥ Kommentieren # Teilen = Buffer Mafketing_zal]bef



Landing Pages

The Good, the Bad and the Ugly

!
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W MyHandy360 ilr Seite gefalit mir
Gesponsert - €

Jdch habe die HandyDrone-Mini fir meine Tochter gekauft, und sie ist total
BEGEISTERT! i’y Sie spielt oft stundenlang draufien im Garten mit ihr. Sie
macht bereits Saltos und Trudelilige, 13sst sie manchmal sogar abstirzen,
und trotzdem funktioniert sie immer noch einwandfrei. (] Ich konnte es

nicht glauben, aber sie hat sogar ein Video von unserem Haus aus der Luft B __..l?,"
£ . . - . . Sl
aufgenommen, und es sieht toll aus! (% Alle ihre Freunde sind eifersiichtig ;

und wollen jetzt auch eine haben. Lol." A —
Katja, HandyDrone-Mini-Fan

»»» IPDATE: NMur 11 dbrig, bestellen Sie also jetzt!
oe Uber 90.000 verkauft pe

HandyDrxneMini
BUY 1GET 1 FREE!

HandyDrone-Mini-Quadrokopter - 2 zum Preis von 1!
-+ [Jber 90.000 verkauftin Deutschland «

GRATISVERSAND SOLANGE VORRAT REICHT! » Jetzt einkaufen

OO 52 22 Kommentare 14 mal geteilt [l +

il Gefdllt mir P Kommentieren A Teilen = Buffer ‘
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BoD

Ihre Buchidee
einf ceriffentlicht

gon | BOD - Books on Demand il Seite gefallt mir
Cein Buch als Print oder E-Book? Du hast die Wahl: Mit BoD den Traum
erfillent

30,000 AUTORT ERFCLLEN Tars
DO IR RN TRALM PR

UNSERE PRODUKTE

BoD FOR AUTOREN BoD FOR VERLAGE

—_ EWLETTER BESTEEN EATENLOSER KUNDENSERVICE

DEM BUCH JBERALL ERHALTLICH

Dein eigenes Buch

Schnell, einfach & professionell

Atr iGN EN 3

Registrieren

S DAS ORIGINAL: SELF-
§ PUBLISHING MIT BoD

O 2 > Kommentare 2 mal geteill [ w

Gefallt mir ¥ Kommentieren Teilen Buffer



= DIGITAL Google  Tukunitsmmriatatt s Deutachiand ANMELDEN
WORKSHOP

G Google il Seite gefalit mir Werde Digital-
Gesponsert - € Experte
BEfﬁrderung oder neuer Job? Mit den Onlinekursen von GDDQ'E gEhSt du Mit einem zertifizierten kastenfreien Online-
Marketing-Kurs im Web = wann und wo du willst.
auf Erfol g skurs. Verhilf deiner Karriere zu einem Traumstart und hol

dir nach erfolgreichem Abschluss dein Zertifikat.

JETZT LOSLEGEN

Was hast du davon?

In kurzen Lektionen erarbeitest du umfassendes Know-how zur Online-Welt, Von
Suchmaschinenoptimierung bis hin zu sozialen Medien — wir haben das Wissen und Tipps aus der
Praxis fir dich.

Was bringt mir das
Zertifikat?

Gratis-Zertifikat von Google

Erlerne die Grundlagen des Onlinemarketing mithilfe kostenloser Videos und
Tutarials von Google.

DIGITALWORKSHOP.WITHGOOGLE COM/CERTIFICATION Registrieren
OO0= 577 51 Kommentare 130 mal geteilt [l w
il Gefallt mir P Kommentieren A Teilen = Buffer

Lernplan erstedlen
Anmelden =

Google  Zsunfimwerkatait fir Devtezhiand Datenachutzerk|aung & Nutzungabedbngungen  Impress Deutschland v

G B v o oy @ §jEse




Die Digital Marketing . ™ "fwf"nba?‘
S:;:;J;Jw n:ll\mcketnlll I g
!: Squared il Seite gefillt mir m i‘!
SOpa Gesponsert-€ %lm -
Erreichen Sie neue Hihen mit dem Digital Marketing Kurs entwickelt mit _
Google. iy
Y s S
Sq uared Die besondere !.f_“rcr[.;'nrun;
DOMLINE .
] s >
ol o ¥
1 ] kS
Der Digital Marketing Kurs mit Google I
"Squared Cnline ist ein Programm fir die Marketing Branche - entwickelt mit der )
Marketing Branche, das dabei hilft, die digitalen Talente der Zukunft auszubilden.”
Shuvo Saha, Director, Google Digital Academy e

Registrieren

MEETWEARESQUARED.COM

Von Digitalexperten gelehrt

0O: - Q, <’* o
g (=

il Gefallt mir B Kommentieren 4 Teilen = Buffer
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[‘.; I Marcel Schlee 1l Seite gefallt mir

Ich gebe eine neues kostenloses Powerwebinar:
Internetmarketing 3.0 - Die Zukunft des Internetmarketings
Hier geht’s zur Anmeldung: www.bit.ly/internetmarketing-30

{ - I Marcel Schlee il Seite gefalit mir Dieses Onlinetraining ist vollgepackt mit Tipps und Tricks zum

professionellen Internetmarketing.

Folgende Dinge schauen wir uns in diesem kostenlosen Webinar an:
Ich gebe eine neues Kostenloses Powerwebinar: ... wie automatisierte Funnelsysteme funktionieren

Internetmarketing 3.0 - Die Zukunft des Internetmarketings - Wie das neue Emall-Marketing aussient

. . . . ] } .. wie Sie automatisierte Webinare richtig durchfiihren
Hier geht’s zur Anmeldung: www_bit_ly/internetmarketing-30 __wie das neue YouTube Marketing aussieht

. - . L . . . " Wi i it | oY i Wi
Dieses Onlinetraining ist vollgepackt mit Tipps und Tricks zum - Wie Sle it Upsel-Marketing Ihre Gewinne verdoppein
-CWwie eine HOChprEISStrategle im Internet Umgesetzt wird

professionellen Internetmarketing.... Mehr anzeigen wie Sie unbegrenzt Facebook Leads produzieren

.. Wachstumsmarkt Infomarketing (Umsetzung + Strategie)

... wie Sie mit VideoSalesLetter Ihre Conversion verdoppeln

... PPC - PaidTraffic - Wie Sie ein skalierbares Business aufziehen
.. der neue Trend: Freemium Modelle

.. einen Bonus im Wert von 1500 €1

_.und und und

Hier geht’s zur Anmeldung: www bit Iy/internetmarketing-30
(es werden mehrere Termine angeboten)

. - . cen so grofl : : : - :
»wNoch nie waren die Chancen so grof, ein In diesem Webinar werden Sie sehr viele Tipps und Tricks kostenlos

vollig automatisiertes Business aufzuziehen erhalten, wofur Sie woanders sehr viel Geld bezahlen missen.

und dadurch eine nie dagewesene Freiheit
zu erleben!™

Dies ist ein absolutes Powerwebinar. Dauer ca. 75 Min.
Jetzt kostenlos anmelden und profitieren:
www.bit.ly/internetmarketing-30

Die Zukunft des Internetmarketings

In diesem kostenlosen Powerwebinar lernen Sie... .. wie automatisierte Funnelsy... vollig automatisiertes Bu iziehen

und dadurch eine nie dagev Freiheit

+MNoch nie waren die Chance groll, ein

zu erleben!

=0 &~

Gefallt mir Kommentieren Teilen Buffer . - .
Die Zukunft des Internetmarketings

In diesem kostenlosen Fowerwehinar lernen Sie... ... wie automatisierte Funnelsy...

=0 &~



Internetmarketing 3.0

Die Zukunft des Internetmarketings

gl v X ¢ X3 JETZT PLATZ RESERVIEREN !

Die Platze und Termine sind stark
In diesem kostenlosen Powerwebinar lernen Sie... limitiert!

... wie automatisierte Funnelsysteme funktionieren Ihr Wunschtermin :

® Di, 30.08.2016, 12:00 Uhr

® Di., 30.08.2016, 15:00 Uhr
... wie das neue YouTube Marketing aussieht ® Di., 30.08.2016, 19:00 Uhr

... wie das neue Email-Marketing aussieht

... wie Sie automatisierte Webinare richtig durchfiihren

... wie Sie mit Upsell-Marketing Ihre Gewinne verdoppeln ® Mi., 31.08.2016, 10:00 Uhr
... wie eine Hochpreisstrategie im Internet umgesetzt wird ® Mi., 31.08.2016, 15:00 Uhr

o . ® Mi., 31.08.2016, 19:00 Uhr
... wie Sie unbegrenzt Facebook Leads produzieren

... Wachstumsmarkt Infomarketing (Umsetzung + Strategie) lhre Anmeldedaten
... wie Sie mit VideoSalesLetter lhre Conversion verdoppeln Vorname

.. PPC - PaidTraffic - Wie Sie ein skalierbares Business aufziehen
... der neue Trend: Freemium Modelle Nachname
... einen Bonus im Wert von 1500 €!

..und und und E-Mail

WICHTIG: Automnatisch ausfiillen mit : facebook
Das Webinar ist kostenlos!
Die Termine und Teilnehmerzahlen des Webinars sind begrenzt. Se"den

In diesem Webinar werden Sie sehr viele Tipps und Tricks
kostenlos erhalten, wofiir Sie woanders sehr viel Geld bezahlen
miissen.

Moderator

Marcel Schlee

Mit iiber 150.000 Webinar-Teilnehmern und tiber 10.000
Kunden-Coachings, zéhlt Marcel Schlee zu den
erfolgreichsten Internetmarketern im deutschsprachigen
Raum. Er ist spezialisiert auf das Direktmarketing im Internet,
welches sehr schnelle Ergebnisse (Conversions) liefert!

Impressum




shyftplan

Gesponsert - €

shyftplan

Gesponsert - &

w

Mehr als nur ein Dienstplan! Schichtplan und Zeiterfassung auch mobil
immer dabei.

w

IMenr als nur ein Dienstplan! Schichtplan und Zeiterfassung auch mobil
immer dabei.

#i‘f_

Dein Dienstplan online

Auch mobil imi

Inkl. Zeiterfassung und Stundenkonto

Dein Dienstplan onling to

14 Tage testen Kostenlos testen Kostenlos testen Jetzt testen

DO Peter Fuchs und 18 weitere Personen 3 Kommentare 1 Mal geteilt i~ DO Peter Fuchs und 18 weitere Personen 3 Kommentare 1Mal geteilt i~

s Gefallt mir W Kommentieren 4 Teilen = Buffer il Gefallt mir W Kommentieren  Teilen = Buffer

shyftplan

Gesponsert

ﬁ

IMehr als nur ein Dienstplan! Schichtplan und Zeiterfassung auch mobil
immer dabei.

DO Peter Fuchs und 18 weitere Personen

e Gefallt mir

€

Auch mobil immer bereit
Jetzt testen

3 Kemmentare 1 Mal geteilt ‘ -

W Kommentieren ~ Teilen = Buffer
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H video2brain Video-Trainings il Seite gefallt mir

Gesponsert - €

Einen Misserfolg interpretieren wir haufig als Folge eigener Fehler. Aber
Misserfolge sind ein normaler und notwendiger Teil des Lebens. Todd
Dewett erklart euch die Psychologie des Misserfolgs und unterscheidet
zwischen guten Misserfolgen (wohliberlegtes Ausprobieren) und
schlechten Misserfolgen (leichtsinnige Unachtsamkeit).

http:/fvideo2bra. infaus-misserfolgen-lernen

Aus Misserfolgen lernen

Einen Misserfolg interpretieren wir haufig als Folge eigener Fehler. Aber
Misserfolge sind in normaler und notwendiger Teil des Lebens. In diesem Kurz-
Training erklart Ihnen Todd Dewett die Psychologie des Misserfolgs und...

VIDEOZBRAIN.COM

00 1 i~

s Gefallt mir P Kommentieren ¢ Teilen = Buffer

Aus Misserfolgen lernen
Fehbchlige verstchen, infrrpeetieren und ratien

e Todd Dt Lespeichon sstoen Wkdaos 27 min

Aus Misserfolgen -

Testen Sie nsere 1741 Kiase
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FREE! "The One Critical Strategy
Behind the Most
Successful Product Launches”

Transform your business & financial successl ‘ _

— Jeff Walker's Product Launch Formula

Click Here For Instant Access
* This is a FREE service and no credit card is required.
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@ 2015  Internet Alchemy All rights reserved.

[Free Training] Make Your Online Business a Success

Follow along and take notes as | show you one critical strategy you need to know fo .
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{
Gefalit mir B Kommentieren Teilen " " ‘\!4

.

b"i

Marketing-Z.auber




Tipps

Weiterfihrende Infos

!
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Die richtigen Fans bekommen

Menschen, die in diesem Land leben
+
Sprache: Deutsch!
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Klickpreistestlegung

Facebook uberlassen! Ist in der Regel
gunstiger als selbst zu experimentieren

Mafketing—Zaub er



CTA-Button

Button mit , Registrieren” vermeiden

(
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Freischaltung

Wenn‘s mal wieder langer dauert ...

2. Anzeige erstellen, die sich nur ein einem
winzigen Element unterscheidet — W|rd in der
Regel sofort freigegeben

™
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A/B Splittests

Immer mehrere (mindestens 2) Anzeigen erstellen

Anzeigen sollten sich immer nur in einem einzigen Element
unterscheiden (z.B. Testen des CTA-Button-Textes)

Gegebene Zeit beobachten (5 Stunden, 1 Tag)
oder

Bestimmtes Budget investieren
dann

Schlechteste Anzeigen deaktivieren: |
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Sprechende Kampagnen- und
Anzeigennamen wahlen

Schlecht Gut

* Anzeige Blogartikel e 201608 Erfahrungsbericht

» Beitrige bewerben (Interaktion Online Business Webseitenklicks

mit Seitenbeitragen)  CA-LA August 2016
 Marketing-Freitag

 Default name - Webseitenklicks
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Hilfe, Tools, Gruppen

e Vollstandige Liste aller Targeting-Optionen der Facebook Werbung von Felix
Beilharz

e Tool zum Testen der 20% Regel

e Leitfaden fiir Anfanger: Schaltung von Facebook-Anzeigen, die fiir hohe
Conversion Rates sorgen

e Die 1 Cent pro Klick Formel von Bjorn Tantau

e FB-Gruppe: Kostenpflichtige Anzeigen auf Facebook schalten
e FB-Gruppe: Facebook Fragen & Antworten :
e FB-Gruppe: Facebook Werber

e FB-Gruppe: Facebook Ads Mastermind (E

(
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https://felixbeilharz.de/facebook-werbung-anleitung/
https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay
http://neilpatel.com/de/2016/08/15/leitfaden-fur-anfanger-schaltung-von-facebook-anzeigen-die-fur-hohe-conversion-rates-sorgen/
http://go.bischucas.83663.digistore24.com/CAMPAIGNKEY
https://www.facebook.com/groups/erfolgreichwerben/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/groups/fragen.antworten.gruppe/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/groups/616050461772357/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/groups/1516723278632998/?ref=ts&fref=ts

Jonas Tietgen
WordPress Coach

%}D Positive und negative Erfahrungen mit Facebook
%-3 Der geheimnisvolle Facebook-Pixel

%-3 Was sind eigentlich Custom Audiences und Lookalike
Audiences — und wie werden sie erstellt?




Stellt uns Eure Fragen!

Im Chat oder per Audio

!
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