
Experten-Chat
17. August 2016

Facebook-Marketing

„organisch“



Agenda

• Vorbereitungen

• Von Sichtbarkeit und Interaktion

• Fan-Management

• Welche Inhalte eignen sich?

• Meine geheimen Tricks

• Wo könnt Ihr noch gute Infos erhalten?

• Fragen & Antworten / Diskussion



Vorbereitungen



Vorbereitungen

• Titelbild

• Neue Maße (seit Sommer 2016 für alle im Roll-out) berücksichtigen:

• 828 x 465 Pixel

• Achtung: die unteren 150 Pixel sind mobil nicht sichtbar! Bei der Gestaltung 
berücksichtigen





Vorbereitungen

• Titelbild

• Mit Inhalten experimentieren / Titelbild öfter mal wechseln

• Mit / ohne Foto von Euch

• Mit / ohne Logo

• Mit / ohne Titelzeile

• Mit / ohne Handlungsaufforderung

• Hinweis auf aktuelle Promotions (Launch eines Kurses, Sonderaktion, E-Book …)



Vorbereitungen

• Info mit Impressumsangaben

• Vorhanden?

• Aktuell?

• Newsletter-Abo integrieren

• Mit „Registrieren“ Button

• Und/Oder je nach NL-Provider auch mit einem eigene Tab







Bevorzugte Zielgruppe anpassen!



Von Sichtbarkeit und Interaktion







Interaktionen





Our top priority is keeping you connected to 

the people, places and things you want to be 

connected to — starting with the people you 

are friends with on Facebook. That’s why if it’s 

from your friends, it’s in your feed, period —

you just have to scroll down.

http://newsroom.fb.com/news/2016/06/building-a-better-news-feed-for-you/



Fan-Management















Welche Inhalte eignen sich?



Eigene Blogbeiträge teilen



Statusmeldungen



Fotos / Slideshows



Videos / Live Videos



Skyscraper-Content

https://business.facebook.com/marketing.zauber/posts/1403869866587230:0



Es darf auch persönlich werden – Reichweite!



Meine „geheimen“ Tricks



Meine „geheimen“ Tricks

• Kontinuität ist der Schlüssel

• Verschiedene Beitragsarten mischen

• Auch fremde Inhalte teilen (thematisch passend)

• Täglich 1-5 Posts (kann man auch planen!)

• Statistiken regelmäßig beobachten und daraus lernen

• Eigene Gruppe gründen

• In fremden Gruppen aktiv sein, helfen, den Admin unterstützen – nicht 
wildern! 

• Auch als Seite andere Seite liken 

• Kunden um Bewertungen bitten

• … und



Mitbewerber 
beobachten!



Gute Infoquellen zu Facebook

• Allfacebook.de

• Thomas Hutter

• Björn Tantau

• Für Recht: Thomas Schwenke

• Englisch: Social Media Examiner (auch Podcast)

• Auf Facebook selbst:
www.facebook.com/business



Mein letzter Tipp



Stellt mir Eure Fragen!
Im Chat oder per Audio
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