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Agenda

e Ziele

* Textsorten

* Print vs. Web

* Teaser

 Fragen & Antworten / Diskussion
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* Neugierig machen
e Zu einer Handlung auffordern

e Leser auf einen weiterflihrenden Link leiten
* Informieren
e Verkaufen

* Vernetzen
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. Birgit Schultz
2 Std

Gerade als Sidepreneur musst Du auf Dein Zeitmanagement achten. Und
gerade das ist in Social Media gar nicht so leicht. Hilfreich ist es dabei zu
wissen, wie lange bestimmte Tatigkeiten bendtigen. Ich habe das mal in
einem Blogartikel zusammengefasst:

Wie viel Zeit braucht man eigentlich fiir Social Me

- - -
oder: Willkommen im Reich der Feen! V°| Izertjob s ldepre neur
Wie viel Zeit fur Social Media musst Du investieren, um damit erfolgreich VO n 5 _‘to e 9
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_ Birgit Schultz Hast Du eine eigene CI? Auch flr "Heimarbeiter”
L unverzichtbar:

hitp:/fwww.marketing-zauber.de/corporate-identity-fuer..J
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! Zeh 11eeh? Warum Corporate Identity auch
¢ fiir Solopreneurinnen wichtig ist
L]

Gefallt mir - Antworten - Vorschau entfernen - €71 - 20 Juni um 16:36
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I Birgit Schultz
. B 13 Junium 2210

Hier im Ruhrgebiet geht es uns ja richtig gut! Was wir alles an tollen Social
Media Veranstaltungen auf kleinstem Raum haben - da traumen andere
nur von. Aber kennst und nutzt Du sie auch? Ich finde, Social Media wird
im echten Leben erst richtig schénl

Social Media wird im echten Leben erst richtig schon -

Ich lebe Social Media! o _ % ’Ll
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Share this on WhatsAppDas Titelbild beweist es: Am vergangenen Samstag war... v
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https://www.textbroker.de/6-punkte-die-ihren-te schoener-machen



S wie stilsicher

e keine komplizierten Hauptsatz-Nebensatz-Konstruktionen

 mit gut strukturierten Hauptsatzen machst Du es
dem Leser leicht



P wie pragnant

e Kurz: der Leser will schnell erfassen, worum es geht

 W-Fragen kdnnen hilfreich sein:
e Was? Worum geht es?
e Wo?
e Wer? Fur wen?
e Wann?
e Wie?
e Warum?



A wie anregend

e Der Text muss neugierig machen und aktivieren, auf den Link zu
klicken




T wie technisch einwandfrei

* Verwende relevante Keywords— SEO fangt schon beim Teaser an

e Rechtschreibung und Grammatik prufen!
 Formatierung lesefreundlich gestalten

e Besonderheiten (Hashtags ...)
nur da einsetzen, wo auch
akzeptiert und sinnvoll



| wie inhaltlich relevant

e was versprochen wird, muss auch gehalten werden
* Heftig.co —Stil vermeiden oder seltenst als Stilelement

e Zielgerichtet: nicht zu viele Infos und Aufforderungen in den easer
packen! \




Stellt mir Eure Fragen!

Im Chat oder per Audio
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