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Suchmaschinenoptimierung

Wie finde ich die richtigen Keywords?
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Nicht im Netz — nicht existent!

e 98 % der Internet-Nutzer verwenden Suchmaschinen
e Was sie daruiber nicht finden, existiert fir sie nicht!
e Das gilt insbesondere fur Unternehmen, Marken und Produkte

° Quelle: http://www.cpc-consulting.net/Nutzung-Suchmaschinen
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http://www.cpc-consulting.net/Nutzung-Suchmaschinen

Marktanteile 2015
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Seiten im Google-Index

e Seit Oktober 2005 macht Google keine genauen Angaben mehr

e Schatzungen liegen bei aktuell bis zu 50.000.000.000 (50 Milliarden)
Webseiten
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http://www.worldwidewebsize.com/

SEO — Hintergrund & Entwicklung

e Google Grundung 1998

e Ziel: Jedem Nutzer die fur ihn personlich besten Suchergebnisse
liefern

e Bis 1998: Lediglich unsortierte , Kataloge“
e Yahoo
e Altavista
* Lycos
e Metacrawler

e 2000 Einfihrung des ,,Page Rank“
als neuer Faktor
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Pagerank = Herz von Google
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Offpage-Optimierung

e Bis zum Panda Update 2011 waren Links aus Linknetzwerken sehr
erfolgreich (,,wir tragen Ihre Website in 1000 Verzeichnisse ein und
bringen Sie auf Seite 1“)
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Realitat 2016
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Ausblick

 Google ist in der Lage, minderwertige Inhalte sowie eine

yverdachtige” Linkstruktur auszuwerten = Finger weg von Black Hat
SEO

 Nutzer erhalten immer bessere Suchergebnisse

e Fir Suchmaschinenoptimierer wird es immer anspruchsvoller, gute
Rankings zu erzielen

e Google wird zur Antwortmaschine, die auch auf komplex
Fragestellungen angemessen reagieren kann =

e Quelle: https://de.onpage.org/wiki/Google Update
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Gutes Fundament

< > c EEE B | www.google.de/search W) @
Go g|e als lokales unternehmen bloggen n e
Alle News Bilder Videos Maps Mehr = Suchoptionen a

Ungeféhr 60 900 Ergebnisse (0,82 Sekunden)

Warum Du auch als lokales Unternehmen bloggen solltest
www.marketing-zauber.de/warum-du-auch-als-lokales-unternehmen-blo... ¥
06.01.2016 - Warum soll man eigentlich als lokales Unternehmen bloggen? Eine gute
Fragel Schliellich sollen die Kunden ja gar nicht online kaufen, .

Bloggen fur lokale Unternehmen Archive - Marketing-Zauber
www.marketing-zauber.de/tag/bloggen-fuer-lokale-unternehmen/ =
18.01.2016 - Tag Archives for " Bloggen fiir lokale Unternehmen " ... Aber wie fangst
Du an, wenn Du gerade erst zu bloggen beginnst? Wenn Du Dir diese

Bloggen Archive - Marketing-Zauber
www.marketing-zauber.de/category/bloggen/ ~

25.01.2016 - Aber wie fangst Du an, wenn Du gerade erst zu bloggen beginnst? Wenn
Du ... Warum Du auch als lokales Unternehmen bloggen solltest. 6.

5 richtig gute Firmen-Blogs von kleinen Unternehmen
www.winlocal.de/blogy/.../5-richtig-gute-firmen-blogs-von-kleinen-unter... ~
08.08.2013 - Wir zeigen Ihnen heute, dass man in JEDER Branche einen guten Blog
etablieren und sich so als lokales Unternehmen sehr erfolgreich ...

Neues Anzeigenformat auf Facebook fur Lokale Unternehmen
neues.advertise-dessau.de/neues-anzeigenformat-auf-facebook-fuer-lokal... »
20.04.2015 - Neues Anzeigenformat auf Facebook fur Lokale Unternehmen .. Mit dem
Blog wollen wir ein Bewusstsein fir das lokale Marketing schaffen .
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/iele der Suchmaschinen-
optimierung

Strategische Ziele
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WICHTIG

Eine Website steht niemals ganz
allgemein auf ,,Platz 1 bei Google®,
sondern hochsten bei der Eingabe genau
definierter Suchbegriffe!
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Ermittlung der relevanten Keywords

* Brainstorming

 Kundenbefragungen

e Wettbewerberanalysen

e Freie Online-Tools

» Kostenpflichtige Keyword-Datenbanken

<.
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Wettbewerberanalyse

e Quelltextanalyse der Mitbewerberseiten!

« <meta name=,,keywords‘ content=Keywordl,
Keyword2, .. ,,>

(

Marketing-Z.auber




Was ist ein gutes Keyword?

 Hohes Suchvolumen einerseits
 Wenige Websites, die fur dieses Keyword relevant sind

-

 Money-Keyword

* Wichtig: Nie eine Webseite fur bestimmte Keywords optimi
das Suchvolumen zu kennen — ggf. lohnt der A
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Google Keyword-Planner

A Gccgle AdWords Stariseite ~ Kampagnen  Werbechancen  Berichte  Tools Kundennumt:
A\ 'hre Anzeigen werden derzeit nicht geschaltet. - Ihre Kampagnen und Anzeigengruppen Anderungsverlauf : A
Anleitung | Weitere Informationen Conversions
- Attribution
Suchen % Alle Kampagnen —
Google Analytics 2]
Alle Kampagnen - ! ; i
Kampagnen Anzeigengruppen Einstellungen | Google Merchant Center nzeigener
B kampagne 1 g Keyword-Planer )
Jetzt noch einfacher mit mehreren S — AL
BN Grindercoaching Kampagnentypen arbeiten Planer fir Displaykampagnen
_ Sie kinnen mit dieser Auswahlhilfe nun alle Klicks (7| + ; i
EY online-Kurs Fiyer Kampagnen eines bestimmten Typs ansehen. e Anzeigenvorschau und -diagnose

Aulerdem werden die Spalteneinstellungen
m Tavtamrnrkcchnmn v oae - v o -
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KeywordPro

suchmaschinenoptimierung

Ok let's go ©

German (Deutsch) s

2
Requests: 11 + Need more requests?




uberg=z=

Welcome to the new Ubersuggest! Many things are changed for

the better, explore the tool or watch the video.

keywords

[« Keyword

Get more keywords ideas

Use Ubersuggest to quickly find new keywords not available in the Google Keyword Planner.
Take your keyword research to the next level with tons of keyword ideas for SEO, PPC and

Ry e L e e A el i Ty e P L LS



Keyword Tool Pro APl Access

@ Keyword Tool

Get 750+ Google Keyword Suggestions For Free

Google YouTube Bing Amazon App Store

google de (Germany ) * || German (Deutsch) v a

(
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kwqmder Lists ° History Plans & pricing ‘

Overview: rasenmaher

rasenmaher ¥ Anywhere
Q@ Anywhere
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] Supesstions Trend @ Search @ CPCa PPC& DIFF @
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KEYWORD
TOOLS org

KOSTENLOSES KEYWORD-RECHERCHE TOOL

Finde wichtige und relevante Keywords fur deinen Content - schnell, einfach und kostenlos

ﬂ § Facebook n i 3* Google+ n in Linkedin n &3 E-mail H () WhatsApp

Himareis
© WIR BEFINDEN UNS IN DER BETA-PHASE. FALLS DU LOB, KRITIK ODER VERBESSERUNGSVORSCHLAGE HAST, KANNST DU UNS DIESE HIER MITTEILEN.
Keyword:
Bitte gib hier das Keyword ein, fur welches Du dhnliche Keywords ermitteln méchtest.
Land .

Deutschland

. Ich bin kein Roboter.

Recherche starten




(ﬁ(_:}'-ﬂ

ANSWER
THE PUBLIC

Ask the Seeker. Enier your keyword and he'll suggest content ideas in seconds

keywords

# Read more about this tool.

Country

About us Blog Create new report See existing reports

BUILT BY THE TEAM BEHIND
coveragebook.com &
answer the client

DE




Worktlow Keywords-Recherche

Blogbeitragserstellung

(
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Brainstorming
&
Inspiration

!
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Auswahl eines
IENER

Anlegen des Beitrags
in Wordpress

Nutzung Keyword-Tools

(
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Schreiben des
Beitrags

Ubertragen nach
WordPress

Optimierung mit Hilfe
\VVon Yoast / bananacontent
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Text-Uberarbeitung

Bildrecherche +

Auswahl

Bildbearbeitung + SEO

Planung des Beitrags

(
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Jonas Tietgen
WordPress Coach

%}D Blogger und Grinder von wp-ninjas.de

%-3 Hauptberuflich Inhaber einer Internetagentur

%-3 Mehr als flinf Jahre Erfahrung mit WordPress




Stellt uns Eure Fragen!

Im Chat oder per Audio

!
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