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Keywords für SEO
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Suchmaschinenoptimierung
Wie finde ich die richtigen Keywords?



Nicht im Netz – nicht existent!

• 98 % der Internet-Nutzer verwenden Suchmaschinen
• Was sie darüber nicht finden, existiert für sie nicht!
• Das gilt insbesondere für Unternehmen, Marken und Produkte
• Quelle: http://www.cpc-consulting.net/Nutzung-Suchmaschinen

http://www.cpc-consulting.net/Nutzung-Suchmaschinen


Marktanteile 2015

Quelle: 
http://de.statista.com/statistik/daten/stu
die/167841/umfrage/marktanteile-
ausgewaehlter-suchmaschinen-in-
deutschland/



Seiten im Google-Index

• Seit Oktober 2005 macht Google keine genauen Angaben mehr
• Schätzungen liegen bei aktuell bis zu 50.000.000.000 (50 Milliarden) 

Webseiten
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http://www.worldwidewebsize.com/


SEO – Hintergrund & Entwicklung

• Google Gründung 1998
• Ziel: Jedem Nutzer die für ihn persönlich besten Suchergebnisse 

liefern
• Bis 1998: Lediglich unsortierte „Kataloge“ 

• Yahoo
• Altavista
• Lycos
• Metacrawler
• ….

• 2000 Einführung des „Page Rank“ 
als neuer Faktor



Pagerank = Herz von Google



Offpage-Optimierung

• Bis zum Panda Update 2011 waren Links aus Linknetzwerken sehr 
erfolgreich („wir tragen Ihre Website in 1000 Verzeichnisse ein und 
bringen Sie auf Seite 1“)



Realität 2016



Ausblick

• Google ist in der Lage, minderwertige Inhalte sowie eine 
„verdächtige“ Linkstruktur auszuwerten = Finger weg von Black Hat 
SEO

• Nutzer erhalten immer bessere Suchergebnisse
• Für Suchmaschinenoptimierer wird es immer anspruchsvoller, gute 

Rankings zu erzielen
• Google wird zur Antwortmaschine, die auch auf komplexe 

Fragestellungen angemessen reagieren kann = Chance!
• Quelle: https://de.onpage.org/wiki/Google_Update



Gutes Fundament



Ziele der Suchmaschinen-
optimierung
Strategische Ziele



WICHTIG

Eine Website steht niemals ganz 
allgemein auf „Platz 1 bei Google“, 
sondern höchsten bei der Eingabe genau 
definierter Suchbegriffe!



Ermittlung der relevanten Keywords

• Brainstorming
• Kundenbefragungen
• Wettbewerberanalysen
• Freie Online-Tools
• Kostenpflichtige Keyword-Datenbanken



Wettbewerberanalyse

• Quelltextanalyse der Mitbewerberseiten!
• <meta name=„keywords“ content=Keyword1, 
Keyword2, … „>



Was ist ein gutes Keyword?

• Hohes Suchvolumen einerseits
• Wenige Websites, die für dieses Keyword relevant sind

• Money-Keyword

• Wichtig: Nie eine Webseite für bestimmte Keywords optimieren, ohne 
das Suchvolumen zu kennen – ggf. lohnt der Aufwand nicht!



Google Keyword-Planner















Workflow Keywords-Recherche
Blogbeitragserstellung



Brainstorming
&

Inspiration









Blogger und Gründer von wp-ninjas.de

Hauptberuflich Inhaber einer Internetagentur

Mehr als fünf Jahre Erfahrung mit WordPress

Jonas Tietgen
WordPress Coach



Stellt uns Eure Fragen!
Im Chat oder per Audio
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